UCHWALA NR IX/66/2025
RADY GMINY GRONOWO ELBLASKIE

z dnia 22 stycznia 2025 r.

w sprawie zatwierdzenia Koncepcji Smart Village dla miejscowos$ci Ole$no, Fiszewo

Na podstawie art. 18 ust. 2 pkt. 6 ustawy zdnia 8 marca 1990 r. o samorzadzie gminnym (j.t. Dz.U.
7 2024 r. poz. 1465 ze zm.) Rada Gminy Gronowo Elblgskie uchwala, co nastepuje:

§ 1. Zatwierdza si¢ Koncepcje Smart Village dla miejscowosci Olesno, Fiszewo pozytywnie zaopiniowang
przez Zebrania Rad Soteckich Sotectwa Ole$no i Fiszewo, stanowiaca zatacznik do niniejszej uchwaty.

§ 2. Wykonanie uchwaly powierza si¢ Wojtowi Gminy Gronowo Elblaskie.

§ 3. Uchwala wchodzi w zycie z dniem podjecia.

Przewodniczacy Rady Gminy

Krzysztof Dorosz
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Fot. arch. KE LGD, https://www.facebook.com/naszeolesno/, https://bnd.ibe.edu.pl/tool-page/ 174

Olesno-Fiszewo, pazdziernik 2023 roku

> "
\.} *, Y Progam
A * Rozwoju
Stowarzyszenie %?f:krz;«
taczy Nas Kanat Elblaski * )

na lata 2014-2020
Lokalna Grupa Dziatania w Elblagu

»Europejski Fundusz Rolny na rzecz Rozwoju Obszaréw Wiejskich: Europa inwestujaca w obszary wiejskie”.

Instytucja Zarzadzajaca PROW 2014-2020 - Minister Rolnictwa i Rozwoju Wsi. Koncepcja Smart Village 2030 opracowana przez
Stowarzyszenie Mieszkancow Wsi ,,Olesno - Wies z Pomystem”, wspotfinansowana jest ze srodkéw Unii Europejskiej w ramach
dziatania 19 Wsparcie dla rozwoju lokalnego w ramach inicjatywy LEADER, poddziatanie 19.2 Wsparcie na wdrazanie operacji w
ramach strategii rozwoju lokalnego kierowanego przez spotecznos¢” objetego Programem Rozwoju Obszaréw Wiejskich w na lata
2014-2020
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WPROWADZENIE
1. OPIS PROCESU OPRACOWANIA KONCEPCJI SMART VILLAGE

Koncepcja Smart Village zostata opracowana we wspotpracy zespotu ekspertow oraz
mieszkancow Olesna i Fiszewa. Proces tworzenia rozwiazania zaplanowano w trzech etapach
potaczonych spotkaniami warsztatowymi z mieszkancami tych miejscowosci. Poprzedzito go
wczesniejsze podpisanie uméw grantobiorcy z grantodawca, Stowarzyszeniem taczy Nas Kanat
Elblaski Lokalna Grupa Dziatania w Elblagu, 16 maja 2023 roku w Elblagu, a nastepnie 7 lipca
2023 roku w Olesnie z zespotem ekspertow. Plan spotkan i wspotpracy ze spotecznoscia lokalng
Olesna i Fiszewa zostat przygotowany zgodnie z postanowieniami zawartej umowy.

Pierwszy warsztat odbyt sie 7 lipca 2023 roku w Stodolarni w Olesnie. Uczestniczyto w nim
9 o0sob reprezentujacych mieszkancow miejscowosci, grantobiorce i zespét ekspertow. Celem
warsztatu byto przedstawienie zatozen programu Smart Village, wspolne przeprowadzenie
analizy SWOT sytuacji spotecznosci i miejscowosci. W dalszej czesci przeprowadzono analize
potrzeb i problemow mieszkancdw oraz opracowano mape interesariuszy, dziatajacych
w otoczeniu. Po spotkaniu zespot ekspercki uporzadkowat i opracowat zebrane dane.
Przygotowano wnioski z analizy SWOT. Przeprowadzono badania gabinetowe, przygotowano opis
miejscowosci (Olesno i Fiszewo) oraz przeprowadzono analize sytuacji spoteczno-demograficznej
i gospodarczej oraz analize istniejacej infrastruktury turystycznej i jej zagospodarowania.

W sierpniu 2023 roku przeprowadzono badania ankietowe wsrod mieszkancow
miejscowosci. Opracowano i udostepniono e-ankiete przygotowana na platformie Google Forms
(zatacznik). Jej celem byto pozyskanie opinii mieszkancow na temat ich potrzeb w obszarze
spotecznym, kulturowym, turystycznym, klimatycznym, s$rodowiskowym, technologicznym,
a takze ocena preferencji mieszkancéw co do proponowanych celéw dziatan i rozwiazan. Wyniki
ankiety wtaczono do opracowania i uwzgledniono w koncepcji.

Drugi warsztat z mieszkancami zorganizowano 28 sierpnia 2023 roku w formie spotkania
online na platformie Google Meet. Spotkanie poswiecono prezentacji wnioskow z pierwszego
warsztatu i analizy SWOT oraz wynikow e-ankiety. W drugiej czesci spotkania zespot ekspertow
wspolnie z uczestnikami warsztatow przeprowadzit analize zmian w zakresie dziatalnosci
gospodarczej wsi, turystyki oraz preferencji i potrzeb samych mieszkancow. Na tej podstawie
okreslono misje spotecznosci i okreslono mozliwy obraz przysztosci miejscowosci i spotecznosci
(wizja). W trzeciej czesci warsztatu okreslono ogoélne cele koncepcji, wynikajace z nich cele
szczegotowe oraz zadania i wskazniki pozwalajace monitorowac poOzniejsza ich realizacje.
W pracach nad biezagcym dokumentowaniem wynikow warsztatu wykorzystano tablice wirtualng
Miro, udostepniana uczestnikom spotkania. Wczesniej zostaty na niej przygotowane narzedzia
niezbedne do przeprowadzenia zaplanowanych zadan.

Wyniki drugiego warsztatu zostaty nastepnie przeanalizowane i opracowane przez zespoét
ekspertow.  Dodatkowo  przygotowano analize trendow  spoteczno-demograficznych,
technologicznych, ekonomicznych, sSrodowiskowych oraz politycznych. Uzupetniono ja analiza
wybranych trendéw turystycznych. Obie analizy maja charakter kontekstowy i uwzgledniaja
specyfike, potrzeby oraz procesy dziejace sie aktualnie w obszarach wiejskich. Ich rolg jest
wskazanie uwarunkowan i mozliwych kierunkow dalszego rozwoju.

Trzeci etap konsultacji z mieszkancami przeprowadzono pod koniec wrzesnia 2023 roku.
Jej przedmiotem byta wstepnie opracowana koncepcja Smart Village. Jej robocza wersje
w formie elektronicznej przekazano grantobiorcy w celu upowszechnienia wsrod mieszkancéw,
zapoznania sie z jej zatozeniami, dokonania niezbednych zmian, uzupetnien oraz
przeprowadzenia weryfikacji. Po zwrocie w potowie pazdziernika 2023 roku opracowanie
ponownie sprawdzono i przygotowano jego wersje ostateczna. Dokument zawierajacy koncepcje
przekazano grantobiorcy podczas roboczego spotkania 27 pazdziernika 2023 roku w Mitomtynie.
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2. INNOWACYJINOSC OPRACOWANIA KONCEPCJI SMART VILLAGE

W opracowaniu koncepcji Smart Village uwzgledniono kilka, ponizej opisanych kluczowych
aspektow.

Uwzglednienie priorytetow programu. Podczas opracowywania koncepcji Smart Village
uwzgledniono kilka czynnikdw i uwarunkowan. Pierwszym sa priorytety programu Smart Village:

- koncentracja na problemach i potrzebach defaworyzowanych grup spotecznych, mtodziezy
oraz o0sob senioralnych w celu ograniczania negatywnych skutkow starzenia sie
spoteczenstwa oraz depopulacji wsi;

- promowanie rozwiazan przeciwdziatajacych negatywnym skutkom zmian klimatu stuzacych
ograniczaniu emisji gazoéw cieplarnianych, ograniczaniu potrzeb energetycznych,
oszczedzaniu zasobow, w tym szczegdlnie wody;

- podejmowanie dziatan stuzacych ochronie s$rodowiska naturalnego, ograniczaniu
antropopresji i dziataniu na rzecz bioréznorodnosci i regeneracji;

- wykorzystanie nowych technologii na rzecz poprawy jakosci zycia spotecznosci wsi i matych
miasteczek.

Analiza trendéw i innowacji. Ttem rozwiazan zawartych w koncepcji Smart Village sa
trendy i sygnaty zmian (innowacje) wskazujace mozliwe i pozadane kierunki rozwoju, wazne
z punktu widzenia potrzeb i problemow wiejskich spotecznosci. Analiza trendéw wtaczona do
pierwszej czesci koncepcji wskazuje na mozliwe kierunki zmian i utatwia wskazywanie celow
i zadan. Dostarcza takze wiedzy o dobrych praktykach oraz wskazuje na istniejace wzorce
rozwigzan i dziatania.

Aktywna partycypacja mieszkancow. W stworzeniu ostatecznej wersji koncepcji Smart
Village regularny i aktywny udziat brali reprezentanci lokalnych spotecznosci. Byli zrodtem
istotnych informacji na temat jakosci ich zycia mieszkancéw, dostarczali wiedzy o problemach
i potrzebach, wskazywali cele i zadania, okreslali swoja role w ich realizacji oraz weryfikowali
i oceniali opracowana koncepcje.
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3. CZESC ANALITYCZNA
3.1. CHARAKTERYSTYKA MIEJSCOWOSCI OBJETYCH KONCEPCJA

3.1.1. Opis wsi
OLESNO

Olesno to wie$ sotecka potozona w wojewodztwie
warminsko-mazurskim, w powiecie elblaskim, w gminie
Gronowo Elblaskie. Wie$ powstata w 1353 roku na mocy
aktu lokacyjnego nadanego przez komtura Ortlufa von
Triera. W latach 1975-1998 nalezata administracyjnie do
wojewodztwa elblaskiego. Miejscowos¢ w 2010 roku
liczyta 263 mieszkancow. W sktad sotectwa wchodza
miejscowosci: Olesno i Dworki. Wie$ potozona jest
w potnocno-zachodniej czesci wojewddztwa, w obszarze
: ‘ Zutaw Elblaskich, okoto 1,5 km na zachdéd od Gronowa
Elblaskiego, przy trasie linii koleJoweJ Tczew-Malbork-Elblag. Identyfikator miejscowosci Olesno
w systemie SIMC to 0150662, awspotrzedne GPS wsi Olesno to (19.286667, 54.079167).

Rys. 1. Potozenie wsi Olesno na mapie wojewodztwa warminsko-mazurskiego
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Zrédto: Geoportal.pl

Rys. 2. Potozenie wsi Olesno na mapie gminy Gronowo Elblaskie

Przez wies Olesno nie przechodzi Zzadna
droga publiczna zaliczana do kategorii
wojewodzkiej lub wyzszej. W promieniu
10 km znajduje sie droga krajowa nr 22
= oraz droga krajowa nr 7. Przez wies Olesno
-~ / przechodzi linia kolejowa wykorzystywana
I / do ruchu pasazerskiego itowarowego nr
% 204: Malbork - Krolewo Malborskie - Stare
/// Pole - Fiszewo - Gronowo Elblaskie - Elblag

_/"/ozgm - Komorowo Zutawskie - Bogaczewo
/ Stegny - Stobity - Mtynary - Kurowo
‘ Braniewskie - Chrusciel - Bemowizna -
Braniewo. Nie ma jednak we wsi przystanku

PKP.

Zrédto: Geoportal.pl
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FISZEWO
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Rys. 3. Potozenie wsi Fiszewo
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Zrédto: Geoportal.pl

3.1.2. Rys historyczny

Niemiecka nazwa wsi Ole$no to Preussisch Konigsdorf. Olesno zostato zatozone w 1353 roku
na mocy aktu lokacyjnego nadanego przez komtura Ortlufa von Triera. W latach 1975-1998
nalezata administracyjnie do wojewddztwa elblaskiego. Ponowne zmiany podziatu
administracyjnego panstwa umiejscowity ja w powotanym 1 stycznia 1999 roku wojewodztwie
warminsko-mazurskim, w powiecie elblaskim.

Fiszewo to wies krdolewska. Pierwsza wzmianka o istnieniu wsi pochodzi z 1257 roku.
Znajdowat sie tu przypuszczalnie grod obronny Pomezanczykdw, ktory zdobyli Krzyzacy. Znanymi
wojtami wsi byli Henryk von Kittlitz (1329), Konrad (1321) oraz Jan von Masemonster (1379).
W XVI wieku niemieckojezyczni mieszkancy przeszli na protestantyzm. Stary parafialny kosciot
uratowali jego patroni - krolowie polscy, gtownie Zygmunt Ill Waza. W 1606 roku, w okresie
kontrreformacji, zabroniono protestantom wykonywania publicznych $piewow podczas
pogrzebéw. W Il potowie XIX wieku przez wies przechodzita linia kolejowa Berlin-Krolewiec. We
wsi byty dwa koscioty parafialne: katolicki i protestancki, takze dwie szkoty. Wie$ liczyta w tym
czasie 189 katolikow, 278 ewangelikbw i 8 mennonitow, ktorzy mieszkali w 34 domach.
W latach 1975-1998 wie$ nalezata administracyjnie do wojewddztwa elblaskiego. Ponowne
zmiany podziatu administracyjnego panstwa umiejscowity ja w powotanym 1 stycznia 1999 roku
wojewoddztwie warminsko-mazurskim, w powiecie elblaskim.
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3.1.3. Sytuacja spoteczno-demograficzna - gmina Gronowo Elblaskie i wsie Olesno i Fiszewo

GMINA GRONOWO ELBLASKIE

Gmina ma 4.826 mieszkancow, z czego 49,5% stanowig kobiety, a 50,5% mezczyzni.
W latach 2002-2022 liczba mieszkancéw zmalata o 0,7%. Sredni wiek mieszkancow wynosi 40,0
lat i jest nieznacznie mniejszy od Sredniego wieku mieszkancow wojewodztwa warminsko-
mazurskiego oraz nieznacznie mniejszy od sredniego wieku mieszkancéw catej Polski.

Rys. 4. Populacja gminy Gronowo Elblaskie w latach 1995-2022
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Zrédto: GUS, Bank Danych Lokalnych, oprac. zespét ekspertéw

Gmina Gronowo Elblaskie ma ujemny przyrost naturalny wynoszacy -19. Odpowiada to
przyrostowi naturalnemu -3,87 na 1000 mieszkancoéw gminy Gronowo Elblaskie. W 2021 roku
urodzito sie 41 dzieci, w tym 53,7% dziewczynek i 46,3% chtopcdéw. Wspotczynnik dynamiki
demograficznej, czyli stosunek liczby urodzen zywych do liczby zgondéw wynosi 0,57 i jest
mniejszy od sSredniej dla wojewddztwa oraz znacznie mniejszy od wspotczynnika dynamiki
demograficznej dla catego kraju. W 2021 roku 26,8% zgonow w gminie Gronowo Elblaskie
spowodowanych byto chorobami uktadu krazenia, przyczyna 18,8% zgondéw w gminie Gronowo
Elblaskie byty nowotwory, a 8,9% zgondéw spowodowanych byto chorobami uktadu oddechowego.
Na 1000 ludnosci gminy Gronowo Elblaskie przypada 12,23 zgonow. Jest to znacznie mniej od
wartosci sredniej dla wojewodztwa warminsko-mazurskiego oraz znacznie mniej od wartosci
sredniej dla kraju. W 2021 roku zarejestrowano 62 zameldowan w ruchu wewnetrznym oraz
78 wymeldowan, w wyniku czego saldo migracji wewnetrznych wynosi dla gminy Gronowo
Elblaskie -16. 60,6% mieszkancow gminy Gronowo Elblaskie jest w wieku produkcyjnym, 20,2%
w wieku przedprodukcyjnym, a 19,2% mieszkancow jest w wieku poprodukcyjnym.

Rys. 5. Piramida wieku mieszkancéw gminy Gronowo Elblaskie w 2021 roku
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Zrédto: GUS, Bank Danych Lokalnych, oprac. zespét ekspertow
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OLESNO

Wies Olesno ma 302 mieszkancow, z czego 49,0% stanowig kobiety, a 51,0% mezczyzni.
W latach 1998-2021 liczba mieszkancow wzrosta o 58,9%. Wspotczynnik feminizacji we wsi
wznosi 96 i jest mniejszy od wspotczynnika feminizacji dla wojewodztwa oraz znacznie mniejszy
od wspotczynnika dla catej Polski. 59,9% mieszkancow wsi Olesno jest w wieku produkcyjnym,
26,2% w wieku przedprodukcyjnym, a 13,9% jest w wieku poprodukcyjnym. Na 100 osob w wieku
produkcyjnym przypada we wsi Olesno 66,9 oséb w wieku nieprodukcyjnym. Ten wskaznik
obciazenia demograficznego jest wiec porownywalny do wskaznika dla wojewddztwa oraz
nieznacznie mniejszy od wskaznika obciazenia demograficznego dla Polski. Wedtug danych
archiwalnych pochodzacych z Narodowego Spisu Powszechnego Ludnosci i Mieszkan w 2002 roku
we wsi Olesno byto 73 gospodarstw domowych. Wsréd nich dominowaty gospodarstwa
zamieszkate przez cztery osoby, takich gospodarstw byto 21.

Rys. 6. Populacja wsi Olesno w latach 1998-2021

100

2002 2009 201 2021

I Kobiety I Mezczyni

Zrédto: GUS, Bank Danych Lokalnych, oprac. zespét ekspertow

FISZEWO

Wedtug Narodowego Spisu Powszechnego Ludnosci z 2021 roku liczba ludnosci Fiszewa to
274 mieszkancow, z czego 50,4% mieszkancow stanowig kobiety, a 49,6% ludnosci to mezczyzni.
Miejscowos¢ zamieszkuje 5,7% mieszkancow gminy. W latach 1998-2021 liczba mieszkancow
wzrosta o 7,0%. Wspotczynnik feminizacji we wsi wynosi 101 i jest nieznacznie mniejszy od
wspotczynnika feminizacji dla wojewodztwa warminsko-mazurskiego oraz nieznacznie mniejszy
od wspotczynnika dla catej Polski. 62,4% mieszkancow wsi Fiszewo jest w wieku produkcyjnym,
19,3% w wieku przedprodukcyjnym, a 18,2% mieszkancow jest w wieku poprodukcyjnym. Na
100 oséb w wieku produkcyjnym przypada we wsi Fiszewo 60,2 osob w wieku nieprodukcyjnym.

Rys. 7. Populacja wsi Fiszewo w latach 1998-2021
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Zrédto: GUS, Bank Danych Lokalnych, oprac. zespé6t ekspertéw
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Ten wskaznik obciazenia demograficznego jest mniejszy od wskaznika dla wojewodztwa
warminsko-mazurskiego oraz znacznie mniejszy od wskaznika obciazenia demograficznego dla
catej Polski. Wedtug danych archiwalnych pochodzacych z Narodowego Spisu Powszechnego
Ludnosci i Mieszkan w 2002 roku we wsi Fiszewo byto 90 gospodarstw domowych. Wsrod nich
dominowaty gospodarstwa zamieszkate przez jedng osobe - takich gospodarstw byty 23.

3.1.4. Sytuacja gospodarcza wsi na tle gminy Gronowo Elblaskie

Gmina Gronowo Elblaskie jest gmina rolnicza, w ktorej wskaznik waloryzacji rolniczej
przestrzeni produkcyjnej jest bardzo wysoki i wynosi 87,9 punktow. W gminie Gronowo Elblaskie
na 1000 mieszkancow pracuje 184 osoby. 43,7% wszystkich pracujacych ogoétem stanowiag
kobiety, a 56,3% mezczyzni. Bezrobocie rejestrowane w gminie Gronowo Elblaskie wynosito
w 2022 roku 13,5% (13,5% wsrdd kobiet i 13,5% wsrod mezczyzn). W 2021 roku przecietne
miesieczne wynagrodzenie brutto w gminie Gronowo Elblaskie wynosito 4.690,74 PLN,
co odpowiada 78,20% przecietnego miesiecznego wynagrodzenia brutto w Polsce. Wsrod
aktywnych zawodowo mieszkancéw gminy Gronowo Elblaskie 356 oséb wyjezdza do pracy do
innych gmin, a 55 pracujacych przyjezdza do pracy spoza gminy - tak wiec saldo przyjazdow
i wyjazdow do pracy wynosi -301. 19,4% aktywnych zawodowo mieszkancow gminy Gronowo
Elblaskie pracuje w sektorze rolniczym (rolnictwo, lesnictwo, towiectwo i rybactwo), 44,9%
w przemysle i budownictwie, a 16,1% w sektorze ustugowym (handel, naprawa pojazdow,
transport, zakwaterowanie i gastronomia, informacja i komunikacja) oraz 1,1% pracuje
w sektorze finansowym (dziatalnos¢ finansowa i ubezpieczeniowa, obstuga rynku nieruchomosci).

Rys. 8. Szacunkowa stopa bezrobocia rejestrowanego w gminie Gronowo Elblaskie
w latach 2004-2022
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Zrédto: GUS, Bank Danych Lokalnych, oprac. zespét ekspertéw

Rys. 9. Przecietne miesieczne wynagrodzenie brutto w gminie Gronowo Elblaskie
w latach 2002-2021
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Rys. 10. Liczba pracujacych wedtug sektorow ekonomicznych w gminie Gronowo
Elblaskie w latach 2006-2021
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W gminie Gronowo Elblaskie w roku 2022 w rejestrze REGON zarejestrowane byty
432 podmioty gospodarki narodowej, z czego 356 stanowity osoby fizyczne prowadzace
dziatalnos¢ gospodarcza. W tymze roku zarejestrowano 42 nowe podmioty, a 27 podmiotow
zostato wyrejestrowanych. Na przestrzeni lat 2009-2022 najwiecej (60) podmiotow
zarejestrowano w roku 2011, a najmniej (30) w roku 2021. W tym samym okresie najwiecej
(41) podmiotow wykreslono z rejestru REGON w 2016 roku, najmniej (18) podmiotéw
wyrejestrowano natomiast w 2021 roku. Wedtug danych z rejestru REGON wsrod podmiotow
posiadajacych osobowos$¢ prawna w gminie Gronowo Elblaskie najwiecej (14) jest stanowiacych
spotki handlowe z ograniczong odpowiedzialnoscia. Analizujac rejestr pod katem liczby
zatrudnionych pracownikow mozna stwierdzié¢, ze najwiecej (420) jest mikro-przedsiebiorstw,
zatrudniajacych 0-9 pracownikéw. 3,9% (17) podmiotow jako rodzaj dziatalnosci deklarowato
rolnictwo, lesnictwo, towiectwo i rybactwo, jako przemyst i budownictwo swoj rodzaj
dziatalnosci deklarowato 36,1% (156) podmiotow, a 60,0% (259) podmiotow w rejestrze
zakwalifikowana jest jako pozostata dziatalnos¢. Wsrod osob fizycznych prowadzacych
dziatalnos¢ gospodarcza w gminie Gronowo Elblaskie najczesciej deklarowanymi rodzajami
przewazajacej dziatalnosci sa budownictwo (26,1%) oraz Handel hurtowy i detaliczny; naprawa
pojazdow samochodowych, wtaczajac motocykle (20,8%).

OLESNO

W 2022 roku w rejestrze REGON we wsi zarejestrowane byty 23 podmioty gospodarki
narodowej, z czego 20 stanowity osoby fizyczne prowadzace dziatalno$¢ gospodarcza. W tymze
roku zarejestrowano 4 nowe podmioty, a 0 podmiotow zostato wyrejestrowanych. Na przestrzeni
lat 2009-2022 najwiecej (6) podmiotdéw zarejestrowano w roku 2011, a najmniej (0) w roku
2016. W tym samym okresie najwiecej (6) podmiotow wykreslono z rejestru REGON w 2013 roku,
najmniej (0) podmiotow wyrejestrowano natomiast w 2022 roku. Wedtug danych z rejestru
REGON wsrod podmiotow posiadajacych osobowos¢ prawng we wsi Olesno najwiecej (2) jest
stanowiacych spotki handlowe z ograniczong odpowiedzialnoscia.

Najwiecej jest mikro-przedsiebiorstw, zatrudniajacych 0-9 pracownikéw (22 podmioty).
17,4% (4) podmiotow jako rodzaj dziatalnosci deklarowato rolnictwo, lesnictwo, towiectwo
i rybactwo, jako przemyst i budownictwo swoj rodzaj dziatalnosci deklarowato 30,4%
(7) podmiotéw, a 52,2% (12) podmiotow w rejestrze zakwalifikowana jest jako pozostata
dziatalnos¢. Wsrod osob fizycznych prowadzacych dziatalno$¢ gospodarcza we wsi Olesno
najczesciej deklarowanymi rodzajami przewazajacej dziatalnosci sa przetworstwo przemystowe
(20,0%) oraz transport i gospodarka magazynowa (20,0%).
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Rys. 11. Podmioty gospodarki narodowej wpisane w latach 2009-2022

(Zrodfo: LU3)
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Zrédto: GUS, Bank Danych Lokalnych, oprac. zespét ekspertow

Rys. 12. Rodzaje dziatalnosci gospodarczej w latach 2012-2022
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FISZEWO

We wsi Fiszewo w roku 2022 w rejestrze REGON zarejestrowanych byto 19 podmiotow
gospodarki narodowej, z czego 16 stanowity osoby fizyczne prowadzace dziatalno$¢ gospodarcza.
W tymze roku zarejestrowano 0 nowych podmiotow, a 2 podmioty zostaty wyrejestrowane. Na
przestrzeni lat 2009-2022 najwiecej (7) podmiotow zarejestrowano w roku 2013, a najmniej (0)
w roku 2022. W tym samym okresie najwiecej (4) podmiotow wykreslono z rejestru REGON
w 2016 roku, najmniej (0) podmiotow wyrejestrowano natomiast w 2018 roku. Wedtug danych
z rejestru REGON wsréd podmiotow posiadajacych osobowosé prawng we wsi Fiszewo najwiecej
(1) jest stanowiacych spotki handlowe z ograniczong odpowiedzialnoscia. Analizujac rejestr pod
katem liczby zatrudnionych pracownikow mozna stwierdzi¢, ze najwiecej (19) jest mikro-
przedsiebiorstw, zatrudniajgcych 0-9 pracownikéw. 5,3% (1) podmiotéw jako rodzaj dziatalnosci
deklarowato rolnictwo, lesnictwo, towiectwo i rybactwo, jako przemyst i budownictwo swoj
rodzaj dziatalnosci deklarowato 42,1% (8) podmiotow, a 52,6% (10) podmiotow w rejestrze
zakwalifikowana jest jako pozostata dziatalnos¢. Wsrod osob fizycznych prowadzacych
dziatalnos¢ gospodarcza we wsi Fiszewo najczesciej deklarowanymi rodzajami przewazajacej
dziatalnosci sg budownictwo (37,5%) oraz handel hurtowy i detaliczny; naprawa pojazdéw
samochodowych, wtaczajac motocykle (31,3%).
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Rys. 13. Podmioty gospodarki narodowej w Fiszewie wpisane w latach 2009-2022
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Rys. 14. Rodzaje dziatalnosci gospodarczej w Fiszewie w latach 2012-2022
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3.1.5. Potencjat i rozwéj infrastruktury turystycznej i rekreacyjnej

OLESNO

We wsi znajduje sie tylko jeden obiekt historyczny. Jest to dom podcieniowy Michaela
Georgiusa z 1768 (z zamurowanym podcieniem). Natomiast bom podcieniowy Martina Friese

z 1794 nie zachowat sie.

EKOMUZEUM KRAINY
KANALU ELBLASKIEGO

Sita Olesna jest prezne dziatajace Stowarzyszenie Mieszkancow
Wsi ,,0lesno - Wies z Pomystem”. Do jego celow statutowych
nalezy:

wspieranie wszechstronnego i zroéwnowazonego rozwoju
spotecznego, kulturalnego i gospodarczego wsi polskiej,

wspieranie demokracji i budowanie spoteczenstwa
obywatelskiego w srodowisku lokalnym,

wspieranie  dziatan szkét i placowek oswiatowo-
wychowawczych oraz rozbudowa bazy  stuzacej
zabezpieczaniu czasu pozalekcyjnego dzieci i mtodziezy,

szerzenie idei spoteczenstwa informatycznego,

- zapoznanie sie z dorobkiem kultury narodowej i tworcze zaangazowanie sie w rozwoj zycia

kulturalnego,

- inicjowanie i wspieranie dziatalnosci kulturalnej, organizacja dla i z udziatem spotecznosci

lokalnej,
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- podejmowanie dziatan w kierunku ochrony zycia, zdrowia, mienia w tym wspieranie
i propagowanie dziatan stuzby zdrowia oraz ratownictwa drogowego,

- promocja obszaru i instytucji oraz przedsigbiorstw dziatajacych lokalnie; wspieranie
inicjatyw spotecznych na rzecz budowy drog i sieci telekomunikacyjnych na wsi,

- promocja idei zdrowego spoteczenstwa; propagowanie i upowszechnianie akcji
odwykowych oraz podejmowanie dziatan zmierzajacych do poprawy sytuacji
poszkodowanych w wypadkach i kolizjach drogowych,

- pomoc dla oséb niepetnosprawnych, ochrona zdrowia i pomoc spoteczna, integracja
spoteczna i gospodarcza,

- szerzenie idei spojnosci spotecznej, wyrownywania szans wszystkich mieszkancow wsi,
- reprezentowanie interesow cztonkéw stowarzyszenia,

- organizowanie pomocy i opieki dla osob starszych i niepetnosprawnych; organizowanie
wsparcia dla rodzin w trudnej sytuacji,

- wspieranie dziatan spotecznych i zawodowych kobiet wiejskich; organizowanie
i prowadzenie dziatan na rzecz rozwoju infrastruktury wsi,

- wspieranie rozwoju gospodarczego wsi,
- popularyzacje rolnictwa ekologicznego, wspieranie rozwoju agroturystyki,

- ochrone przyrody i krajobrazu, wspieranie uczestnictwa mieszkancow wsi w Unii
Europejskiej i przeciwdziatanie negatywnym skutkom integracji europejskiej i globalizacji.

We wsi znajduje sie wyjatkowe i niepowtarzalne miejsce krzewienia kultury i dziedzictwa,
znane jako Stodolarnia. Jest to takze skansen/muzeum z wieloma artefaktami przekazanymi
przez mieszkancow wsi - sprzety, meble, obrazy, fotografie..., - ktore maja swoja historie.
Co wiecej petni ona funkcje nieformalnego centrum oddolnych inicjatyw w Olesnie. Stodolarnie
odwiedzaja indywidualni goscie, jak i grupy, w tym klasy szkolne. Mozna przyjechac¢ tu na
warsztaty, mozna je takze tam zorganizowaé. Stowarzyszenie chetnie podejmuje wspétprace
w projektach spotecznych, edukacyjnych i artystycznych. Przestrzen Stodolarni mozna
wynajac na imprezy tematyczne i okolicznosciowe, spotkania i zjazdy. W budynku znajduja sie
klimatyczne sypialnie oddzielone potkami ksigzek, kuchnia i tazienka.

Rys. 15. Stodolarnia we wsi Olesno

Zrédto: arch. Stowarzyszenie Mieszkaricow Wsi ,,0lesno - Wies z Pomystem”
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Rys. 16. Stodolarnia we wsi Olesno

Zrédto: arch. Stowarzyszenie Mieszkaricow Wsi ,,Olesno - Wies z Pomystem”

Atrakcja rekreacyjno-ekologiczng jest park ze starodrzewiem - kasztany, osika, jesion,
aleja grabowa, wraz ze scena, altang oraz sitownia zewnetrzna.

Olesno nie dysponuje rozwinieta baza noclegowa. Wiekszos¢ hoteli, pensjonatow i kwater
znajduje sie w pobliskim Elblagu oraz Starym Polu, Janowie i Gronowie Gornym.
FISZEWO

Wg danych na 15 grudnia 2017 roku na obszarze wsi Fiszewo znajdowaty sie cztery
zabytkowe obiekty wpisane do rejestru zabytkow. Sa to:

dwor z 1784 roku,

kosciot katolicki,

cmentarz ewangelicki z pierwszej potowy XIX wieku,

— cmentarz przykoscielny z lat 1380-1400 roku.

Rys. 17. Lokalizacja zabytkéw w Fiszowie
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Zrédto: Geoportal.pl
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Rys. 18. Dwor z 1784 roku

Zrédto: arch. Stowarzyszenie Mieszkaricow Wsi ,,0lesno - Wies z Pomystem”

Gotycki kosciot katolicki pw. sw. Jana Ewangelisty w Fiszewie zostat zbudowany w latach
1380-1400. W 1754 roku zniszczeniu ulegto prezbiterium, ktore odbudowano w latach 1897-1898.
Dach oraz wieze odnowiono w latach 1913-1915. Dzisiejsze ruiny to efekt pozaru, ktéry wybucht
w nocy z 31 marca na 1 kwietnia 1948 roku w wyniku wypalania traw. Kosciot sptonat i stopniowo
stat sie ruing. Do dzi$ zachowaty sie mury budowli bez dachu i czes¢ wiezy. W 2013 roku przy
ruinie prowadzone byty prace porzadkowe. Odkryto fragment posadzki, ptyte nagrobnag
i nagrobki na zlokalizowanym obok ruin cmentarzu. Kosciét to konstrukcja murowana,
zbudowana na planie prostokata, orientowana, tréjnawowa, z wydzielonym, wielobocznym
prezbiterium i czworoboczng wieza od zachodu. Do s$ciany potudniowej przylegata kruchta.
Na murowanej, dolnej i zachowanej czesci wiezy znajdowata sie czworoboczna, drewniana
izbica przykryta gontowym hetmem. Zachowane w petnej wysokosci mury obwodowe
wzmocnione s3 przyporami. W 2019 roku rozpoczety sie prace zabezpieczajace przy ruinie
kosciota. Polegaty one na oczyszczeniu ruin, scaleniu muréw i filarow w jedna catosé, aby
zachowalé wtasciwa statyke obiektu. Do dzisiaj zachowata sie jedynie plebania, ktéra petni
obecnie role kaplicy. Przy ruinie kosciota znajduja sie: dawna plebania (obecnie kaplica) oraz
stary cmentarz. Najstarszym i najcenniejszym przyktadem bogatego kunsztu kamieniarskiego
jest stela rokokowa z 1793 roku, wykonana z piaskowca.

Rys. 19. Ruiny kosciota zbudowanego w latach 1380-1400

”

Zrédto: arch. Stowarzyszenie Mieszkaricéw Wsi ,,0lesno - Wies z Pomystem
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W roku 1832, pod fiszewskim kosciotem, z rak pruskich wojsk padty strzaty w kierunku
polskich weterandéw powstania listopadowego. Na miejscu zgineto wowczas oSmiu Zotnierzy.
Miejsce pochéwku powstancow to prawdopodobnie potudniowo-wschodnia cze$¢ wsi,
na usypanym kopcu, gdzie posadzono 8 lip. Miedzy drzewami, w latach 70. XX wieku ustawiono
gtaz z tablica upamietniajaca tragiczne wydarzenia.

W centrum wsi usytuowany jest cmentarz mennonicko-
ewangelicki na nim: piaskowcowe stele, cippusy, podstawy
pod krzyze, tumby i metalowa dzwonnica z przetomu
XVII/XIX wieku. Cmentarz zwiazany byt z kosciotem
ewangelickim z 1706 roku, ktory sptonat w 1884 roku.
Poprzedzata go starsza konstrukcja z | potowy XVII wieku.

Dawny cmentarz gminy ewangelickiej podzielony jest
na dwie czesci - ewangelicki, wraz z kostnica i dzwonnica
oraz mennonicki. Czes¢ ewangelicka, prawie doszczetnie
zniszczona, cze$¢ mennonicka z zachowanymi, kilkoma
pieknymi stelami. Szczegdlng uwage zwraca stela, ktorg
natura w postaci klonu ,,otulita”, poprzez wrosniecie w pien
drzewa. Stela pochodzaca z 1848 roku to niebywale smutna
i wzruszajaca historia pochowku czworki dzieci, zmartych
w wieku od 9 lat do kilku dni.

Zrédto: arch. Stowarzyszenie Mieszkaricow Wsi ,,0Olesno - Wies z Pomystem”

W Fiszewie znajduje sie miejsce pamieci, poswiecone zotnierzom polskim, weteranom
powstania listopadowego, ktorzy zostali zamordowani przez wojska pruskie. Masakra w Fiszewie,
w ktorej zgineto 8 polskich Zotnierzy, a ciezko rannych zostato 12, miata miejsce 22 stycznia
1832 roku. We wsi funkcjonowata niegdys gospoda Augusta Blumenthala. Sotectwo jest
wspotorganizatorem corocznych ztazow ku czci polegtych powstancéw, realizowanych przez
elblaski oddziat Polskiego Towarzystwa Turystyczno-Krajoznawczego. Do tej pory odbyty sie
34 ztazy. Mieszkancy wsi sa repatriantami, ktorzy osiedli tutaj po 1945 roku.

Podobnie jak Olesno, Fiszewo nie dysponuje rozwinieta baza noclegowa. Wiekszos¢ hoteli,
pensjonatow oraz pokoi goscinnych znajduje sie w pobliskim Malborku, Elblagu oraz Starym Polu.
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3.2. UPROSZCZONA ANALIZA SWOT OBSZARU OBJETEGO KONCEPCJA | WNIOSKI

Strategia rozwojowa jednostki terytorialnej, wtaczajac w to dziatania marketingowe,
powinna zajmowac sie problemami mozliwymi do rozwiazania przy danych zasobach
i umiejetnosciach miejscowosci. Generalnie odrzuca sie taka strategie, ktdra nie stwarza
miejscowosci szczegdlnej przewagi nad jej konkurentami lub przewagi takiej nie wykorzystuje.
Sposobem analizy sytuacji rynkowej jest analiza SWOT. Stanowi ona jedno z gtownych narzedzi
planowania strategicznego. Jej istota jest identyfikacja czynnikdw wewnetrznych (mocnych
i stabych stron) oraz zewnetrznych (szans i zagrozen) charakteryzujacych przedmiot analizy.
SWOT pozwala na skonfrontowanie szans, mozliwosci oraz ograniczen istniejacych w otoczeniu
z wtasnymi zasobami rozpatrywanymi w kontekscie atutow i stabosci. Przeprowadzajac analize
SWOT, poznajac atuty i stabosci oraz mozliwosci i zagrozenia stojace przed miejscowoscia mozna
oceni¢ szanse powodzenia okreslonego przedsiewziecia oraz ryzyko, jakie zostanie podjete.
Podstawa opracowania analizy SWOT byty spotkania warsztatowe.

Tabela 1. Analiza SWOT dla miejscowosci Olesno i Fiszewo

MOCNE STRONY
FISZEWO

1. Liczne obiekty historyczne (kosciot, cmentarz mennonicki, dzwonnica, pomnik powstancow
listopadowych, szlak historyczny sladami powstancow listopadowych).

2. Rozbudowana oferta rekreacyjna i kulturalna (park, plac zabaw, swietlica wiejska).
3. Preznie dziatajaca ochotnicza straz pozarna, w tym mtodziezowa druzyna pozarnicza.

OLESNO

1. Stodolarnia jako miejsce spotkan (biblioteka, scena z mozliwoscia organizacji koncertow, wystaw
i spektakli teatralnych, muzeum, warsztaty artystyczne dla dzieci i senioréw, noclegownia) oraz
cyklicznych wydarzen (noc $wietojanska, retro zniwa, retro pranie).

2. Lokalizacja - bliskos¢ drogi S22 i przystanek kolejowy.

3. Park z starodrzewiem - kasztany, osika, jesion, aleja grabowa, wraz ze scena, altana, sitownia
zewnetrzna.

4. Preznie dziatajace stowarzyszenia lokalne.

5. Rozbudowana oferta kulinarna - produkty (pierogi z Olesna, sery, zupa mennonicka, zupa serowa,
zutawska dynia).

6. Aktywna mtodziez i lokalni mistrzowie.
7. Rozbudowa oferta z zakresu rekodzielnictwa.
8. Dobrze funkcjonujaca oferta z zakresu ochrony zdrowia (przychodnia, opieka dentystyczna,
apteka).
9. Dzienny i nocny questing (gra terenowa).
SLABE STRONY

FISZEWO
1. Brak swiattowodu.

2. Niski poziom integracji spotecznej.

OLESNO

1. Stabe zarzadzanie ze strony samorzadu lokalnego.

Niski poziom zaangazowania spotecznego ze strony naptywowej ludnosci.
Niski poziom aktywnosci spotecznosci lokalnej.

Rozbrat na wsi.

Zta gospodarka zasobami zielonymi.

Brak oferty dla seniordw.

N AW

Niski poziom zagospodarowania parku Olesno.
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SZANSE

1. Zwiekszajaca sie aktywnos¢ spoteczna mtodych ludzi.

Srodki budzetowe na rozwéj komunikacji publicznej.

Rozwoj oferty turystycznej wokot miejscowosci (kanat, zalew, miasto Malbork).
Rozwoj turystyki indywidualnej.

g N W N

Mozliwos¢ wykorzystania funduszy europejskich na rozwoj lokalny, w tym szkolenia osob
starszych, bezpieczenstwo internetowe.

Moda na korzystanie z oferty agroturystycznej.

7. Pobyt w miejscowosciach o czystym powietrzu z mozliwosciag nabycia eko i tradycyjnych
produktow.

o

8. Transformacja gospodarki w kierunku OZE.
ZAGROZENIA

Zmiany klimatyczne.

Malejaca sita nabywcza dochodow.

Konflikty zbrojne.

Pogarszajaca sie dochodowos¢ upraw i hodowli.

Konkurencja ze strony innych miejscowosci.

Niestabilne otoczenie prawne w kontekscie realizacji zadan wtasnych przez samorzad.
Wyludnianie sie obszarow wiejskich.

Starzenie sie spoteczenstwa.

Niestabilnosc rynkow rolnych, ze wzgledu na ich specyfike.

10 Niekorzystne zmiany uwarunkowan prawnych w zakresie OZE, w tym fotowoltaiki.

O 00 N oUW =

Zrédto: opracowanie ekspertéw na podstawie spotkari warsztatowych

Przeprowadzona analiza SWOT wskazuje na nastepujace zasoby, ktore powinny byc
zagospodarowane w strategii rozwoju Olesna w partnerstwie z Fiszewem, zgodnie z ideg smart:

1. Preznie dziatajaca Stodolarnia i stowarzyszenie lokalne, jako liderzy przemian wsi

i spotecznosci lokalnej.

Dotychczasowa i planowana wspotpraca Olesna z Fiszewem, zwiekszajaca potencjat obu wsi.

Walory historyczne (pomniki i obiekty).

Rozbudowana oferta kulturowo-rekreacyjna i organizowane imprezy ludyczne.

Dogodna lokalizacja (S7 oraz przystanek kolejowy) sprzyjajaca tworzeniu oferty adresowanej

do turystow.

6. Produkty lokalne (kulinaria, rekodzieto), ktore moga zacheca¢ do przyjazdu interesariuszy
Z zewnatrz oraz stanowi¢ element promocji obszaru w sytuacji skierowania tego rodzaju oferty
do okolicznych miejscowosci.

7. Dobrze funkcjonujaca ochrona zdrowia - element zwiekszajacy poziom jakosci zycia
mieszkancow i bodziec do pozyskania nowych mieszkancow.

8. Relatywnie wysoki poziom aktywnosci spotecznej mtodych ludzi. Jest to szansa do zwiekszenia
integracji spotecznej mtodziezy, seniorow i ludnosci naptywowej.

U N W N

Do barier ograniczajacych rozwoj wsi, wynikajacych z analizy SWOT i wymiany pogladéow na
warsztatach zaliczono natomiast:

1. Brak integracji pomiedzy ludnosciag naptywowa a rdzenna. Konieczne jest stworzenie oferty
w tym zakresie, np. poprzez imprezy ludyczne. Konieczna jest rowniez zmiana formuty ofert,
ktore nie zawsze sa dostosowane do potrzeb i oczekiwan ich adresatow.

2. Koniecznos¢ poprawy jakosci infrastruktury technicznej (zielonej) w parku.

3. Niedostateczna dostepnos¢ “szybkiego Internetu”. Potencjatem rozwigzaniem sa miejsca
publiczne z wifi z otwartym dostepem, np. w swietlicy, remizie, szkole czy parku.

4. Depopulacja i oczekiwany naptyw "nowych” mieszkancow, traktujacych wsie jako miejsca
sypialniane jest argumentem przemawiajacym za wtaczeniem mtodych do dziatan na rzecz
przeksztatcenia przestrzeni wiejskiej i sposobu wykorzystania obiektow, ze szczegélnym
uwzglednieniem OZE.
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3.3. BADANIA POTRZEB MIESZKANCOW

Warunkiem sine qua non opracowania strategii rozwoju i koncepcji Smart Village jest
identyfikacja potrzeb mieszkancéw, dlatego tez spotkania warsztatowe z mieszkancami
poszczegolnych wsi ukierunkowane byty m.in. na okreslenie preferencji, oczekiwan i szeroko
rozumianych potrzeb spotecznosci lokalnej. Na podstawie zdefiniowanych podczas pierwszych
warsztatow problemow i wyrazanych opinii nalezy stwierdzi¢, ze kluczowe potrzeby
uczestniczacych w warsztatach osoéb w odniesieniu do wsi Olesno dotycza:

— lokalnej oferty kulinarnej,
— kapitatu spotecznego (integracji),
— lokalnej oferty kulturowej.

Podnoszony byt rowniez aspekt koniecznosci zintegrowania komunikacji miedzy wsiami oraz
zintegrowanie oferty wszystkich 15 Smart Village bioracych udziat w projekcie, poprzez
nawigzanie relacji i budowe wiezi spotecznych.

W celu gtebszego poznania oczekiwan spotecznosci wiejskiej przeprowadzono dodatkowo
badania ankietowe. Ich celem byto poznanie opinii w odniesieniu do Olesna na temat dziatan
w obszarze  spotecznym,  kulturowym, turystycznym, klimatycznym, srodowiskowym,
technologicznym, a takze ocena preferencji wzgledem proponowanych celow dziatan
i rozwiazan. Do 25 wrzesnia 2023 roku tylko 13 kwestionariuszy wywiadu zostato wypetnionych
przez cztonkéw spotecznosci lokalnej. W badaniu udziat braty: jedna osoba z Dworek, jedna
osoba z Karczowisk Gornych oraz piec oséb z Fiszewa i szes¢ mieszkancow z Olesna.

Poniewaz odsetek odpowiedzi w relacji do catej populacji potencjalnych uczestnikow
badan jest bardzo maty (2%, brak reprezentatywnosci badan), zaprezentowane ponizej wyniki
badan nie moga stanowi¢ rzetelnej wiedzy na temat potrzeb spotecznych wszystkich
mieszkancow wsi. Nie moga one zatem by¢ podstawa wnioskowania i formutowania strategii
smart. W tym miejscu autorzy strategii jedynie sygnalizuja co nastepuje. Dla uczestnikow badan
najwieksze znaczenie maja:

1. Aktywizacja dzieci i mtodziezy w sferze potrzeb lokalnej spotecznosci (80% wskazan) oraz
integracja mieszkancow (62%).

2.  Wspdtpraca z innymi podmiotami/jednostkami terytorialnymi (69%) oraz organizowanie
wydarzen kulturalnych (62%) w sferze kulturowym.

3.  Budowanie wizerunku miejscowosci i spotecznosci oraz atrakcyjnosci miejsca i promowanie
kultury regionalnej w sferze turystyki (62% wskazan kazda z odpowiedzi).

4,  Skrocenie tancuchéw dostaw produktow rolnych oraz wykorzystanie odnawialnych zrodet
energii w sferze klimatu w wymiarze regeneracyjnosci/ograniczenia emisji gazéw
(54% wskazan kazda z odpowiedzi).

5.  Zaktadanie zbiornikbw do gromadzenia wdd opadowych oraz budowanie zbiornikéw
retencyjnych w sferze klimatu w wymiarze ograniczenia zuzycia wody (61% wskazan kazda
z odpowiedzi).

6. Ograniczenie wykorzystania sztucznych nawozow w sferze ochrony srodowiska
(62% wskazan).

7.  Dbatosc o glebe w sferze ochrony srodowiska w ujeciu biordznorodnosci (62% wskazan).

8.  Ograniczenie wykluczenia cyfrowego spotecznosci wiejskich (62% wskazan) dostep
do Internetu szerokopasmowego/swiattowodu (69% wskazan).

Nalezy podkreslic, ze wyniki badan w punkcie od 1 do 3 sa zbiezne z kluczowymi
potrzebami zidentyfikowanymi na spotkaniach warsztatowych.
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Rys. 21. Znaczenie dziatan w obszarach Smart Village (% wskazan, N=13)
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Obszar srodowiska (biodZnorodnosc)
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Zrédto: opracowanie ekspertéw na podstawie ankiet badawczych

W opinii uczestnikdw badan sfera spoteczna, turystyczna i sSrodowiska s wskazywane jako
priorytetowe kierunki w jakich podaza¢ powinien rozwoj wsi Olesno (rys. 22).

W tabeli nr 2 wskazano oczekiwania waskiej grupy uczestnikow badan w zakresie
tozsamosci Olesna i Fiszewa, obyczajow i tradycji, zmian miejskich, integracji spotecznosci
lokalnej, turystyki i wspotpracy z okolicznymi miejscowosciami.
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Rys. 22. Oczekiwane kierunki rozwoju spotecznosci (% wskazan, N=12)
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Zrédto: badania ankietowe, oprac. zespét ekspertow.

Tab. 2. Preferencje w zakresie rozwoju miejscowosci

WYROZNIKI MIEJSCOWOSCI ZA 5 LAT (WIZYTOWKA)

— odnowiony park z wieksza liczba atrakcji dla dzieci
— architektura / zabytki

- mozliwos¢ nocowania, budowa bazy wypadowej

— turystyka i ekologia

— wyjatkowa, samoswiadoma spotecznosc

— estetyzacja wsi

— wspaniata spoteczna atmosfera

OBYCZAJE | TRADYCJE JAKIE POWINNY BYC PODTRZYMYWANE | ROZWIJANE

— spotkania mieszkancow w wazne $wieta dla miejscowosci wiejskich
— rocznice

- Swieto 11 listopada pod pomnikiem powstancow listopadowych

— kultura regionalna

- tradycje i obrzedowos¢ ludowa i lokalna - noc $wietojanska, dozynki, robienie palm wielkanocnych
na swietlicy wiejskiej, swieto ryby (w Fiszewie)

— wspolnota oparta o kota gospodyn i gospodarzy

NAJBARDZIEJ OCZEKIWANE ZMIANY W MIEJSCOWOSCI

— rewitalizacja parku i 2 stawkow, remont przystanku, wiatka nad stawem unowoczesniona oraz
przystan rowerowa

— zalesienie parku w Olesnie w drzewa owocowe

— zaopiekowane dzieci w $wietlicy wiejskiej

— zalesienie nieuzytkow

- zmiany klimatyczno-srodowiskowo-technologiczne
— rozwoj technologiczny i turystyczny

— relacje spoteczne
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DZIALANIA, KTORE W NAJWIEKSZYM STOPNIU ZINTEGRUJA MIESZKANCOW MIEJSCOWOSCI

wspotpraca, ale tylko wtedy, gdy wszyscy zaczng sie traktowac rowno

dziatalnos¢ stowarzyszenia, zatozenie Kota Gospodyn Wiejskich, wieksza aktywnos¢ sottysa

wspolny cel/wizja na wtasciwe zagospodarowanie potencjatu wsi

wyjazd na wycieczke, wspolna zabawa przy ognisku (Fiszewo)

wspolne dziatania na rzecz wsi/dobra wspélnego

wspoélne gotowanie i tworzenie ogrodow

DZIALANIA ZACHECAJACE TURYSTOW DO ODWIEDZANIA MIEJSCOWOSCI

baza noclegowa

historia wsi i ekologia

nowoczesne rozwigzania uprawy roslin (przyjazne faunie, florze - eko)
produkt lokalny, miejsce na grilla i naprawy rowerow w parku
atrakcje, rozwinieta agroturystyka

atrakcyjny program spedzania czasu w gronie rodzinnym, przyjaciot
interaktywna historia z jazda konna i zywa historiag

drogi

NA CZYM MOGLABY POLEGAC / POWINNA WSPOLPRACA Z OKOLICZNYMI SPOLECZNOSCIAMI
(MIEJSCOWOSCIAMI) DAJACA WSPOLNE KORZYSCI

wymiana doswiadczen agroturystycznych

tworzenie sieci spotecznosci wiejskich

informator rowerowy z trasa sotectw i zabytkami w danej miejscowosci

wspolne dziatania na rzecz kultury regionu

tworzenie lokalnych produktow (kulinarnych, rekodzielniczych)

kota gospodyn, gospodarzy, wspolne imprezy z zywa historia i wspolne agrolesnictwo

Zrédto: Oprac. wtasne ekspertéw.

Odnoszac sie do powyzej tabeli nalezy przyjac, ze wyrdznikiem wsi Olesno powinny byc:
ekologia, turystka i integracja i w tych obszarach oczekiwane sa zmiany. Tradycje historyczne,
kulturowe i kulinarne oraz obrzedowos$¢ ludowa powinny byc¢ podtrzymywane i rozwijane.
Sposobami na zwiekszenie integracji spotecznosci lokalnej sa wspoétpraca, preznie dziatajace
stowarzyszenie oraz organizowane eventy. Zdynamizowanie turystki mogtoby nastgpi¢ poprzez
rozbudowe bazy noclegowej, w szczegolnosci agroturystyki oraz zaoferowanie atrakcyjnej oferty
turystycznej odwotujacej sie do dziedzictwa kulturowego i historycznego. Kreatorami wspoétpracy
z okolicznymi miejscowosciami mogtaby wspodlne dziatania, Kota Gospodyn Wiejskich, lokalne
produkty oraz liderzy w swoich spotecznosciach lokalnych.

Dodac nalezy, ze w drodze szerzej zakrojonych badan (na co najmniej 20% probie) nalezato
by szukad potwierdzenia zaobserwowanych prawidtowosci.
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3.4. ANALIZA TRENDOW STEEP | WYBRANYCH TRENDOW TURYSTYCZNYCH

Trendy sa kierunkami i tendencjami zamian widocznymi w potrzebach i zachowaniach
ludzi. Wptywaja na wskazywane i wybierane cele rozwoju, podejmowane decyzje oraz
prowadzone dziatania. Trendy wystepuja we wszystkich istotnych dziedzinach zycia: procesach
spotecznych, kulturowych, gospodarczych, technologicznych, zjawiskach demograficznych,
komunikacji, sposobach rzadzenia i zarzadzania. Trendy roznia sie charakterem, zasiegiem i sitg
oddziatywania oraz trwatoscig. Najtrwalsze sa megatrendy. Okres ich oddziatywania nierzadko
przekracza dekade, najczesciej widoczne sa w procesach demograficznych, Srodowiskowych
i ekonomicznych, czesto maja charakter mieszany i wystepuja w kilku dziedzinach. Krotszy okres
(5-10 lat) maja makrotrendy, zazwyczaj wystepuja w odrebnych obszarach. Ich znajomos¢ warto
wykorzysta¢c w planowaniu rozwoju. Krétkotrwaty charakter oraz ograniczony zasieg maja
mikrotrendy. Pojawiajg sie na kilka lat i sa dobrze widoczne w zachowaniach ludzi, nastepnie
moga zanikac lub ulegac przeksztatceniu. Trendy nie sa krotkotrwatymi, sezonowymi modami.

Analiza trendéw opracowana dla poszczegoélnych koncepcji Smart Village ma charakter
kontekstowy i zostata powigzana z gtéwnymi zatozeniami i priorytetami programu. Jego tworcy
wskazali na potrzebe koncentracji w sSrodowiskach wiejskich na grupach defaworyzowanych
(mtodziez, seniorzy), depopulacji wsi i matych miast, zmianach klimatycznych i srodowiskowych
oraz wykorzystaniu technologii na rzecz poprawy jakosci zycia. Cele programu zaktadaja budowe
partnerstw na rzecz zwiekszania potencjatu wsi oraz tworzenie lokalnych sieci w celu
sprawniejszej realizacji oczekiwanych efektdéw. Znajomos¢ trendéw utatwia planowanie oraz
ocene zmian, pozwala lepiej rozumie¢ motywy i charakter zachowan spotecznosci, a takze
okresla¢ mozliwe kierunki przysztego rozwoju. Trendy moga inspirowac¢ podejmowane dziatania,
okreslac ich charakter i cel, wskazywac¢ mozliwe korzysci lub ograniczenia lub zagrozenia.

W opracowywanej koncepcji Smart Village analiza trendow jest czescia analizy SWOT oraz
analizy kontekstowej sytuacji i dziatan grantobiorcéw, rozpoznania ich otoczenia i interesariuszy.
Trendy utatwiaja uzasadnianie planowanych, postulowanych i wprowadzanych zmian, wskazujg
ich szerszy kontekst i mozliwe nastepstwa. W celu utatwienia orientacji wsrod wielu trendow,
w dalszej czesci zostaty one uporzadkowane w formie analizy STEEP: trendy spoteczne
i demograficzne, technologiczne, srodowiskowe, ekonomiczne i polityczne. Kazdy z trendow
krétko scharakteryzowano, wskazujac na jego kluczowy wyréznik i role w odniesieniu do lokalnej
spotecznosci oraz sytuacji wsi. W koncepcji Smart Village analiza trendow stuzy inspirowaniu
wspotautorow, wskazywaniu aktualnie dokonujacych sie zmian oraz tego jakie czynniki wptyna na
przyszty obraz wsi i wiejskich spotecznosci.

A. TRENDY SPOLECZNE | DEMOGRAFICZNE

1. Starzejace sie spoteczenstwo. Trend demograficzny polegajacy na trwatej tendencji
zmian populacyjnych, zmianie struktury wiekowej mieszkancéw wsi i matych miasteczek,
wzroscie liczebnosci grupy 65+, wynikajacych z tego zmian w zakresie potrzeb i wyzwan
spotecznych. Srodowisko spoteczne wsi wymaga aktywizacji, podtrzymywania i budowania
relacji, przeciwdziatania osamotnieniu i izolacji najstarszych cztonkéw spotecznosci.

2. Depopulacja wsi i miasteczek. Jest trendem demograficznym, ktory aktualnie
i w nadchodzacych latach obejmie spotecznosci wiejskie i matych miast, polega na stopniowym
wyludnianiu sie obszarow wiejskich. Wynika z czynnikow ekonomicznych, spotecznych
i kulturowych. W Europie zachodniej wystepuje od wielu lat i prowadzi do zaostrzania sie
negatywnych konsekwencji starzenia sie spoteczenstwa. Jest konsekwencja rownoczesnego
procesu urbanizacji. Zapobieganie skutkom depopulacji jest celem przedsiewziec
rewitalizujacych i aktywizujacych. Wystepowanie zjawiska depopulacji obszarow wiejskich jest
uzasadnieniem dziatan na rzecz poprawy jakosci zycia mieszkancow tych terenow.
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3. Rozwadj ustug spotecznych (telemedycyna, opieka domowa, ustugi mobilne). Wies jest
miejscem, w ktorym dostepnosc¢ ustug spotecznych jest jednym z wyznacznikow jakosci zycia.
Z jednej strony nowe technologie utatwiaja wspieranie wiejskich spotecznosci w podstawowym
zakresie ustug, z drugiej strony, staba dostepnos¢ sieci i ustug komunikacyjnych oraz wykluczenie
cyfrowe spotecznosci moze by¢ barierg w ich wykorzystaniu.

4. Wies jako drugie miejsce zamieszkania. Tereny wiejskie pozostaja atrakcyjnym
miejscem osiedlania sie. Wiejskie tereny pod zabudowe moga by¢ atrakcyjne pod wzgledem
ekonomicznym oraz krajobrazowym. Wies moze sie sta¢ czasowym miejscem zamieszkiwania na
zmiane z miastem, co moze by¢ okazja do taczenia roznych, elastycznych form zatrudnienia,
prowadzenia dziatalnosci gospodarczej, wykorzystywania sezonowosci.

5. Paradygmat lokalnosci i hiperlokalnosci. Lokalnos¢ rozumiana jako relacje z najblizszym
otoczeniem i spotecznoscia. Jest alternatywa globalizacji i jej efektow. W réznych dziedzinach
zycia lokalnos¢ jest traktowana jako atrakcyjna alternatywa masowo produkowanych dobr,
produktow sieciowych pochodzacych z dalekowschodniej produkcji. Z lokalnoscia pozytywnie
tacza sie rowniez preferencje pokoleniowe, lokalne wyroby i miejsca ich powstawania.
Atrakcyjne miejsca potozone w najblizszej okolicy sa uznawane za warte odwiedzenia,
poznawania, rozwoju, wspierania, wykorzystania. Hiperlokalne rozwigzania w zakresie produkcji
i sprzedazy zywnosci, partnerstwa na rzecz gastronomii, wspotpracy, tworzenia oferty
turystycznej i kulturalnej, wyrobow rekodzieta sa czynnikiem aktywizujacym, integrujacym
i wskazujacym nowe mozliwosci rozwoju. Wsie staja sie miejscem rozwoju lokalnej sztuki,
teatru, muzyki, powstawania wiejskich scen oraz imprez kulturalnych.

6. WieS$ w mediach spotecznosciowych. Trend odnoszacy sie do wykorzystania nowych
kanatow komunikacji w dziataniach na rzecz budowania wizerunku wsi i wiejskich spotecznosci,
budowania relacji spotecznosciowych, profilowania dziatan ulokowanych we wsiach
i miejscowych spotecznosciach, budowania relacji z konsumentami, turystami, odbiorcami ustug.
Media spotecznosciowe sa kanatem komunikacji w zakresie dostepnych i nowo tworzonych ustug
i ofert. Umozliwiaja promocje unikalnych miejsc i rozwiagzan, integracje dziatan, wyszukiwanie
nowych grup odbiorcéw, uzytkownikow i uczestnikow przedsiewziec.

B. TRENDY TECHNOLOGICZNE

1. Konektywizm. Jest megatrendem wynikajacym z powstawania $wiata wielu rownolegtych
potaczen gwarantujacych mozliwosci zaspokajania potrzeb, komunikowania sie, wielorakich
dziatan, dla ktorych dostepnos¢ rozwiazan sieciowych i obecnos¢ w sieci staje sie kluczowa.
Nasycanie sie miast i wsi oraz sukcesywny rozwdj infrastruktury komunikacyjnej zréownuje
mozliwosci mieszkancéw rdéznych miejsc. Dziatania na rzecz rozwoju infrastruktury
komunikacyjnej sa jednym ze sposobow integracji oraz wyréwnywania szans rozwoju.

2. Ekonomia platform (cyfrowa). Ogolnodostepne rozwigzania cyfrowe daja mozliwosc
prowadzenia dziatalnosci gospodarczej bez potrzeby inwestowania we wtasne serwery, strony,
sklepy. Otwarte platformy (Allegro, Arbnb, Booking.com, Etsy, Olx) stwarzaja mozliwosc
elastycznego dziatania i budowania wtasnego biznesu z wykorzystaniem tatwo dostepnych
zintegrowanych i funkcjonalnych narzedzi.

3. Manifestacje nowych technologii (Al, AR, MR, ER, VR, automatyzacja, Big Data, Smart
Data). Nowe technologie wirtualne, algorytmizacja i automatyzacja sa czynnikiem rozwoju
nowych ustug i mozliwosci dziatania. Generuja nowe doswiadczenia uzytkownikdw, pozwalaja
ogranicza¢ lub eliminowa¢ bariery wynikajace z odlegtosci, daja mozliwos¢ S$wiadomego
wybierania, oceny, gromadzenia wielu réznorodnych danych w krotkim czasie, z duzego obszaru
iprzy znacznie ograniczonych kosztach (np. gromadzenie danych o ruchu turystycznym
na podstawie danych z urzadzen uzytkownikow, zbieranych w miejscach wypoczynku
lub aktywnosci).
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4. Rolnictwo precyzyjne. Kierunek zmian polegajacy na wykorzystaniu w rolnictwie szeregu
technologii komunikacyjnych oraz Big Data danych gromadzonych dzieki technologiom
satelitarnym, czujnikom, chipom, serwisom pogodowym, pozwalajacych precyzyjnie oceniac
zachodzace procesy zwiazane z uprawa roslin i hodowla zwierzat. Ich efektem
s zautomatyzowane rozwiazania utatwiajace nawozenie, nawadnianie, karmienie, pojenie,
monitorowanie stanu zdrowia zwierzat. Efektem jest ograniczenie zuzycia srodkow produkcji,
optymalizacja procesow produkcji, efektywne zarzadzanie transportem, automatyzowanie
rutynowych czynnosci zwiazanych z uprawa i hodowla.

5. Rolnictwo  wspierane technologiami  (GMO, wuprawy wertykalne, uprawa
Z wykorzystaniem zamknietego obiegu wody, laboratoryjna hodowla miesa, OZE) - kierunek
zmian stuzacy stworzeniu rolnictwa zrownowazonego, ograniczajacego slad wodny i weglowy,
wykorzystanie srodkow ochrony roslin, zapewniajacego ciagty system wegetacji roslin,
wykorzystujacy odnawialne zrdédta energii, sztuczne, energooszczedne oswietlenie.

C. TRENDY SRODOWISKOWE

1. Zmiany klimatyczne. Megatrend odnoszacy sie do szeregu dziatan o podtozu prawnym,
politycznym, spotecznym i gospodarczym, ktorego celem jest przeciwdziatanie negatywnym
zmianom klimatycznym wynikajacym ze stale ogrzewajacej sie atmosfery planety. Efektem
megatrendu jest podejmowanie i integrowanie dziatan stuzacych ograniczaniu antropopresji,
emisji gazéw cieplarnianych, ograniczaniu wykorzystania zasobow. Megatrend ma swoje
manifestacje we wszystkich kluczowych dziedzinach dziatania cztowieka. W rolnictwie wptynie
na rozwdj technologii i rozwigzan przyjaznych srodowisku we wszystkich istotnych obszarach
dziatania.

2. Rezyliencja. Trend obejmujacy dziatania stuzace budowaniu odpornos$¢ spotecznosci
i miejsc na negatywne skutki zmian klimatu i degradacji srodowiska naturalnego, niedostatku
wody, przedtuzajacych sie okresow suszy, rosnacego ryzyka pozarow, gwattownych zjawisk
atmosferycznych (nawalnych opadow). Rezyliencja wyraza sie w wypracowanych i wdrozonych
rozwigzaniach, ktore pozwalaja ogranicza¢ konsekwencje wymienionych zjawisk lub
im skutecznie zapobiegac.

3. Ekowioski. Trend polegajacy na tworzeniu niewielkich lokalnych spotecznosci, w ktorych
systemowo wdraza sie rozwiazania przyjazne sSrodowisku naturalnemu i tworzeniu
zrownowazonych rozwiazan. Ekowioski sa wspierane miedzynarodowa siecia' stuzaca
popularyzacji idei, wdrazaniu rozwiazan, utatwianiu komunikacji, wymiany wiedzy. Sa wspierane
programami projektowymi Unii Europejskiej.

4. Alternatywne systemy zywienia. Trend odnoszacy sie do dziatan na rzecz produkcji
zywnosci  wolnej od GMO, tworzonej tradycyjnymi metodami (np. permakultury,
mikrogospodarstwa). W uprawie, zbiorze i dystrybucji dazy sie do ograniczenia strat, skrocenia
tancuchow dostaw, wyeliminowania przemystowych metod uprawy i hodowli, transparentnych
i krotkich tancuchow dostaw. Jednym z czynnikdw rozwoju trendu jest rosnace znaczenie
nawykow zywieniowych eliminujacych mieso i wyroby pochodzenia zwierzecego.

5. Dbatos¢ o srodowisko. Megatrend odnoszacy sie do wszystkich aspektow dziatalnosci
produkcyjnej i ustugowej w warunkach wsi. Trend przejawia sie w dziataniach na rzecz
odtwarzania terenow podmoktych, zalesionych, w dziataniach na rzecz bioréznorodnosci
i regeneracji, ograniczania negatywnych skutkow uprawy roslin i hodowli zwierzat metodami
wieloobszarowymi i przemystowymi.

6. Rolnictwo zrownowazone. Trend, ktorego celem jest stworzenie zréwnowazonego
modelu produkcji zywnosci, zgodnie z agenda SDG 2030 i modelem neutralnosci 2050. Trend

! https://ecovillage.org/
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przejawia sie w formach produkcji oraz w dziataniach neutralizujacych jej srodowiskowe skutki.
W rolnictwie zrownowazonym odchodzi sie od wskaznikdbw ekonomii wzrostu na rzecz
eliminowania zrodet i sposobdw dziatania obciazajacych srodowisko naturalne.

7. Transformacja energetyczna. Trend stopniowego przechodzenia na odnawialne zrodta
energii, stanowiagce alternatywe paliw ze zrodet kopalnych i emisyjnych. Celem jest
wyeliminowanie wegla, gazu ziemnego i innych zrodet energii, ktérych wykorzystanie obciaza
srodowisko naturalne. Obszary transformacji odnosza sie do energii stonecznej, wiatru, wody
oraz innych rozproszonych zrodet, dostepnych w wyniku wdrazanych technologii
wytwarzania/pozyskiwania. Transformacja energetyczna jest wspierana dziataniami na rzecz
Zrownowazonego budownictwa, termomodernizacji, ograniczania zapotrzebowania
energetycznego w zakresie ciepta i energii elektrycznej.

8. Wiejskie spotecznosci na rzecz OZE. Trend, ktorego przejawami sa dziatania wiejskich
spotecznosci zmierzajace do tworzenia i udostepniania lokalnych farm energetycznych
(fotowoltaicznych, wiatrowych), zaktadania upraw roslin na biopaliwa. Dziatania maja
jednoczesnie charakter prosrodowiskowy oraz aktywizuja lokalng spotecznosé, daja nowe zajecia
oraz dodatkowe zrodta dochodow.

9. Wielofunkcyjne lasy. Trend przejawiajacy sie w zmianie podejscia do gospodarki lesnej.
Przejawia sie w réwnoczesnych dziataniach wynikajacych z przyrodniczych, ekonomicznych,
spotecznych i kulturowych funkcji lasu. Kazda z tych funkcji traktowana jest jako réwnoprawna
i stuzy ograniczaniu gospodarki lesnej w jej dotychczasowej postaci na rzecz rozwiazan
stuzacych wykorzystaniu lasu jako miejsca ochrony przyrody, edukacji, rekreacji i turystyki.
Z trendem powiazane sa dziatania na rzecz zwigkszania powierzchni zalesionych, odtwarzania
terendéw podmoktych, retencji wody metodami naturalnymi i zagospodarowaniem potencjatu.

D. TRENDY EKONOMICZNE

1. Ekonomia cyrkularna. Megatrend obejmujacy cata gospodarke w perspektywie
dtugookresowej w zakresie produkcji dobr oraz udostepniania ustug, polegajacy na tworzeniu
i wdrazaniu kolistych modeli wytwarzania, dystrybucji, mozliwie dtugiego i efektywnego
uzytkowania, naprawy, wspotdzielenia zamiast posiadania, recyklingu i wykorzystania jako
surowca - ,,od kotyski do kotyski”. Model 6R - redukcja (Reduce), powtorne wykorzystanie
(Reuse), recykling (Recycle), przeprojektowanie (Redesign), regeneracja (Remanufacture),
odzysk (Recover) - stuzy wyeliminowaniu dotychczasowego linearnego sposobu produkciji,
uzytkowania i eliminowania produktow wyeksploatowanych. Celem jest réwnoczesne
ograniczenie wykorzystania zasobow, wyeliminowanie $mieci oraz dostep do dobr
umozliwiajacych racjonalne i rowne zaspokajanie potrzeb spoteczenstwa.

2. Dywersyfikacja/specjalizacja  gospodarki  wiejskiej. Trend odnoszacy  sie
do réznicowania sie sposobow produkcji rolnej, wzroscie roli ustug, odchodzenia od dominacji
monokultur w uprawie roslin oraz hodowli wielkoskalowej. Celem jest ograniczenie negatywnego
wptywu na srodowisko naturalne wielkoobszarowej produkcji rolnej, promowanie technologii
przyjaznych przyrodzie oraz réznicowanie sie modeli biznesowych w rolnictwie w kierunku ustug,
dziatalnosci pozarolniczej, nowych rol zawodowych i miejsc pracy.

3. Ekonomia doswiadczen, ekonomia troski. Dziatania, ktorych celem jest dbatosc
o wtasne zdrowie, dobrostan najblizszych. Przejawem sa ustugi spoteczne, zdrowotne, formy
aktywizmu spotecznego stuzace dobru spotecznemu. Sa one alternatywa ekonomii wzrostu,
zaktadajacej, ze powodzenie ludzi zalezy od wysokiego poziomu konsumpcji, poziomu dochodow
i innych wskaznikow ekonomicznych.

4. Bezpieczenstwo zywnosci. Megatrend wynikajacy z uwarunkowan prawnych
i ekonomicznych, polegajacy na wdrazaniu rozwiazan wymuszajacych produkcje, dystrybucje,
przechowywanie w rygorystycznych warunkach higieny i bezpieczenstwa. Efektem trendu jest
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nie tylko poprawa bezpieczenstwa higienicznego, lecz réwniez powszechne wykorzystanie
chemicznych substancji konserwujacych i przedtuzajacych trwatos¢, masowe stosowanie
opakowan z tworzyw sztucznych.

5. Zdalna praca. Trend wynikajacy z wykorzystania technologii komunikacyjnych i platform
umozliwiajacych wykonywanie zadan zawodowych w miejscu zamieszkania lub innym dowolnym
miejscu z dostepem do Internetu. Systemy pracy hybrydowej ograniczaja koszty pracy,
poprawiaja bezpieczenstwo, pozwalaja elastycznie dziata¢, ograniczaja skutki wykluczenia
komunikacyjnego w terenach podmiejskich i wiejskich, stwarzaja nowe lub dodatkowe
mozliwosci zatrudnienia.

6. Ekonomia spoteczna. Model dziatalnosci stuzacy rownoczesnemu osiaganiu celéw
gospodarczych oraz aktywizowaniu grup wykluczonych spotecznie. Efektem trendu
sq przedsiebiorstwa spoteczne, spotdzielnie o charakterze produkcyjnym i ustugowym.
W warunkach wsi i matych miast spotdzielnie spoteczne pozwalaja integrowad i aktywizowad
lokalne spotecznosci oraz daja dodatkowo dochody i pozwalaja rozwijac sie lokalnym
spotecznosciom.

E. Trendy polityczne i organizacyjne

1. Lokalne kooperatywy i partnerstwa. Trend odnoszacy sie do dziatan integrujacych
spotecznosci wokot zadan i potrzeb spotecznosci. Celem aktywnosci moze by¢ zwiekszanie
lokalnego kapitatu spotecznego, aktywizowanie grup wykluczonych, upowszechnianie wspotpracy
zorientowanej na cele spoteczne oraz efekty ekonomiczne i turystyczne. Pozwalaja
spotecznosciom budowac wtasne oferty wypoczynku, upowszechniac¢ idee wspétdziatania, taczyc
kompetencje, wymieniac sie doswiadczeniami.

2. Zarzadzanie partycypacyjne (dziatania oparte na wspélnotach lokalnych). Trend
oddolnego wprowadzania zmian i budowania na ich podstawie konsensusu spotecznego. Aktorami
i promotorami zamian sa lokalne grupy i spotecznosci, aktywisci organizacji pozarzadowych
i dziatacze lokalnego samorzadu. Zarzadzanie oddolne bazuje na potrzebach lokalnej
spotecznosci, wymaga komunikacji i dialogu spotecznego, eksponuje role konsensusu
w podejmowaniu decyzji i w dziataniu.

3. Nowe modele =zarzadzania i komunikacji. Wynikaja z dazenia do lokalnego
rozwigzywania problemow i podejmowania wyzwan. Angazuja lokalne grupy i mieszkancow,
pozwalaja rozwiazywaé problemy w miejscu ich pojawiania sie i przy pomocy srodkow,
wyzwalaja lokalng sprawczos¢ i utatwiaja pojawianie sie lokalnych lideréw zmian. Maja zwiazek
z przemianami pokoleniowymi, wspieraja lokalne inicjatywy.

4. Transparentnos¢ systemu zywnosciowego. Kierunek zmian polegajacy na dziataniach
ujawniajacych sposoby produkcji, przechowywania, dystrybucji zywnosci, spetniane standardy
i wymagane ujawnienia. Trend daje pozytywny wptyw w sferze mozliwosci zbytu produktow,
budowania relacji z odbiorcami, poprawiania trwatosci zatrudnienia w rolnictwie, zwiekszania
osiaganych efektow i wynikéw finansowych.

5. Wiejskie huby. Wies staje sie miejscem integracji dziatan na rzecz zaréwno lokalnej
spotecznosci, jak i turystow. Wiejskie organizacje i stowarzyszenia stajg sie animatorami
i promotorami lokalnych zmian, integruja spotecznosci wokot wspolnych celdw, tacza
producentow, rozwijaja umiejetnosci i kompetencje mieszkancéw, wspieraja powstawanie
lokalnych produktow, miejsc wymiany, dziatan kulturalnych, nowych lokalnych ustug i inicjatyw,
nowych form aktywnosci.
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F. Wybrane trendy turystyczne

1. Trendy turystyczne. Stanowia uzupetnienie pierwszej czesci analizy. Ich wybodr zostat
dopasowany do charakteru istniejacych rozwiazan turystycznych, wczesniejszych oraz
aktualnych lokalnych strategii rozwoju stuzacych zwigkszaniu potencjatu turystycznego gmin
i miejscowosci Krainy Kanatu Elblaskiego.

2. Turystyka wiejska. Jest to odrebny sektor ustug turystycznych, obejmujacy dziatalnosc
wybranych gospodarstw oraz spotecznosci wiejskich, taczacy miejscowy potencjat krajobrazu
i Srodowiska naturalnego, historii z nowoczesnymi i atrakcyjnymi ustugami. Umozliwia rozwoj
réznorodnych form aktywnosci, tworzenie miejsc wypoczynku, lokalnych centréw aktywnosci,
szlakow, Sciezek, atrakcji takich jak wakacje w gospodarstwach, festiwale, wedkowanie,
polowania, turystyke piesza, konna, rowerowa, wodna. Rola wiejskiej turystyki znaczaco wzrosta
podczas oraz po pandemii covid-19, jako formy kojarzonej z wyzszym poziomem
bezpieczenstwa, dostepnoscia i atrakcyjnoscia.

3. Wioski tematyczne. Trend turystyczny polegajacy na brandingu miejscowosci
i spotecznosci oraz tworzeniu spojnej oferty turystycznej bazujacej na potencjale lokalnych
spotecznosci, ich preferencjach i umiejetnosciach, stwarzajacych warunki do rozwoju lokalnego
dziedzictwa, integrowania spotecznosci wokét wspolnych celow. Efekty podejmowanych
wspolnych dziatan utatwiaja promocje, docieranie do docelowych grup odbiorcéw, wieksze
zaangazowanie turystow. Idea wiosek tematycznych bazuje na trendzie storytellingu, czyli
tworzenia ofert i ustug na bazie spojnej, atrakcyjnej opowiesci zwiazanej z miejscem,
spotecznoscia lub historycznym motywem?.

4. Turystyka edukacyjna. Srodowisko wiejskie jest atrakcyjnym miejscem praktycznej
i kreatywnej edukacji. Odpowiednio przygotowana oferta zwiazana z dziatalnoscia spotecznosci
wiejskiej (formy produkcji, zasoby i historia miejsca, unikalne umiejetnosci i obiekty) moze
znalez¢ odbiorcow wsrod szkot, placowek edukacyjnych, instytucji i stowarzyszen
aktywizujacych rézne grupy spoteczne. Edukacja moze przybiera¢ forme warsztatowa, terenowa
(geocaching, questy).

5. Gospodarstwa edukacyjne. Kierunek rozwoju dziatalnosci gospodarczej nastawionej na
wyspecjalizowane ustugi jako kompletna i innowacyjna oferte turystyczna, dajaca zatrudnienie
mieszkancom, stanowiaca czes¢ modelu biznesowego dziatalnosci pozarolniczej, sprzyjajaca
budowaniu relacji z instytucjami i stowarzyszeniami edukacyjnymi, otwierajaca i aktywizujaca
lokalng spotecznosé, zwiekszajaca atrakcyjnosc wsi dla spotecznosci miast.

6. Turystyka cyrkularna. Model dziatalnosci turystycznej, stanowiacy Sciezke rozwoju
dziatalnosci gospodarczej. Oferta jest tworzona z poszanowaniem wymagan Srodowiska
naturalnego, potrzeb i mozliwosci lokalnej spotecznosci, szanowania i oszczedzania zasobow.
W zaleznosci od mozliwosci wdrozenia wymagajaca stosowania modelu 6R przy budowaniu
oferty, obstudze turystow, sposobach wykorzystania zasobow oraz ich wspétdzielenia. Turystyka
cyrkularna jest trendem majacym silne wsparcie organizacyjne i finansowe instytucji UE.

7. Turystyka zrownowazona, zielona turystyka. Model dziatalnosci turystycznej, w ktorym
dazenie do ochrony srodowiska naturalnego, mozliwie nieinwazyjnego poznawania jego walorow
staje sie kluczowym celem tworzonej oferty. Moze petni¢ funkcje edukacyjne, moze tez byc
wyréznikiem oferty kierowanej do turystéw oczekujacych doswiadczen zwiazanych z bliskoscia
natury, nieskazonego, pierwotnego srodowiska, wolnosci od sieci, Internetu, nastawionych na
cyfrowy detoks, kontemplowanie walorow przyrody, wellbeing. Zielona turystyka jest okazja do
tworzenia ustug bazujacych na naturalnych zasobach miejsca, dostepie do nieskazonego
srodowiska naturalnego, tworzenia oferty terapii woda, zapachami, dzwiekami natury
i wybranych instrumentow (kapiele w dzwieku, kapiele lesne).

2 https://wioska-tematyczna.pl/
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8. Turystyka doswiadczen. Wyroznik turystyki, ktorej odbiorcy oczekuja mozliwosci
poznawania i przezywania autentycznych doswiadczen, poznawania miejsc i spotecznosci w ich
autentycznej formie. W turystyce doswiadczen licza sie regionalne produkty, miejscowe
rzemiosto, mozliwos¢ angazowania sie i uczestniczenia turystow w warsztatach, mozliwosc
samodzielnego wykonywania rzeczy, korzystania z atrakcji miejsca, dostep do miejsc unikalnych,
historycznych, poznawania i przezywania opowiesci miejsca.

9. Turystyka aktywna. Sposob spedzania wolnego czasu, poznawania miejsc, przezywania
doswiadczen potaczony z mozliwoscia przemieszczania sie pieszo, rowerem, motocyklem,
jachtem, kajakiem i in. srodkami transportu. Czescia turystyki aktywnej jest wysitek, potrzeba
pokonywania dystansu, przestrzeni jako czes¢ doswiadczen. Rosnaca popularnos$¢ turystyki
aktywnej staje sie impulsem do tworzenia lokalnych szlakéw i $ciezek rowerowych, budowania
spojnych sieci drog rowerowych, np. rewitalizowania starych, nieczynnych szlakéw kolejowych.
Inwestowania wymaga infrastruktura pozwalajaca turystom sprawnie sie przemieszczac,
odpoczywad, zaspokajac podstawowe potrzeby. Turystyka aktywna wymaga dziatan na rzecz
uczytelnienia lokalnych atrakcji, poznania zasobow i miejsc wartych odwiedzenia.

10. Turystyka historyczna. Trwaty trend zwiazany z obszarami, miejscami majacymi
wartos¢ historyczng i wartymi turystycznego zagospodarowania. Turystyka pozwalajaca
poznawacé, odkrywaé i przypomina¢ miejsca i ludzi o szczegblnym znaczeniu, historyczne
wydarzenia, unikalne pamiatki. Jest oferta atrakcyjna dla swiadomych turystéw, wybierajacych
miejsca na podstawie posiadanej wiedzy i zainteresowan. Ma potencjat edukacyjny, ale réwniez
daje mozliwos¢ tworzenia lokalnych partnerstw i kooperacji, np. z grupami rekonstrukcyjnymi,
firmami eventowymi, organizowania tematycznych festiwali i innych imprez (inscenizacje bitew,
historyczne jarmarki i osady, dawne rzemiosta i wyroby). Turystyka historyczna pozwala budowac
wciagajace opowiesci i tworzyc z nimi angazujace doswiadczenia.

11. Tozsamos¢ i branding miejsc. Trend odnoszacy sie do szeregu dziatan nastawionych na
tworzenie, popularyzacje oraz korzystanie z rozpoznawalnosci miejsca i lokalnej spotecznosci.
Branding miejsc jest elementem dziatan wiosek tematycznych (Aniotowo), przedsiewziec
turystyki historycznej (Grunwald), zielonej turystyki (Kwasne Jabtko pod Wtodowem), turystyki
aktywnej (turystyka kajakowa na rzece Krutyni). W trendzie wyraza sie swiadomos¢, ze miejsce
i spotecznos¢ jest nosnikiem okreslonych, rozpoznawalnych wartosci i doswiadczen wartych
poznania, wykorzystania, powracania. Marka turystyczng moga by¢ symbole, rzeczy, osoby,
miejsca, formy aktywnosci. Rozpoznawalne marki turystyczne utatwiaja budowanie trwatych
relacji z turystami, integruja lokalne spotecznosci wokoét wspélnych celéw. Marki nadaja
miejscom rozpoznawalny i tatwy do zapamietania charakter, utatwiaja promowanie, inspiruja
tworzenie i rozwoj ustug, sprzyjaja sieciowaniu miejsc i spotecznosci wokot celéw i zadan,
inspiruja strategie i plany dziatania.

12. Turystyka kulinarna i turystyka zywnosciowa. Sa to dwa pokrewne i trwate trendy,
ktore w przypadku wiejskich spotecznosci maja wiele przestanek rozwoju. Turystyka kulinarna
bazuje na lokalnych tradycjach kulinarnych, produktach miejscowych i regionalnych, wsparciu
promocji produktow i miejsc ich wytwarzania. Turystyka zywnosciowa jest trendem zwigzanym
z produkcja na wsi i promocja zywnosci wysokiej jakosci. Moze by¢ sposobem promocji regiondw,
angazuje lokalnych producentow, stuzy promowaniu unikalnych metod produkcji. Kazdy
z trendow sprzyja rozwojowi lokalnych ustug, promocji producentow i wytworcow, technik.

13. Turystyka dziedzictwa. Popularny trend kulturowy odwotujacy sie do tozsamosci
miejsca i lokalnosci. Wartosci dziedzictwa odnosza sie do miejsc, regionow, spotecznosci i ich
kultury. Stanowia tacznik miedzy przesztoscia a obecnie zyjacymi ludzmi wybranych obszaréw
(Zutaw, Mazur, Powisla) czy wybranych spotecznosci (Mennonici). Dziedzictwo bywa wyzwaniem
dla spotecznosci, ktorych nie taczy historyczne pokrewienstwo, a jednoczesnie stwarza
inspirujace mozliwosci dziatania (Muzeum Zutawskie®).

3 https://zph.org.pl/
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14. Storytelling w turystyce. Jest trendem polegajacym na tworzeniu spéjnego przekazu,
opowiesci o miejscu, ludziach i doswiadczeniach. W miejsce faktow i danych opowiesc¢
wprowadza emocje, przezycia, staje sie ciekawa, angazujaca, zapada w pamiec. Jest opowiescia
o kimé, o jego losach®. Czeicia dobrze skonstruowanych opowiesci jest autentycznos¢,
prawdziwosc, poczucie wiezi z bohaterami. W turystyce opowiesci staja sie gotowymi narracjami
o ludziach i ich losach, sposobem pokazywania miejsc, poznawania doswiadczen mieszkancow.

15. Hiperlokalnos¢ - trend zwiazany z uznaniem kluczowej roli lokalnego potencjatu na
poziomie wsi, grupy wiosek, mikroregionu. Kanwa do rozwoju i wspierania hiperlokalnosci moze
by¢ produkcja i dystrybucja lokalnej Zywnosci, unikalne ustugi gastronomiczne, dziatania
artystyczne, wiejskie aktywizmy, rzemiosto, sztuka. W hiperlokalnosci wyraza sie zarowno
uznanie wartosci zwigzanych z miejscem zycia i pracy, jak rowniez ze spotecznoscia. ,,Sztuka
w obejsciu” (Jonkowo, Kawkowo, Godki), Warming’, Ekotarg w Jezioranach®. Lokalne inicjatywy
integruja, sprzyjaja wymianie do$wiadczen, wspétpracy i promocji (Warnijski Kunsztyk’.

16. Worcation (workation, pracowakacje) - trend odnoszacy sie do form pracy i spedzania
wolnego czasu, w ktorych ostra granica miedzy jednym a drugim ulega zatarciu. W warunkach
pracy zdalnej i hybrydowej, dostepu do sieci mozliwe jest wykonywanie zadan zawodowych poza
miejscem pracy i zamieszkania. Worcation to hybryda pracy i wypoczynku, pozwalajaca na
krotsze i dtuzsze wypady poza miejsce zamieszkania, z mozliwoscia elastycznego zarzadzania
czasem wolnym i praca. Zwolennicy pracowakacji wybieraja miejsca pracy i wypoczynku.

3.5. WNIOSKI | REKOMENDACJE

Do kluczowych, mocnych stron wsi Olesno zaliczy¢ nalezy jej potencjat kulturowo-
turystyczny, silne zwiazki z wsia Fiszewo, preznie dziatajace STOWARZYSZENIE MIESZKANCOW
WSI ,,OLESNO - WIES Z POMYSLEM” oraz Stodolarnie bedaca miejscem inspirujacym, inicjujacym,
integrujacym i przyciaggajacym. Stabg strong jest przede wszystkim niski poziom integracji
spotecznej - potrzeba wspolnego dziatania na rzecz rozwoju lokalnego i dalszej poprawy jakosci
zycia, witaczajac w to brak wspolnych inicjatyw spotecznosci sasiednich miejscowosci.
Kluczowymi zagrozeniami dla rozwoju wsi jest konkurencja ze strony innych miejscowosci,
pogarszajaca sie sytuacja ekonomiczna spotecznosci lokalnej oraz niestabilne srodowisko
polityczno-prawne. Szansg jest mozliwos¢ realizacji projektow inwestycyjnych ze srodkow
europejskich oraz obserwowane trendy rynkowe. Do trendow majacych najwiekszy wptyw
na realizacje misji i wizji Olesna jako wioski smart zaliczy¢ nalezy:

- trendy spoteczno-demograficzne: starzejace sie spoteczenstwo, depopulacja wsi,
lokalnosé;

- trendy technologiczne: ekonomia cyfrowa i rolnictwo wspierane technologiami;

- trendy srodowiskowe: alternatywne systemy zywienia i rolnictwo zrownowazone;

- trendy ekonomiczne: specjalizacja gospodarki wiejskiej, bezpieczenstwo zywnosci

i ekonomia spoteczna;

- trendy polityczne i organizacyjne: lokalne kooperatywy i partnerstwa, zarzadzanie
partycypacyjne, nowe modele zarzadzania i komunikacji oraz wiejskie huby;

- trendy turystyczne: wioski tematyczne, turystyka edukacyjna, gospodarstwa edukacyjne,
turystyka kulinarna, turystyka doswiadczen, tozsamos¢ i branding miejsc oraz
hiperlokalnosc.

Zdefiniowane problemy, potrzeby i oczekiwania mieszkancéw ukierunkowaty planowane
cele i dziatania w ramach strategii ,,Smart Olesno i Fiszewo” na budowaniu tozsamosci kulinarnej
i kulturowej oraz zwiekszanie aktywizacji i integracji lokalnej spotecznosci.

* https://polskai.pl/
5 https://www.facebook.com/warmingtubywa

6 https://www.facebook.com/ekotargjeziorany
! https://szlakswietejwarmii.pl/ rusza-konkurs-warnijski-kunsztyk/
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4. CZESC ROZWOJOWA
4.1. MISJA | WIZJA ROZWOJU SPOLECZNOSCI

W odniesieniu do jednostki terytorialnej, w swojej istocie strategia rozwoju jest
dtugofalowa koncepcja funkcjonowania miejscowosci oparta na realizacji wyznaczonych celow,
petnieniu okreslonej misji i realizacji wizji. Sq to kluczowe elementy zarzadzania strategicznego
rozwojem, ktore wyznaczaja gtowne kierunki oraz tempo rozwoju miejscowosci i spotecznosci
lokalnej. Elementy te uporzadkowane oraz powigzane ze soba przedmiotowo i czasowo tworza
strukture strategii rozwoju jednostki terytorialnej.

Rys. 23. Etapy ksztattowania strategii

WIZJA

MISJA

CELE

KONCEPCJA ROZWOJU SMART VILLAGE

Zrédto: badania ankietowe, oprac. zespét ekspertow.

Uksztattowanie wspolnoty lokalnej jest niewatpliwie ceng wartoscia kapitatu
intelektualnego. Jej brak skutkuje tym, zZe trudno jest mowic¢ nie tylko o budowaniu tozsamosci
jednostki terytorialnej, lecz rowniez o jej dtugofalowym rozwoju. Dlatego tez szczegdlng role
nalezy przypisa¢ misji, eksponujacej role wtadz samorzadowych w procesie rozwoju kapitatu
spotecznosci lokalnej. Samorzad, zgodnie z misja, inicjujq i realizuja przedsiewziecia, a takze
wspieraja te podejmowane przez réznych aktorow zycia spoteczno-gospodarczego, w tym m.in.
lideréw lokalnych, organizacje pozarzadowe, instytucje publiczne, przedsiebiorcow, grupy
nieformalne, mieszkancow. Ponadto wtadze samorzadowe sa realizatorem projektow zwiazanych
z wypetnianiem zadan wtasnych, jak tez bedacych efektem uzgodnien i wspétpracy z innymi
jednostkami samorzadu terytorialnego. Wszystkie podejmowane inicjatywy w zatozeniach stuza
rozwojowi miejscowosci, rozpowszechnianiu informacji o jej walorach, utatwianiu wspotpracy
partneréw lokalnych, a takze wdrazaniu innowacyjnych rozwiazan.

Istota misji jest okreslenie docelowego kierunku rozwoju miejscowosci oraz identyfikacja
nadrzednych wartosci respektowanych i akceptowanych przez spotecznos¢. Misja jest
nadrzednym celem rozwoju miejscowosci i stanowi swoiste ,,motto” oraz jest specyficzng
wizytowka dla spotecznosci lokalnej i gosci zewnetrznych. Okreslenie misji jest pewnego rodzaju
oswiadczeniem o istocie i zakresie funkcjonowania jednostki. Misja jest ,,powodem, dla ktérego
istnieje jednostka terytorialna”. Jest ona szeroko zakreslong definicja podstawowego zakresu jej
funkcjonowania. Dlatego tez misje Olesna i Fiszewa mozna wyrazic w nastepujacym
stwierdzeniu:

OLESNO | FISZEWO TO WSIE Z POMYSLAMI
- INSPIRUJACE, INICJUJACE, INTEGRUJACE | PRZYCIAGAJACE

Bedac ogdlnym, kierunkowym zarysem koncepcji funkcjonowania wsi, sformutowana dla
niej wizja odpowiada na pytanie ,,Kim miejscowos¢ chce by¢ w przysztosci, biorgc pod uwage
kim jest dzisiaj?” Dlatego tez wizja Olesna i Fiszewa powinna byc¢ inspirujaca perspektywa jej
rozwoju oraz koncepcja przysztosci z uwzglednieniem potencjatu i wartosci. Wyznacza przyszta,
projektowana pozycje miejscowosci, jej miejsce w otoczeniu i domene funkcjonowania oraz
pozwala uksztattowac warunki sprzyjajace rozwojowi lokalnej spotecznosci. Opisuje, gdzie
koncepcyjnie zmierza w sensie najogoélniejszym i musi ukierunkowywac¢ emocjonalnie. Wizja
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okresla stan docelowy, do ktorego dazy¢ bedzie spotecznos¢ lokalna i wskazuje kierunek
podejmowanych dziatan, wykorzystujac przy tym mozliwosci ptynace z wtasnych atutow i szans
pojawiajacych sie w otoczeniu. Musi by¢ inspirujaca, aby byta efektywna oraz jasna i ambitna.
Bedzie sie ona czesto zmienia¢ wraz ze zmiang wtadz samorzadowych, zmianami otoczenia lub
wraz z pojawiajacymi sie wyzwaniami dla zarzadzania.

W przekonaniu autorow strategii ,Smart Village” wyobrazenia mieszkancow na temat
przysztego rozwoju Olesna i Fiszewa skupiaja sie na kwestii matej ojczyzny integrujacej
spotecznosci lokalna i promujacej dobra dziedzictwa kulturowego - kulinarnego, rzemieslniczego
i obrzedowego. W tym kontekscie wizja miejscowosci jest nastepujaca:

NASZE OLESNO | FISZEWO TO ZINTEGROWANE MIEDZYPOKOLENIOWO | TETNIACE
ZYCIEM WSIE Z KULTYWOWANYMI TRADYCJAMI | WYDARZENIAMI LOKALNYMI
ZAGOSPODAROWUJACE POTENCJAL TYGLA WIELONARODOWOSCIOWEGO ORAZ
PODEJMUJACE DZIALANIA PRZYJAZNE MIESZKANCOM | TURYSTOM

4.2. OPIS CELOW | ZADAN KONCEPCJI SMART VILLAGE

W kontekscie dazenia do osiagniecia przyjetej wizji i realizacji wizji wsi wazne jest
okreslenie celow i podjecie dziatan stuzacych petnemu zagospodarowaniu atutow Olesna
i Fiszewa w konfrontacji z szansami rynkowymi. Cele sa specyficznymi sformutowaniami
oczekiwanych rezultatow w odniesieniu do najwazniejszych aspektow funkcjonowania
miejscowosci. Dobrze okreslony cel ilosciowy posiada nastepujace cechy:

— obszar realizacji lub poszukiwany atrybut,

— wskaznik okreslajacy postep w kierunku atrybutu,

— poziom wskaznika do osiagniecia lub poprzeczka do pokonania,

— ramy czasowe, W ktorych wskaznik lub poprzeczka ma byc¢ osiggnieta.

Na podstawie analizy SWOT, diagnozy potrzeb mieszkancow, wyznaczonej wizji i misji
sformutowano trzy ogolne, jakosciowo ujete cele zwiazane z koncepcja ,,Smart Village - Olesno
i Fiszewo”, bedace odpowiedzia na pytania Do czego dgzy cata spotecznos¢? | Jakie cele
i wartosci sq dla niej najwazniejsze? Wypracowane cele sa nastepujace:

1.  Stworzenie zintegrowanej lokalnej oferty kulinarnej.
2.  Stworzenie zintegrowanej lokalnej oferty kulturowej.
3 Zwigekszenie poziomu integracji spotecznej (miedzypokoleniowej).

Pierwszy i drugi cel odnosi sie do oczekiwanej
tozsamosci wsi. Kulinarna wizytowka wsi
bazowa¢ powinna na wysokiej jakosci zywnosci
wytwarzanej przez lokalnych wytworcow, np.
produkty serowarskie czy winiarskie. Natomiast
odwotujac sie do ujawniajacych sie trendow
rynkowych, wartos¢ marki Olesno i Fiszewo
powinna by¢ budowana w odniesienie do jej
wyréznikéw  kulinarnych oraz ,,hubowych”,
tematycznych, edukacyjnych i emocjonalnych
_ : (doswiadczeniowych) zasobach kulturowych.
Olesno, dzieki Stowarzyszemu Mieszkancow Wsi ,,Olesno - Wies z Pomystem” stac¢ sie powinno
wiejskim hubem - miejscem wspierajacym i integrujacym dziatania podejmowane na rzecz
lokalnej spotecznosci i turystéw oraz animatorem i promotorem lokalnych zmian i kierunkow
rozwoju wsi. Nalezy rowniez rozwazyc branding wsi zwiazany z wioskg tematyczna, np. wioska
sztuki naturalnej.
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Sprzyja¢ to powinno tworzeniu spojnej oferty
turystycznej bazujacej na umiejetnosciach
lokalnej spotecznosci i lokalnym dziedzictwie
kulturowym obu wsi. Bez watpienia Olesno
i Fiszewo maja potencjat do bycia atrakcyjnymi
miejscem praktycznej i kreatywnej edukacji
(warsztatowej i terenowej), oferty
marketingowej zwigzanej z dziatalnoscia
spotecznosci wiejskiej adresowanej do szkot,
placowek edukacyjnych czy tez organizacji
aktywizujacych rézne grupy dziatania. Obecnie
ww. Stowarzyszenie organizuje warsztaty
kulinarne, artystyczne i rekodzielnicze oraz
spotkania z przesztoscia w Stodolarni i spacery
po najblizszej  okolicy z przewodnikiem
turystycznym.

1 t “]M Olesno charakteryzowad sie powinno
i | , .
! zrbwnowazonym  wzrostem  gospodarczym

w dtugim okresie, a takze stworzeniem
warunkow umozliwiajacych wysoka jakosc zycia
dla swoich mieszkancow. Istotnym jej
elementem jest promowanie inwestycji
w kapitat ludzki. Smart spotecznos¢ wiejska
odnosi sie nie tylko do kwalifikacji
i wyksztatcenia mieszkancow wsi, lecz rowniez
interakcji spotecznych dotyczacych integracji
i zycia publicznego, w tym osob mtodych oraz seniorow oraz ,,otwartosci” na swiat zewnetrzny.
Aspekt aktywizacji i integracji lokalnej spotecznosci mozna uja¢ w motcie ,,Mieszkancy
Mieszkancom”. Tworzenie i podtrzymywanie dobrych relacji sasiedzkich nalezy postrzegac¢ jako
fundament harmonijnego zycia na wsi. Zaspokojenie tych potrzeb wymaga podjecia dziatan
ukierunkowanych na szeroko rozumiang integracje spoteczna. Istotne jest tworzenie atmosfery
zaufania, poczucia bezpieczenstwa, szacunku, przynaleznosci i akceptacji spotecznej. Kluczowa
kwestig jest organizacja regularnych spotkan mieszkancow i wydarzen integrujacych szerokie
grono mieszkancoéw. Przyjazne warunki wspoétzycia spotecznego wymagaja podejmowania
inicjatyw propagujacych prospoteczne postawy i ksztattujacych poczucie odpowiedzialnosci
mieszkancow za jakos¢ zycia. Wazne sa zatem dziatania zachecajace do otwartosci i budowania
kontaktow sasiedzkich. W celu zapobiegania wykluczeniu integracyjnemu nalezy dazyc
do zapewnienia sprawnego przeptywu biezacych informacji.

'-m !ill||"f"" 1 Drugi cel dotyczy budowania kapitatu
! . :m ‘ ’ il spotecznego. Wies inteligentna jaka stac sie ma
~ ' n '|'l

, | ‘

Powyzszym celom odpowiadajg okreslone cele szczegotowe (rys. 24), ktérym przypisano
adekwatne zadania. Zostaty one zamieszczone w tabeli 2.

Id: F511C0B3-40E0-42F1-AE6C-5CF651B8C9DS5. Podpisany Strona 36



KONCEPCJA SMART VILLAGE MIEJSCOWOSCI OLESNO | FISZEWO, GMINA GRONOWO ELBLASKIE, 2023

Rys. 24. Cele ogodlne i cele szczegotowe strategii Smart Village Olesna i Fiszewa

Cele ogblne i cele szczegbdtowe

4 )

Cel 1.

Stworzenie

zintegrowanej lokalnej

oferty kulinarnej

- J
~

1.1. Budowa lokalnej
’ marki serow, sokéw,
owocowo-warzywnych

win i nalewek oraz

przetworow

- J
4 )

1.2. Opracowanie

o

i realizacja planu
informacyjno-

promocyjnego oferty

\kulinarnej /

Zrédto: opracowanie wtasne

l

/

-

\

Cel 2.

Stworzenie zintegrowanej

lokalnej oferty kulturowej

Cel 3.

Zwiekszenie poziomu
integracji spotecznej

(miedzypokoleniowej)

\

/

AN

~

/2.1. Budowa
infrastruktury
niezbednej do
stworzenia oferty

produktow kulturowych

N

/

2.2. Stworzenie marki

produktu , kulturowego”

(2

i realizacja planu

J

.3. Opracowanie

informacyjno-

promocyjnego oferty

\kulturowej

-

3.1. Organizacja

* miedzypokoleniowych
spotkan

\_

\

/3. 2. Powstanie
infrastruktury
niepetnosprawnym

\i seniorom

utatwiajacej

funkcjonowanie osobom

J
\

)

Id: F511C0B3-40E0-42F1-AE6C-5CF651B8C9DS5. Podpisany

Strona 37



KONCEPCJA SMART VILLAGE MIEJSCOWOSCI OLESNO | FISZEWO, GMINA GRONOWO ELBLASKIE, 2023

Tabela 2. Cele i zadania

Cel ogélny

Cele szczegbtowe

Zadania

1.1.1.

Stworzenie ksiegi identyfikacji wizualnej marek (wartosci, hasta,
logotypy)

3.Zwiekszenie
poziomu
integracji
spotecznej
(miedzypokol
eniowej)

3.1. Organizacja
miedzypokoleniow
ych spotkan

1.1.2. Pozyskanie bazy technologicznej niezbednej do wytwarzania lokalnych
produktow kulinarnych
1.1.3. Usieciowienie producentow i dystrybutorow zywnosci lokalnej (serow
i.1. BL'Jdowa. z mleka krowiego i owczego; nalewek na bazie naturalnych ziot
lokglneJ mgrk1 ('?p' i owocow - mniszek lekarski, szatwia, mieta, czarny bez, dzika roéza,
SErow, sokow, win tarnina, pigwa, deren; win na bazie winogron, jezyn, jabtek, tarniny;
1.Stworzenie | | nalewek’oraz przetwordw z cukinii i dyni - zupy, pasztety, ketchupy, przetwory
zintegrowanej Erczjlziwn?ir?\c/iv ni octowe i w stodkiej zalewie; pierogow)
lokalnej oraz bi y 1.1.4. Uzyskanie certyfikacji potwierdzajacej wysoka jakos¢ tradycyjnych
pierogow) .
oferty wyrobow
kulinarnej 1.1.5. Przygotowanie i organizacja warsztatow kulinarnych z zakresu lokalnych
wyrobow
1.1.6. Organizacja systemu dystrybucji wytworzonych wyrobéw w ramach
poszczegoblnych marek
1.2. Opracowanie | 1.2.1. Opracowanie materiatow komunikacyjno-promocyjnych w formie
i realizacja planu tradycyjnej i elektronicznej (np. social media, katalogi i foldery,
informacyjno- aplikacje mobilne)
promocyjnego 1.2.2. Stworzenie harmonogramu imprez/warsztatow kulinarnych i jego
oferty kulinarnej rozpowszechnienie na zewnatrz
2.1.1. Budowa zaplecza dla potrzeb organizacji imprez kulturowych, np.
parkingi, miejsca postojowe, sanitariaty
2.1.2. Wybor i zagospodarowanie terenéw pod kemping i przystanek rowerowy
2.1.3. Dostosowanie Stodolarni do $wiadczenia ustug kulturowych
.2'1‘ Budowa 2.1.4. Rewitalizacja pozostatych zasobdw kulturowych (modernizacja,
mfrastruktyry odnowienie)
gt]svzot;gg:ieaj gfoe rty 2.1.5. §tworzem’e systemu bodi;éw i zachet dla potrzeb rozwoju prywatnej
produktow infrastruktury noclegowej
kulturowych 2.1.6. Powstanie i rozbudowa bazy noclegowej na bazie gospodarstw
agroturystycznych lub tzw. pensjonatow (wspdlne przedsiewziecie
) sotectw)
2.5tworzenie 2.1.7. Powstanie przystani kajakowej w Jegtowniku i Wikrowie oraz
zintegrowanej organizacja sptywow kajakowych (petla zutawska)
:;I;?t;ej 29 Stworzenie 2.2.1. Stworzenie ksiegi identyfikacji wizualnej marki (logotypy)
kulturowej m'a;ki produktu 2.2.2. Opracowanie oferty wydarzen kulturowych )
kulturowego” 2.2.3. Org’anizacja cyklicznych eventéw (wydarzen lokalnych), np. Swieto
? Olesna i Fiszewa
2.3.1. Przygotowanie materiatow komunikacyjno-promocyjnych w wersji
mobilnej i drukowanej (np. social media, katalogi i foldery, aplikacje
2.3. Opracowanie mobilne)
i realizacji planu 2.3.2. Stworzenie harmonogramu imprez/warsztatow kulturowych i jego
informacyjno- rozpowszechnienie na zewnatrz
promocyjnego 2.3.3. Stworzenie strony internetowej wsi z aktualizowang oferta turystyczno-
oferty kulturowej kulturowo-kulinarng
2.3.4. Stworzenie wspolnego programu dziatan pomiedzy okolicznymi
miejscowosciami
3.1.1. Konsultacje spoteczne stuzace stworzeniu kompleksowej oferty

integracyjnej, potaczone z badaniem potrzeb poszczegoélnych
interesariuszy (dotyczy takze integracji okolicznych miejscowosci)

2. Opracowanie oferty integracyjnej
3. Organizacja miedzy pokoleniowych warsztatow kulinarnych,

rekodzielniczych, prelekcji

3.1.4. Stworzenie wspoélnego programu dziatan integracyjnych pomiedzy
okolicznymi miejscowosciami

3.2.1. Budowa obiektow z zakresu infrastruktury sportowej oraz miejsc
3.2. Powstanie niezbednych do integracji spotecznej (boisko, wiaty, place zabaw)
infrastruktury 3.2.2. Organizacja przestrzeni dostosowanej do potrzeb senioréw i osob
utatwiajacej niepetnosprawnych
funkcjonowanie 3.2.3. Wznowienie dziatalnosci swietlicy wiejskiej
osobom 3.2.4. Modernizacja i doposazenie Stodolarni w celu organizacji spotkan
niepetnosprawnym integracyjnych
i seniorom 3.2.5. Posadowienie tawek, niwelacja barier architektonicznych

i komunikacyjnych oraz cyfrowych, budowa wiat przeciwdeszczowych

Zrodto: opracowanie wtasne
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4.3. OPIS PLANOWANYCH WSKAZNIKOW

W celu oceny poziomu skutecznosci i stopnia realizacji zadan sformutowano zestaw wskaznikow.

Tabela 2. Cele, zadania, dziatania oraz produkty i rezultaty

Lp.

Zadanie

Dziatania w uktadzie celéw i wskazniki wg celow LSR

1.

STWORZENIE ZINTEGROWANEJ LOKLANEJ OFERTY KULINARNEJ

i dyni oraz pierogow)

1.1. Budowa lokalnej marki (np. seréw, sokoéw, win i nalewek oraz przetworéw z cukinii

1.1.1.

Stworzenie ksiegi
identyfikacji
wizualnej marek
produktowych

DZIALANIE:

1.
2.

4.
PR

Opracowanie koncepcji i zakresu identyfikacji wizualnej.

Wybor firmy i wspotpraca z nig w zakresie mozliwych do przyjecia elementow
identyfikacji wizualnej.

Wypracowanie wartosci, hasta i logotypow ksiegi identyfikacji wizualnej
marek produktowych Olesna i Fiszewa.

Wdrozenie przyjetych zasad identyfikacji wizualnej marek produktowych.

ODUKT:

1.2.5. Liczba rozwinietych sieci wytworcow produktow lokalnych

i turystycznych (liczba opracowanych przepiséw potraw, liczba
zorganizowanych warsztatow kulinarnych, imprez kulinarnych);
Utworzona ksiega identyfikacji wizualnej marek produktowych Olesna
i Fiszewa.

REZULTAT:

1.2.5. Liczba podmiotéw potaczonych w ramach nowej lub rozwinietej sieci
(odwiedzin, gosci, turystow, liczba przeszkolonych, liczba uczestnikow);
Liczba sprzedanych w roku poszczegélnych marek z podziatem na kategorie
produktowe;

Liczba produktow ze znakiem marki Olesna i Fiszewa.

1.1.2.

Pozyskanie bazy
technologicznej
niezbednej do
wytwarzania
lokalnych
produktow
kulinarnych

DZIALANIE:

1.

ul

Inwentaryzacja potrzeb w zakresie urzadzen i technologii wytwarzania
produktéw kulinarnych.

Identyfikacja parametrow urzadzen, ktore przydatne beda w procesie
wytwarzania produktéw kulinarnych.

Opracowanie wnioskow aplikacyjnych celem pozyskania srodkow
finansowych.

Wybor dostawcow sprzetu wraz z instruktarzem obstugi.

Wdrozenie do procesu wytwarzania nabytych urzadzen.

Powotanie stowarzyszenia zrzeszajacego wytworcow produktow lokalnych
Olesna i Fiszewa.

PRODUKT:

1.2.5. Liczba rozwinietych sieci wytworcow produktow lokalnych
i turystycznych (liczba opracowanych przepisow potraw, liczba
zorganizowanych warsztatow kulinarnych, imprez kulinarnych);
Liczba wytworcow produktow lokalnych i wielkos¢ ich sprzedazy.

REZULTAT:

1.2.5. Liczba podmiotéw potaczonych w ramach nowej lub rozwinietej sieci
(odwiedzin, gosci, turystow, liczba przeszkolonych, liczba uczestnikow);
Liczba sprzedanych w roku poszczegoélnych marek z podziatem na kategorie
produktowe;

Liczba / odsetek producentow i dystrybutorow zywnosci lokalnej zrzeszonych
w stowarzyszeniu, np. nazywajacym sie ,taczy nas Olesno i Fiszewo”.

1.1.3.

Usieciowienie
producentow

i dystrybutorow
lokalnej zywnosci

DZIALANIE:

1.

Przygotowanie zintegrowanej oferty producentéw lokalnej zywnosci:

- serow z mleka krowiego i owczego;

- nalewek na bazie naturalnych zi6t i owocéw - mniszek lekarski, szatwia,
mieta, czarny bez, dzika réza, tarnina, pigwa, deren;

- win na bazie winogron, jezyn, jabtek, tarniny;

- przetwordw z cukinii i dyni - zupy, pasztety, ketchupy, przetwory octowe
i w stodkiej zalewie;
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- pierogow.

2. Umozliwienie producentom lokalnym wykorzystanie elementow
identyfikacyjnych marki Olesna i Fiszewa.

3. Opracowanie koncepcji dziatan promocyjnych produktéw lokalnych,
stworzenie i dystrybucja materiatow komunikacyjno-promocyjnych.

PRODUKT:

— 1.2.5. Liczba rozwinietych sieci wytwdrcow produktow lokalnych
i turystycznych (liczba opracowanych przepisow potraw, liczba
zorganizowanych warsztatow kulinarnych, imprez kulinarnych);

— Liczba/odsetek lokalnych produktow z certyfikatem jakosci.

REZULTAT:

— 1.2.5. Liczba podmiotow potaczonych w ramach nowej lub rozwinietej sieci
(odwiedzin, gosci, turystow, liczba przeszkolonych, liczba uczestnikow
imprez);

— Liczba sprzedanych w roku poszczegélnych marek z podziatem na kategorie
produktowe.

1.1.4.

Uzyskanie
certyfikacji
potwierdzajacej
wysoka jakos¢
tradycyjnych
wyrobow

DZIALANIE:

1. Warsztaty tworzenia pakietu slow food.

2. Ztozenie wniosku producentow i dystrybutorow lokalnej zywnosci o wpis do
Sieci ,,Dziedzictwo Kulinarne Warmia Mazury”.

3. Ztozenie wniosku o wpis produktow lokalnych na Liste Produktéw
Tradycyjnych Ministerstwa Rolnictwa i Rozwoju Wsi.

PRODUKT:

— 1.3.2. Liczba przeprowadzonych modutow szkoleniowych;

— Liczba wypromowanych ofert, certyfikowanych produktéw w Sieci ,,DKWM”;

— Liczba miejsc dostepnosci produktow lokalnych).

REZULTAT:

— 1.3.2. Liczba osob korzystajacych ze szkolen;

— Poziom produkcji i sprzedazy produktow lokalnych Sieci ,,Dziedzictwa
Kulinarnego Warmia Mazury”.

1.1.5.

Przygotowanie

i organizacja
warsztatow
kulinarnych

z zakresu lokalnych
wyrobow

DZIALANIA:

1. Organizacja warsztatow kulinarnych z mistrzami produktu lokalnego.

2. Organizacja warsztatow promocyjnych we wspotpracy z wybranymi
vlogerami, blogerami i freelancerami zajmujacymi sie kuchnig regionalna,
Zywnoscig regionalna.

3. Nawiazanie wspotpracy w zakresie promowania produktow lokalnych,
przygotowanie i publikowanie w profilach tematycznych poswieconych
turystyce kulinarnej i w mediach spotecznosciowych.

4, Organizacja warsztatow i praktyk sprzedazy produktow lokalnych.

5. Udziat w konkursach kulinarnych, lista imprez i przedsiewziec.

PRODUKT:

— 1.3.2. Liczba przeprowadzonych modutéw szkoleniowych;

— Tematyka warsztatow, publikacji, imprez i festiwali;

— Liczba zorganizowanych warsztatow kulinarnych.

REZULTAT:

— 1.3.2. liczba osob korzystajacych ze szkolen (liczba opublikowanych
materiatow);

— Odsetek usatysfakcjonowanych uczestnikow warsztatow kulinarnych;

— Poziom i wyniki sprzedazy produktow lokalnych.

1.1.6.

Organizacja systemu
dystrybucji
wytworzonych
wyrobéw w ramach
poszczegolnych
marek

DZIALANIA:
1. Przygotowanie zintegrowanej oferty marek zywnosci lokalnej.
2. Stworzenie bazy magazynowej produktow wytworzonych przez lokalnych
producentow.
Wytonienie podmiotu zajmujacego sie dystrybucja produktow.
Ustalenie zasad wspotpracy pomiedzy wytworcami a dystrybutorem.
Wspotpraca w nawiazaniu kontaktow dystrybutora z nabywcami.
. Opracowanie koncepcji dziatan promocyjnych produktow lokalnych.
PRODUKT:
— 1.2.5. Liczba rozwinietych sieci wytworcow produktow lokalnych
i turystycznych (liczba opracowanych przepiséw potraw, liczba
zorganizowanych warsztatow kulinarnych, liczba zorganizowanych imprez);

ou AW
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— Liczba/odsetek lokalnych produktow z certyfikatem jakosci;

- Liczba wystawcow na miejscowym lub sasiednim ekoryneczku.

REZULTAT:

- 1.2.5. Liczba podmiotéw potaczonych w ramach nowej lub rozwinietej sieci
(odwiedzin, gosci, turystow, liczba przeszkolonych, liczba uczestnikow);

— Liczba sprzedanych w roku poszczegolnych marek z podziatem na kategorie
produktowe;

— Liczba producentow zywnosci lokalnej sprzedajacych w Internecie.

1.2. Opracowanie i realizacji

planu informacyjno-promocyjnego oferty kulinarnej

DZIALANIA:

na zewnatrz

1.2.1. Oprac9w§me 1. Przygotowanie tresci dotyczacych oferty kulinarnej.
mate”_a{OW . 2. Wybdr firmy informatycznej tworzacej aplikacje multimedialne.
komumka‘cylno' 3. Administrowanie aplikacja mobilna.
promocyjnych 4. Wybor agencji reklamowej.
w formie 5. Wspotpraca z agencja reklamowa w zakresie konceptu materiatow
tradycyjnej komunikacyjno-promocyjnych.
i elektronicznej 6. Druk i dystrybucja materiatow komunikacyjno-promocyjnych (np. social
media, katalogi i foldery, aplikacje mobilne).
PRODUKT:
— Liczba materiatow komunikacyjno-promocyjnych (np.: social media, katalogi
i foldery, aplikacje mobilne).
REZULTAT:
— Liczba rozpowszechnionych materiatow komunikacyjno-promocyjnych.
1.2.2. | Stworzenie DZIALANIA:
1. Zebranie informacji o mozliwych do realizacji imprez, warsztatow
harmonOgramu , kulinarnych.
imprez/warsztatOW | 2. yzgodnienie z organizatorami imprez i warsztatow terminow ich realizacii.
kulinarnych i jego 3. Przygotowanie i rozpowszechnianie ogtoszen o odbywajacych sie imprezach
rozpowszechnienie i warsztatach kulinarnych.

PRODUKT:

— Liczba zorganizowanych imprez / warsztatéw kulinarnych.
REZULTAT:

— Liczba uczestnikow imprez /stopien rozpoznawalnosci marki.

2. STWORZENIE ZINTEGROWANEJ LOKALNEJ OFERTY KULTUROWEJ

2.1. Budowa infrastruktury niezbednej do stworzenia oferty produktéow kulturowych

i zagospodarowanie
terenéw pod
kemping

2.1.1. Budowa zaplecza DZIALANIA.: . . .. , L
1. Identyfikacja mozliwych miejsc, w ktorych mogtyby powstac obiekty
dla PQtrzeP_ stanowiace zaplecze dla potrzeb organizacji imprez kulturowych.
organizacji imprez 2. Ustalenie zakresu prac zmierzajacych do powstania zaplecza imprez.
kulturowych, np. 3. Opracowanie dokumentacji projektowej i technicznej.
parkingi, miejsca 4. Zabezpieczenie srodkow (opracowanie wniosku aplikacyjnego).
postojowe, 5. Wybér wykonawcy/dostawcy.
sanitariaty 6. Wykonanie inwestycji.
7. Udostepnienie i promocja zaplecza.
PRODUKT:
— 1.1.3. Nowa lub odnowiona infrastruktura turystyczna, spoteczna,
rekreacyjna lub kulturalna (wybudowanie obiektow infrastruktury sportowej
i rekreacyjnej);
— Liczba miejsc biwakowych oraz miejsc parkingowych i ich obtozenia
w okresie turystycznym.
REZULTAT:
— 1.1.3. Odsetek ludnosci wiejskiej korzystajacej z lepszego dostepu do ustug
infrastruktury ... (odwiedzin, gosci).
2.1.2. | Wybér DZIALANIA:

1. Opracowanie koncepcji lokalizacji i zagospodarowania miejsc kempingowych
(biwakowych) oraz przystankéw rowerowych.

2. Budowa infrastruktury biwakowej i postojowej.

3. Oznakowanie i promocja utworzonych miejsc.
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i przystanek PRODUKT:
rowerowy — 1.1.3. Nowa lub odnowiona infrastruktura turystyczna, spoteczna,
rekreacyjna lub kulturalna (wybudowanie obiektow infrastruktury sportowej
i rekreacyjnej);
— Liczba utworzonych miejsc kempingowych, parkingowych, przystankow
rowerowych.
REZULTAT:
— 1.1.3. Odsetek ludnosci wiejskiej korzystajacej z lepszego dostepu do ustug
infrastruktury ... (odwiedzin, gosci).
2.1.3. | Dostosowanie DZIALANIA:
- 1. Opracowanie koncepcji zagospodarowania obiektu Stodolarni.
§t9d0larm ‘dO 2. Przygotowanie projektow modernizacyjnych.
Swiadczenia ustug 3. Zabezpieczenie $rodkéw (opracowanie wniosku aplikacyjnego).
kulturowych 4. Rozpisanie przetargu i wytonienie wykonawcéw prac adaptacyjnych.
5. Przeprowadzenie adaptacji.
6. Oddanie do uzytkowania, promocja obiektu i organizowanych wydarzen.
PRODUKT:
— 1.1.3. Nowa lub odnowiona infrastruktura turystyczna, spoteczna,
rekreacyjna lub kulturalna (wybudowanie obiektow infrastruktury sportowej
i rekreacyjnej);
— Stopien dostosowania Stodolarni do $wiadczenia ustug kulturowych.
REZULTAT:
— 1.1.3. Odsetek ludnosci wiejskiej korzystajacej z lepszego dostepu do ustug
infrastruktury ... (odwiedzin, gosci);
— Liczba odwiedzajacych wies, w tym Stodolarnie.
e s . DZIALANIA:
2.1.4. | Rewitalizacja 1. Opracowanie koncepcji rewitalizacji obiektow.
pozos‘gatych 2. Przygotowanie projektow modernizacyjnych.
zasobow 3. Zabezpieczenie $rodkéw (opracowanie wniosku aplikacyjnego).
kulturowych 4. Rozpisanie przetargu i wytonienie wykonawcéw prac rewitalizacyjnych.
(modernizacja, 5. Przeprowadzenie adaptacji.
odnowienie) 6. Oddanie do uzytkowania, promocja obiektéw i organizowanych wydarzen.
PRODUKT:
— 1.1.3. Nowa lub odnowiona infrastruktura turystyczna, spoteczna,
rekreacyjna lub kulturalna (wybudowanie obiektow infrastruktury sportowej
i rekreacyjnej);
— Liczba zrewitalizowanych, odnowionych, zmodernizowanych obiektow.
REZULTAT:
— 1.1.3. Odsetek ludnosci wiejskiej korzystajacej z lepszego dostepu do ustug
infrastruktury ... (odwiedzin, gosci).
2.1.5. | Stworzenie systemu DZIALANIA: .
P 1. Rozpowszechnienie idei rozwoju wsi Olesno i Fiszewo wraz z nowo utworzong
bodzcow i zachet . oferta turystyczna.
dla pOtrze'b Fr0ZWOJU | 2. Diagnoza mozliwosci powstania sieci kwater prywatnych.
prywatnej 3. Wsparcie podmiotow w zakresie pozyskania srodkow na rzecz przystosowania
infrastruktury obiektow do $wiadczenia ustug noclegowych.
noclegowej 4. Udostepnienie aplikacji mobilnej komunikacji do zamieszczenia ogtoszen
o ofercie noclegowej.
PRODUKT:
— 1.1.1. Liczba utworzonych nowych przedsiebiorstw;
— 1.1.2. Liczba utworzonych dziatalnosci pozarolniczych;
— Liczba powstatych miejsc noclegowych.
REZULTAT:
- 1.1.1.i1.1.2. Liczba utworzonych nowych miejsc pracy.
2.1.6. Powstanie DZIALANIA: ’
. 1. Rozpowszechnienie idei rozwoju wsi Olesno i Fiszewo wraz z nowo utworzong
L rOZbUdOW_a bazy . oferta turystyczna.
noclegowej na bazie | 7. |dentyfikacja mozliwoici w zakresie powstania lub rozszerzenia oferty
gospodarstw noclegowej w gospodarstwach rolnych.
agroturystycznych 3. Wsparcie podmiotow w zakresie pozyskania srodkow na rzecz przystosowania
lub tzw. obiektéw do $wiadczenia ustug noclegowych.
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pensjonatow
(wspdlne
przedsiewziecie
sotectw)

4. Udostepnienie aplikacji mobilnej komunikacji do zamieszczenia ogtoszen
o ofercie noclegowej

PRODUKT:

— 1.1.1. Liczba utworzonych nowych przedsigbiorstw;

— 1.1.2. Liczba utworzonych dziatalnosci pozarolniczych;

- Odsetek hoteli, gospodarstwa agroturystycznych i kwater prywatnych
w wirtualnej bazie miejsc noclegowych w Olesnie i jego okolicach.

REZULTAT:

- 1.1.1.i1.1.2. Liczba utworzonych nowych miejsc pracy;

— Liczba miejsc noclegowych i ich obtozenie.

2.1.7.

Powstanie lokalnych
tras rowerowo-
kajakowych
taczacych Olesno

i Fiszewo z
osrodkami wodnymi
oraz organizacja
rajdow rowerowych
i sptywow
kajakowych (petla
zutawska)

DZIALANIA:

1. Opracowanie koncepcji zutawskich tras rowerowych w potaczeniu z trasami
kajakowymi petli zutawskiej.

2. Opracowanie projektow budowlanych i urzadzeniowych Miejsc Postoju

Rowerzystow (MPR) i przystani kajakowych (PK).

Zabezpieczenie srodkow (opracowanie wnioskow aplikacyjnych).

Rozpisanie przetargow i wytonienie wykonawcow.

Oddanie do uzytkowania oraz oznakowanie powstatych tras, MPR i PK.

Nawiazanie wspétpracy z firmami wynajmujacymi rowery i kajaki.

Przygotowanie harmonogramu rajdow rowerowych i sptywow kajakowych.

Organizacji rajdow i sptywow kajakowych, w tym zapewnienie dodatkowych

atrakcji, np. ognisko z pieczeniem kietbasek.

9. Promocja rajdow rowerowych i sptywow kajakowych.

PRODUKT:

— 1.1.3. Nowa lub odnowiona infrastruktura turystyczna, spoteczna,
rekreacyjna lub kulturalna (wybudowanie obiektow infrastruktury sportowej
i rekreacyjnej);

— Liczba zrewitalizowanych, odnowionych, zmodernizowanych obiektow.

REZULTAT:

— 1.1.3. Odsetek ludnosci wiejskiej korzystajacej z lepszego dostepu do ustug
infrastruktury ... (odwiedzin, gosci).

O N U AW

2.2. Stworzenie marki produktu , kulturowego”

2.2.1.

Stworzenie ksiegi
identyfikacji
wizualnej marki
(wartosci, hasta,

logotypy)

DZIALANIA:

1. Opracowanie koncepcji i zakresu identyfikacji wizualnej marki produktu
kulturowego.

2. Wybor firmy i wspétpraca z nig w zakresie mozliwych do przyjecia elementow
identyfikacji wizualnej marki produktu kulturowego.

3. Wdrozenie przyjetych zasad identyfikacji wizualnej marki.

PRODUKT:

— 1.2.5. Liczba rozwinietych sieci wytwdrcow produktow lokalnych
i turystycznych (liczba opracowanych przepisow potraw, liczba
zorganizowanych warsztatow kulinarnych, liczba zorganizowanych imprez);

— Utworzona ksiega identyfikacji wizualnej marki kulturowej Olesna i Fiszewa.

REZULTAT:

— 1.2.5. Liczba podmiotow potaczonych w ramach nowej lub rozwinietej sieci
(odwiedzin, gosci, turystow, liczba przeszkolonych, liczba uczestnikow);

— Liczba sprzedanych w roku poszczegoélnych marek z podziatem na kategorie
produktowe;

— Liczba produktéw kulturowych; stopien rozpoznawalnosci marki.

2,2.2.

Opracowanie oferty
wydarzen
kulturowych

DZIALANIA:

1. Powotanie komitetu organizacyjnego sprawujacego piecze nad sprawnoscia
przebiegu wydarzen i podziat rél miedzy jego cztonkami.

2. Opracowanie koncepcji i harmonogramu corocznych imprez kulturowych.

3. Przygotowanie i dystrybucja materiatéw informacyjno-promocyjnych na rzecz
poszczegoblnych wydarzen kulturowych.

PRODUKT:

— Liczba os6b zainteresowanych tworzeniem oferty kulturowej miejscowosci;

— Stworzony harmonogram imprez kulturowych.

REZULTAT:

— Liczba wspdlnych dziatan jako skutecznos¢ wspotpracy Olesna z in. wsiami.
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2.2.3. | Organizacja DZIALANIA:
. , 1. Powotanie komitetu organizacyjnego sprawujacego piecze nad sprawnoscia
Cykl]czny(}h eventow przebiegu wydarzen lokalnych i podziat rél miedzy jego cztonkami.
(wydarzen 2. Opracowanie koncepcji i harmonogramu wydarzen lokalnych.
lokalnych), np. 3. Przygotowanie i dystrybucja materiatéw informacyjno-promocyjnych na
Swieto Olesna rzecz poszczegodlnych wydarzen lokalnych.
i Fiszewa PRODUKT:

— Udziat osob zainteresowanych tworzeniem oferty kulturowej miejscowosci.

REZULTAT:

— Odsetek usatysfakcjonowanych uczestnikow eventow kulturowych.

2.3. Opracowanie i realizacja planu informacyjno-promocyjnego oferty kulturowej

2.3.1 P . DZIALANIA:

I rzygo.tO\,Name 1. Przygotowanie tresci dotyczacych atrakcji turystycznych oraz bazy

mate”?{OW . noclegowej i gastronomicznej.
komumkc::\cy] no- 2. Wybor firmy informatycznej tworzacej aplikacje multimedialne.
promocyjnych 3. Administrowanie aplikacja mobilna.
w wersji mobilnej 4, Wybdr agencji reklamowej.
i drukowanej (np. 5. Wspotpraca z agencja reklamowa w zakresie konceptu materiatow
social media, komunikacyjno-promocyjnych.
katalogi i foldery, 6. Druk i dystrybucja materiatow komunikacyjno-promocyjnych.
aplikacje mobilne) PRODUKT:

— Liczba/odsetek rozpowszechnionych materiatéw komunikacyjno-
promocyjnych.

REZULTAT:

— Liczba postow, komentarzy, polubien w mediach spotecznosciowych.

. DZIALANIE:

2.3.2. | Stworzenie 1. Opracowanie scenariusza warsztatow.
harmonOgramu , 2. Stworzenie kalendarza warsztatow.
imprez/warsztatOw | 3. pozyskanie zespotu instruktorow.
kulturowych i jego 4. Rekrutacja uczestnikdéw warsztatow.
rozpowszechnienie 5. Organizacja warsztatow.
na zewnatrz 6. Pomiar satysfakcji.

PRODUKT:

— 1.3.2. Liczba przeprowadzonych modutéw szkoleniowych (tematyka
warsztatow, publikacji, imprez i festiwali);

— Liczba zorganizowanych warsztatéw kulinarnych i uczestniczacych osob.

REZULTAT:

— 1.3.2. liczba osob korzystajacych ze szkolen (liczba opublikowanych
materiatdéw), odsetek usatysfakcjonowanych uczestnikow warsztatow
kulinarnych;

— Stworzony harmonogramu imprez odbywajacych sie w wsi i poziom
Swiadomosci spotecznej.

ODDZIALYWANIE:

— Zyskownos¢ komercyjnie oferowanych warsztatow.

2.3.3. | Stworzenie strony DZIALANIA: : .

: A . 1. Okreslenie typu strony internetowej.

mtemetf)weJ Ws1 2. Przygotowanie projektu i zaplanowanie tresci, ktore zostang zamieszczone
z aktualizowang na stronie internetowej.

ofertg turystyczno- | 3. wybér domeny.

kulturowo-kulinarna | 4. Wybér dostawcy ustug hostingowych.

5. Opracowanie koncepcji SEO - optymalizacji pod katem wyszukiwarek.

6. Zapewnienie dostepnosci strony.

7. Wybor narzedzi do analityki webowej.

PRODUKT:

Liczba polubien na stronie internetowej wsi w mediach spotecznosciowych.

REZULTAT:

— Odsetek turystow pozytywnie postrzegajacych wies.

2.3.4. | Stworzenie DZIALANlA: . . ) .y , .

! 1. Zorganizowanie zebrania inicjatywnego mieszkancow poszczegélnych wsi.
wspolnego programu 2. Ustalenie priorytetow wspotpracy.
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dziatan pomiedzy 3. Powotanie komitetu ds. integracji.

okolicznymi 4. Okreslenie niezbednych i atrakcyjnych dziatan wspélnotowych.

miejscowoéciami 5. Ustalenie kalendarza cyklicznych spotkan i rozpowszechnig informacji o ich
terminach.

6. Organizacja spotkan i wydarzen.

PRODUKT:

—  Wypracowany program wspotpracy.

REZULTAT:

— Liczba wspdlnych dziatan kulturowych jako skutecznos¢ wspétpracy Olesna
z okolicznymi miejscowymi.

3. Zwiekszenie poziomu integracji spotecznej (miedzypokoleniowej)
3.1. Organizacja miedzypokoleniowych spotkan
3.1.1. | Konsultacje DZIALANIA: . .
. 1. Ustalenie terminow konsultacji i poinformowanie o nich catej spotecznosci.
spo{eczng stuzace 2. Promocja idei konsultacji spotecznych.
stworzeniu . 3. Wytonienie grupy inicjatywnej, ktora zorganizuje spotkania i je poprowadzi.
!(ompleksgng oferty 4. Przygotowanie kwestionariuszy z pytaniami dotyczacymi potrzeb z zakresu
integracyjnej, integracji i przeprowadzenie badan ankietowych.
potaczone 5. Opracowanie wynikow badan - sporzadzenie raportu z nich.
z badamelm potrzeb 6. Organizacja spotkan z przedstawienie wynikow badan - priorytetowych
poszczegglnych potrzeb spotecznosci.
mteresa”uszy 7. Okreslenie kierunkow dziatan i zadan niezbednych do realizacji.
(dotyczy takze PRODUKT:
integracji — Liczba zorganizowanych konsultacji spotecznych.
0k0liCZnyCh REZULTAT:
miejscowosci) — Liczba osob uczestniczacych konsultacji spotecznych.
3.1.2. | Opracowanie oferty DZIALANIA:
) L 1. Wytonienie komitetu organizacyjnego ds. opracowanie oferty integracyjnej.
integracyjne] 2.  Analiza efektow konsultacji spotecznych.

3. Wybdr form oferty integracyjnej.

PRODUKT:

— Liczba zorganizowanych spotkan integracyjnych/warsztatow oraz liczba
uczestnikow.

REZULTAT:

- Opracowana oferta integracji i poziom jej swiadomosci wsrod spotecznosci
lokalnej.

3.1.3. | Organizacja miedzy DZIALANIE: .

- 1. Opracowanie scenariusza warsztatow.
pokolemgwych 2. Stworzenie kalendarza warsztatow.
warsztatow 3. Pozyskanie zespotu instruktorow.
kulinarnych, 4. Rekrutacja uczestnikdéw warsztatow.
rekodzielniczych, 5. Organizacja warsztatow.
prelekcji 6. Pomiar satysfakcji klientow.

PRODUKT:

— 1.3.2. Liczba przeprowadzonych modutéw szkoleniowych (tematyka
warsztatow, publikacji, imprez i festiwali);

— Liczba zorganizowanych warsztatow kulinarnych i liczba uczestnikow.

REZULTAT:

— 1.3.2. liczba osdb korzystajacych ze szkolen (liczba opublikowanych
materiatdéw), odsetek usatysfakcjonowanych uczestnikow warsztatow
kulinarnych, rekodzielniczych, prelekcji;

— Stworzony harmonogram imprez odbywajacych sie we wsi i poziom
Swiadomosci spotecznej.

3.1.4. | Stworzenie DZIALANIA: ,
, 1. Wytonienie komitetu programowego dziatan integracyjnych.
wspolr!ego programu 2. Analiza wybranych form oferty integracyjnej, ktéra wynika z efektow
‘,jz‘a‘a” . konsultacji spotecznych.
‘”teSraCVJnyCh 3. Opracowanie harmonogramu dziatan i jego rozpropagowanie.
pomiedzy PRODUKT:
okolicznymi — Stworzony program dziatan integracyjnych.
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miejscowosciami REZULTAT:
— Liczba zrealizowanych zadan programu integracyjnego.
3.2. Powstanie infrastruktury utatwiajacej funkcjonowanie osobom niepetnosprawnym
i seniorom
. , DZIALANIA:
3.2.1. Budowa obiektow 1. Opracowanie koncepcji budowy obiektow sportowo-rekreacyjnych (rodzajow
Z zakresu i form).
infraStrUk_tury 2. Przygotowanie projektéw budowlanych i technicznych oraz uzyskanie
sportowe] oraz stosownych pozwolen.
miejsc niezbednych | 3. Zabezpieczenie srodkow (opracowanie wniosku aplikacyjnego).
do integracji 4. Wytonienie wykonawcy.
spotecznej (boisko, 5. Oznakowanie powstatych obiektow oraz umieszczenie ich lokalizacji
wiaty, place zabaw) w materiatach promocyjnych (tradycyjnych i wirtualnych).
PRODUKT:
— 1.1.3. Nowa lub odnowiona infrastruktura turystyczna, spoteczna,
rekreacyjna lub kulturalna (wybudowanie obiektow infrastruktury sportowej
i rekreacyjnej);
— Liczba zrewitalizowanych, odnowionych, zmodernizowanych obiektow;
— Liczba / czestotliwosc organizacji spotkan integracyjnych.
REZULTAT:
— 1.1.3. Odsetek ludnosci wiejskiej korzystajacej z lepszego dostepu do ustug
infrastruktury ... (odwiedzin, gosci).
3.2.2. | Organizacja DZIALANIA: ,
: 1. Opracowanie koncepcji organizacji przestrzeni dla seniora i osob
przestrzeni . Z niepetnosprawnosciami.
dostosowanej (?O 2. Przygotowanie projektéw adaptacyjnych i urzadzeniowych oraz uzyskanie
potr,ze b seniorow stosownych pozwolen.
i osob 3. Zabezpieczenie Srodkow (opracowanie wniosku aplikacyjnego).
niepetnosprawnych | 4. Wytonienie wykonawcy.
5. Oznakowanie powstatych obiektéw oraz umieszczenie ich lokalizacji
w materiatach promocyjnych (tradycyjnych i wirtualnych).
PRODUKT:
— 1.1.3. Nowa lub odnowiona infrastruktura turystyczna, spoteczna,
rekreacyjna lub kulturalna (wybudowanie obiektow infrastruktury sportowej
i “rekreacyjnej);
— Liczba zrewitalizowanych, odnowionych, zmodernizowanych obiektow;
— Liczba miejsc spotkan spotecznosci lokalnej;
— Liczba wspolnych dziatan integracyjnych jako skutecznos¢ wspotpracy Olesna
z okolicznymi miejscowymi.
REZULTAT:
— 1.1.3. Odsetek ludnosci wiejskiej korzystajacej z lepszego dostepu do ustug
infrastruktury ... (odwiedzin, gosci);
— Odsetek osob mtodych i seniorow spotykajacych sie w przestrzeni im
dedykowanej;
— Ocena seniorow i osob niepetnosprawnych w zakresie dostosowania wsi do ich
potrzeb.
3.2.3. | Wznowienie DZIALANIA:
X P 1. W oparciu o efekty konsultacji spotecznych, przygotowany harmonogram
(,121_ata@n05c1 o dziatan integracyjnych.
swietlicy wiejskiej 2. Organizacja spotkan i warsztatow.
PRODUKT:
- 1.3.2. Liczba przeprowadzonych modutéw szkoleniowych (tematyka
warsztatow, publikacji, imprez, festiwali);
— Liczba zorganizowanych warsztatow kulinarnych; otwarcie swietlicy.
REZULTAT:
— 1.3.2. Liczba osdb korzystajacych ze szkolen (liczba opublikowanych
materiatow);
— Odsetek usatysfakcjonowanych uczestnikow warsztatow kulinarnych.
3.2.4. | Modernizacja DZIALANIA:
T J 1. Opracowanie koncepcji zagospodarowania obiektu Stodolarni pod katem
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i doposazenie
Stodolarni w celu
organizacji spotkan
integracyjnych

spotkan integracyjnych.

Przygotowanie projektow modernizacyjnych.

Zabezpieczenie Srodkow (opracowanie wniosku aplikacyjnego).

Rozpisanie przetargu i wytonienie wykonawcow prac adaptacyjnych.

Przeprowadzenie adaptacji.

Zakup niezbednego wyposazenia dla potrzeb realizacji spotkan

integracyjnych oraz promocja obiektu i organizowanych w nich wydarzen.

PRODUKT:

— 1.1.3. Nowa lub odnowiona infrastruktura turystyczna, spoteczna,
rekreacyjna lub kulturalna (wybudowanie obiektow infrastruktury sportowej
i rekreacyjnej);

— Liczba zrewitalizowanych, odnowionych, zmodernizowanych obiektow.

REZULTAT: 1

— 1.1.3. Odsetek ludnosci wiejskiej korzystajacej z lepszego dostepu do ustug
infrastruktury ... (odwiedzin, gosci).

oA WD

3.2.5.

Posadowienie
tawek, niwelacja
barier
architektonicznych

i komunikacyjnych
oraz cyfrowych,
budowa wiat
przeciwdeszczowych

DZIALANIA:

1. Opracowanie koncepcji zagospodarowania obszarow wiejskich pod katem

posadowienia matej infrastruktury rekreacyjnej.

Opracowanie koncepcji niwelacji barier architektonicznych

i komunikacyjnych.

Przygotowanie projektéw urzadzeniowych i adaptacyjnych.

Zabezpieczenie srodkow (opracowanie wniosku aplikacyjnego).

Rozpisanie przetargu i wytonienie wykonawcow prac adaptacyjnych.

. Przeprowadzenie modernizacji i adaptacji na obszarach wiejskich.

PRODUKT:

— 1.1.3. Nowa lub odnowiona infrastruktura turystyczna, spoteczna,
rekreacyjna lub kulturalna (wybudowanie obiektow infrastruktury sportowej
i rekreacyjnej);

— Liczba zrewitalizowanych, odnowionych, zmodernizowanych obiektow.

REZULTAT:

— 1.1.3. Odsetek ludnosci wiejskiej korzystajacej z lepszego dostepu do ustug
infrastruktury ... (odwiedzin, gosci).

N

ou AW

Zrodto: opracowanie wtasne
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4.4. LISTA PROJEKTOW - SZACOWANE KOSZTY REALIZACJI | MOZLIWE ZRODLA FINANSOWANIA

W ponizszej tabeli zestawiono szacunkowe kwoty finansowe zadan realizowane w ramach celow 1-3.

Tabela 3. Koszty i zrodta finansowania projektow

Lp. Zadanie Orientacyjne | Mozliwe Zrédta finasowania

koszty [PLN]

CEL 1: STWORZENIE ZINTEGROWANEJ LOKALNEJ OFERTY KULINARNEJ

1.1.BUDOWA LOKALNEJ MARKI (serow, sokow, win i nalewek, przetwordw z dyni, pierogow)

1.1* PS WPR 2023-2027: 6* OW KE LGD PL (sie¢ wytworcow

1.1.1. | STWORZENIE KSIEGI 20 000 | produktéw lokalnych 2024), 7* PG WT KKE 2025, 8* PwP EM
IDENTYFIKACJI 2024, PwP SV 2024, PWP PL 2027, 9* RPP SzKKE - marka
WIZUALNEJ MAREK 2025)

2.Fundusze Europejskie dla Warmii i Mazur (FE WiM OWES)

3. Narodowy Instytut Wolnosci Fundusz Inicjatyw Obywatelskich

4.Fundusz Sotecki

5. Otwarte konkursy ofert na realizacje zadan publicznych -
gminne, powiatowe, wojewodzkie

6.Fundacja ORLEN - Moje miejsce na ziemi

7.Netto - Sasiedzka moc

8. Wktad wtasny Stowarzyszenia

1.1* PS WPR 2023-2027: 6* OW KE LGD PL (sie¢ wytworcow

1.1.2. | POZYSKANIE BAZY 20 000 | produktéw lokalnych 2024), 7* PG WT KKE 2025, 8* PwP EM
TECHNOLOGICZNEJ 2024, PwP SV 2024, PWP PL 2027, 9* RPP SzKKE - marka
NIEZBEDNEJ DO 2025)

WYTWARZANIA 2.Fundusze Europejskie dla Warmii i Mazur (FE WiM OWES)
LOKALNYCH 3.Narodowy Instytut Wolnosci Fundusz Inicjatyw Obywatelskich
PRODUKTOW 4. Fundusz Sotecki ] ) ) ]
KULINARNYCH 5. Otvyarte konkursy ofert na rgallz'aCJe zadan publicznych -
gminne, powiatowe, wojewodzkie

6.Fundacja ORLEN - Moje miejsce na ziemi

7.Netto - Sasiedzka moc

8. Wktad wtasny Stowarzyszenia

1.1* PS WPR 2023-2027: 6* OW KE LGD PL (sie¢ wytworcow

1.1.3. | USIECIOWIENIE 50 000 | " produktow lokalnych 2024), 7* PG WT KKE 2025, 8* PwP EM
PRODUCENTOW 2024, PWP SV 2024, PwP PL 2027, 9* RPP SzKKE - marka
| DYSTRYBUTOROW 2025)

ZYWNOSCI LOKALNEJ 2.Fundusze Europejskie dla Warmii i Mazur (FE WiM OWES)

3. Otwarte konkursy ofert na realizacje zadan publicznych -
gminne, powiatowe, wojewodzkie

4, Narodowy Instytut Wolnosci Fundusz Inicjatyw
Obywatelskich.

5.Fundusz sotecki, powiatowy, gminny

6. Netto - sasiedzka pomoc

7.Wktad wtasny Stowarzyszenia

1.1.4. | UZYSKANIE 20 000 1.;02P7S)WPR 2023-2027: 7* PG KSO KULTURA 2024, 8* PwP PL
CERTYFIKACJI 2. Otwarte konkursy ofert na realizacje zadan publicznych -
POTWIERDZAJACEJ gminne, powiatowe, wojewddzkie
WYSOKA JAKOSC 3.Narodowy Instytut Wolnosci Fundusz Inicjatyw Obywatelskich
TRADYCYJNYCH 4. Fundusz sotecki, powiatowy, gminny
WYROBOW 5.Netto - sasiedzka pomoc

6. Wktad wtasny Stowarzyszenia
* . * *

1.1.5. | PRZYGOTOWANIE 20 000 1.;02P75) WPR 2023-2027: 7* PG KSO KULTURA 2024, 8* PwP PL
| ORGAMZ’}CJA 2. Otwarte konkursy ofert na realizacje zadan publicznych -
WARSZTATOW gminne, powiatowe, wojewodzkie
KULINARNYCH 3. Narodowy Instytut Wolnosci Fundusz Inicjatyw Obywatelskich
7 ZAKRESU LOKALNYCH 4. Fundusz sotecki, powiatowy, gminny
WYROBOW 5.Netto - sasiedzka pomoc

6. Wktad wtasny Stowarzyszenia
1.1* PS WPR 2023-2027: 6* OW KE LGD PL (sie¢ wytworcow

1.1.6. | ORGANIZACJA SYSTEMU 50 000 | produktow lokalnych 2024), 7* PG WT KKE 2025, 8* PwP EM
DYSTRYBUCJI 2024, PwP SV 2024, PwP PL 2027, 9* RPP SzKKE - marka
WYTWORZONYCH 2025)
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WYROBOW W RAMACH
POSZCZEGOLNYCH
MAREK

2.
3.
4.
5.

6.
7.
8.

Fundusze Europejskie dla Warmii i Mazur (FE WiM OWES)
Narodowy Instytut Wolnosci Fundusz Inicjatyw Obywatelskich
Fundusz Sotecki

Otwarte konkursy ofert na realizacje zadan publicznych -
gminne, powiatowe, wojewddzkie

Fundacja ORLEN - Moje miejsce na ziemi

Netto - Sasiedzka moc

Wktad wtasny Stowarzyszenia

1.2. OPRACOWANIE | REALIZACJI PLANU INFORMACYJNO-PROMOCYJNEGO OFERTY KULINARNEJ

1. Fundusze Europejskie dla Warmii i Mazur (FE WiM OWES)
1.2.1. OPRACOWAME 50 000 | ;. Narodowy Instytut Wolnosci Fundusz Inicjatyw Obywatelskich
MATERIALOW 3. Fundusz Sotecki
KOMUNIKACYJNO- 4. Otwarte konkursy ofert na realizacje zadan publicznych -
PROMOCYJNYCH gminne, powiatowe, wojewodzkie
W FORMIE 5. Fundacja ORLEN - Moje miejsce na ziemi
TRADYCYJNEJ 6. Netto - quiedzka mocC )
| ELEKTRONICZNEJ 7. Wktad wtasny Stowarzyszenia
1. Fundusze Europejskie dla Warmii i Mazur (FE WiM OWES)
1.2.2. | STWORZENIE 10 000 2.Narodowy Instytut Wolnosci Fundusz Inicjatyw Obywatelskich
HARMONOGRAMU , 3. Fundusz Sotecki
IMPREZ /WARSZTATOW 4. Otwarte konkursy ofert na realizacje zadan publicznych -
KULINARNYCH | JEGO gminne, powiatowe, wojewodzkie
ROZPOWSZECHNIENIE 5.Fundacja ORLEN - Moje miejsce na ziemi
NA ZEWNATRZ 6.Netto - Sasiedzka moc )
7.Wktad wtasny Stowarzyszenia

CEL 2. STWORZENIE ZINTEGROWANEJ LOKALNEJ OFERTY KULTUROWEJ

2.1.BUDOWA INFRASTRUKTURY NIEZBEDNEJ DO STWORZENIA OFERTY PRODUKTOW KULTUROWYCH

1.

1* PS WPR 2023-2027: 5* OK MIP (mata infrastruktura

2.1.1. | BUDOWA ZAPLECZA DLA 400 000 |  publiczna 2024, 2025, 2026)
POTRZEB ORGANIZACJI 2. Fundusze Europejskie dla Warmii i Mazur (FE WiM OWES)
IMPREZ KULTUROWYCH 3. Narodowy Instytut Wolnosci Fundusz Inicjatyw Obywatelskich
(np. parkingi, miejsca 4. Fundusz Sotecki
postojowe, sanitariaty 5. Otwarte konkursy ofert na realizacje zadan publicznych -
gminne, powiatowe, wojewddzkie
6. Fundacja ORLEN - Moje miejsce na ziemi
7. Netto - Sasiedzka moc
8. Wktad wtasny Stowarzyszenia
. 1. 1% PS WPR 2023-2027: 5* OK MIP (mata infrastruktura
2.1.2.  WYBOR 400 000 |  publiczna 2024, 2025, 2026)
I ZAGO§PODAROWAN|E 2. Fundusze Europejskie dla Warmii i Mazur (FE WiM OWES)
TERENOW POD 3. Narodowy Instytut Wolnosci Fundusz Inicjatyw Obywatelskich
KEMPING | PRZYSTANEK 4. Fundusz Sotecki
ROWEROWY 5. Otwarte konkursy ofert na realizacje zadan publicznych -
gminne, powiatowe, wojewodzkie
6. Fundacja ORLEN - Moje miejsce na ziemi
7. Netto - Sasiedzka moc
8. Wktad wtasny Stowarzyszenia
1. 1% PS WPR 2023-2027: 5* OK MIP (mata infrastruktura
2.1.3. | DOSTOSOWANIE 400 000 |  publiczna 2024, 2025, 2026)
?TODOLARNl DO 2. Fundusze Europejskie dla Warmii i Mazur (FE WiM OWES)
SWIADCZENIA USLUG 3. Narodowy Instytut Wolnosci Fundusz Inicjatyw Obywatelskich
KULTUROWYCH 4. Fundusz Sotecki
5. Otwarte konkursy ofert na realizacje zadan publicznych -
gminne, powiatowe, wojewodzkie
6. Fundacja ORLEN - Moje miejsce na ziemi
7. Netto - Sasiedzka moc
8. Wktad wtasny Stowarzyszenia
1.1* PS WPR 2023-2027: 5* OK MIP (mata infrastruktura
2.1.4. | REWITALIZACJA 400 000 |  publiczna 2024, 2025, 2026)
POZOSTALYCH 2.Fundusze Europejskie dla Warmii i Mazur (FE WiM OWES)
ZASOBOW 3. Narodowy Instytut Wolnosci Fundusz Inicjatyw Obywatelskich
KULTUROWYCH 4. Fundusz Sotecki
(MODERNIZACJA, 5. Otwarte konkursy ofert na rt,ealizacje zadan publicznych -
ODNOWIENIE) gminne, powiatowe, \'NO]e}N(')dele o
6.Fundacja ORLEN - Moje miejsce na ziemi
7.Netto - Sasiedzka moc
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1.1* PS WPR 2023-2027: 5* OK PDG, RDG (podejmowanie lub
2.1.5. | STWORZENIE SYSTEMU 150 000 | rozwijanie dziatalnosci gospodarczej 2024, 2025, 2026)
BODZCOW | ZACHET 400 000 | 2.Fundusze Europejskie dla Warmii i Mazur (FE WiM OWES)
DLA POTRZEB 3. Fundusz Sotecki
ROZWOJU PRYWATNEJ 4. Otwarte konkursy ofert na realizacje zadan publicznych -
INFRASTRUKTURY gminne, powiatowe, woje\fvédzkie
NOCLEGOWE.J 5.Srodki wtasne beneficjentow
1.1* PS WPR 2023-2027: 5* OK PDG, RDG (podejmowanie lub
2.1.6 :,(ZX(SL%TEEIG%%EJUEKWA 150 000 | rozwijanie dziatalnosci gospodarczej 2024, 2025, 2026)
BAZIE GOSPODARSTW 400 000 2.Fundusze Europejskie dla Warmii i Mazur (FE WiM OWES)
3. Fundusz Sotecki
AGROTURYSTYCZNYCH 4. Otwarte konkursy ofert na realizacje zadan publicznych -
LUB TZW. PENSJONATOW gminne, powiatowe, wojewodzkie
(WSPOLNE 5.Srodki wtasne beneficjentow
PRZEDSIEWZIECIE
SOLECTW)
1.1* PS WPR 2023-2027: 5* OK MIP (mata infrastruktura
2.1.7. Egy&’g\'ﬂ'l?mimwm 400 000 |  publiczna 2024, 2025, 2026)
LACZACYCH OLESNO 2.Fundusze Europejskie dla Warmii i Mazur (FE WiM OWES)
p 3.Narodowy Instytut Wolnosci Fundusz Inicjatyw Obywatelskich
| FISZEWO Z OSRODKAMI 4. Fundusz Sotecki
WODNYMIORAZ 5. Otwarte konkursy ofert na realizacje zadan publicznych -
ORGANIZAC.IA RAJDOW gminne, powiatowe, wojewodzkie
| SPLYWOW KAJAKOWYCH 6.Fundacja ORLEN - Moje miejsce na ziemi
(PETLA ZULAWSKA) 7.Netto - Sasiedzka moc
2.2. STWORZENIE MARKI PRODUKTU , KULTUROWEGO”
1.1* PS WPR 2023-2027: 6* OW KE LGD PL (sie¢ wytwoércow
2.2.1. | STWORZENIE KSIEGI 20 000 | produktow lokalnych 2024), 7* PG WT KKE 2025, 8* PwP EM
IDENTYFIKACJI 2024, PwP SV 2024, PWP PL 2027, 9* RPP SzKKE - marka
WIZUALNEJ MARKI 2025)
2.Fundusze Europejskie dla Warmii i Mazur (FE WiM OWES)
3. Narodowy Instytut Wolnosci Fundusz Inicjatyw Obywatelskich
4.Fundusz Sotecki
5. Otwarte konkursy ofert na realizacje zadan publicznych -
gminne, powiatowe, wojewodzkie
6.Fundacja ORLEN - Moje miejsce na ziemi
7.Netto - Sasiedzka moc
8. Wktad wtasny Stowarzyszenia
1.Fundusze Europejskie dla Warmii i Mazur (FE WiM OWES)
2.2.2. OPRACOW',C\NIE OFERTY 10 000 2.Narodowy Instytut Wolnosci Fundusz Inicjatyw Obywatelskich
WYDARZEN 3.Fundusz Sotecki
KULTUROWYCH 4. Otwarte konkursy ofert na realizacje zadan publicznych -
gminne, powiatowe, wojewodzkie
5.Fundacja ORLEN - Moje miejsce na ziemi
6.Netto - Sasiedzka moc
7.Wktad wtasny Stowarzyszenia
1.Narodowy Instytut Wolnosci Fundusz Inicjatyw Obywatelskich
2.2.3. | ORGANIZACJA 30000 | . Fundus%otecii o Y
CYKUC,ZNYCH ) 3.0twarte konkursy ofert na realizacje zadan publicznych -
EVENTOW (WYDARZEN gminne, powiatowe, wojewodzkie
LOKALNYCH) 4.Fundacja ORLEN - Moje miejsce na ziemi
5.Netto - Sasiedzka moc
6. Wktad wtasny Stowarzyszenia
2.3. OPRACOWANIE | REALIZACJA PLANU INFORMACYJNO-PROMOCYJNEGO OFERTY KULTUROWEJ
1.Fundusze Europejskie dla Warmii i Mazur (FE WiM OWES)
2.3.1. PRZYGOTQWANlE 50 000 2.Narodowy Instytut Wolnosci Fundusz Inicjatyw Obywatelskich
MATERIALOW 3.Fundusz Sotecki
KOMUNIKACYJNO- 4. Otwarte konkursy ofert na realizacje zadan publicznych -
PROMOCYJNYCH gminne, powiatowe, wojewddzkie
W WERSJI MOBILNEJ 5.Fundacja O.RLEN - Moje miejsce na ziemi
| DRUKOWANEJ 6.Netto - Sgsiedzka moc .
Wktad wtasny Stowarzyszenia
2.3.2. | STWORZENIE 20 000 1.;02P7$) WPR 2023-2027: 7* PG KSO KULTURA 2024, 8* PwP PL
HARMONOGRAMU , 2.Fundusze Europejskie dla Warmii i Mazur (FE WiM OWES)
IMPREZ /WARSZTATOW 3.Narodowy Instytut Wolnosci Fundusz Inicjatyw Obywatelskich
KULTUROWYCH | JEGO 4.Fundusz Sotecki
ROZPOWSZECHNIENIE 5.0twarte konkursy ofert na rgalizacje zadan publicznych -
NA ZEWNATRZ gminne, powiatowe, wojewodzkie
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6.Fundacja ORLEN - Moje miejsce na ziemi
7.Netto - Sasiedzka moc
8.Wktad wtasny Stowarzyszenia
1.Fundusze Europejskie dla Warmii i Mazur (FE WiM OWES)
2.3.3. | STWORZENIE STRONY 10 000 2.Narodowy Instytut Wolnosci Fundusz Inicjatyw Obywatelskich
INTERNETOWEJ WSI 3.Fundusz Sotecki
Z AKTUALIZOWANA 4. Otwarte konkursy ofert na realizacje zadan publicznych -
OFERTA TURYSTYCZNO- gminne, powiatowe, wojewodzkie
KULTUROWO- 5.Fundacja ORLEN - Moje miejsce na ziemi
KULINARNA 6.Netto - Sgsiedzka moc .
7. Wktad wtasny Stowarzyszenia
1.Fundusze Europejskie dla Warmii i Mazur (FE WiM OWES)
2.3.4. STWC,)RZENIE 10 000 2.Narodowy Instytut Wolnosci Fundusz Inicjatyw Obywatelskich
WSPOLNEGO , 3. Fundusz Sotecki
PROGRAMU DZIALAN 4.Otwarte konkursy ofert na realizacje zadan publicznych -
POMIEDZY gminne, powiatowe, wojewddzkie
OKOLICZNYMI 5.Fundacja ORLEN - Moje miejsce na ziemi
MlEJSCOWO§C|AM| 6.Netto - Samedzka mocC )
7. Wktad wtasny Stowarzyszenia

CEL 3: ZWIEKSZENIE POZIOMU INTEGRACJI SPOLECZNEJ (MIEDZYPOKOLENIOWEJ)

3.1. ORGANIZACJA MIEDZYPOKOLENIOWYCH SPOTKAN

1.Fundusze Europejskie dla Warmii i Mazur (FE WiM OWES)

MIEJSCOWOSCIAMI

3.1.1 KONSULTACJE . 1 000 2. Narodowy Instytut Wolnosci Fundusz Inicjatyw
SPOLECZNE StUZACE Obywatelskich
STWORZENIU 3. Fundusz Sotecki
KOMPLEKSOWEJ 4. Otwarte konkursy ofert na realizacje zadan publicznych -
OFERTY gminne, powiatowe, wojewodzkie
INTEGRACYJNEJ, 2 Eurt?acjgl O'Rlc-jEE - Moje miejsce na ziemi
POLACZONE .Netto - Sasiedzka moc .
7 BADANIEM POTRZEB 7. Wktad wtasny Stowarzyszenia
POSZCZEGOLNYCH
INTERESARIUSZY
1.Fundusze Europejskie dla Warmii i Mazur (FE WiM OWES)
3.1.2. | OPRACOWANIE OFERTY 1 000 2.Narodowy Instytut Wolnosci Fundusz Inicjatyw Obywatelskich
INTEGRACYJNEJ 3.Fundusz Sotecki
4. Otwarte konkursy ofert na realizacje zadan publicznych -
gminne, powiatowe, wojewodzkie
5.Fundacja ORLEN - Moje miejsce na ziemi
6.Netto - Sasiedzka moc
7. Wktad wtasny Stowarzyszenia
* R . A% C *
3.1.3. | ORGANIZACJA MIEDZY 20 000 1. llL l;gzv;/)PR 2023-2027: 6* PG KSO KULTURA 2024, 7* PwP
POKOLENK,)WYCH 2. Otwarte konkursy ofert na realizacje zadan publicznych -
WARSZTATOW gminne, powiatowe, wojewodzkie
KULINARNYCH, 3.Narodowy Instytut Wolnosci Fundusz Inicjatyw Obywatelskich
REKODZIELNICZYCH, 4. Fundusz sotecki, powiatowy, gminny
PRELEKCJI 5.Netto - sasiedzka pomoc '
6. Wktad wtasny Stowarzyszenia
1.Fundusze Europejskie dla Warmii i Mazur (FE WiM OWES)
3.1.4. STW(,)RZENIE 1000 | 2. Narodowy Instytut Wolnosci Fundusz Inicjatyw Obywatelskich
WSPOLNEGO ) 3. Fundusz Sotecki
PROGRAMU DZIALAN 4. Otwarte konkursy ofert na realizacje zadan publicznych -
INTEGRACYJNYCH gminne, powiatowe, wojewodzkie
POMIEDZY 5.Fundacja ORLEN - Moje miejsce na ziemi
OKOLICZNYMI 6.Netto - Sgsiedzka moc

7.Wktad wtasny Stowarzyszenia

| SENIOROM

3.2. POWSTANIE INFRASTRUKTURY ULATWIAJACEJ FUNKCJONOWANIE OSOBOM NIEPELNOSPRAWNYM

3.2.1.

BUDOWA OBIEKTOW
Z ZAKRESU
INFRASTRUKTURY
SPORTOWEJ ORAZ
MIEJSC NIEZBEDNYCH
DO INTEGRACJI

400 000

1. 1* PS WPR 2023-2027: 5* OK MIP (mata infrastruktura
publiczna 2024, 2025, 2026)

2. Fundusze Europejskie dla Warmii i Mazur (FE WiM OWES)

3.Narodowy Instytut Wolnosci Fundusz Inicjatyw Obywatelskich

4. Fundusz Sotecki

5. Otwarte konkursy ofert na realizacje zadan publicznych -
gminne, powiatowe, wojewodzkie

6. Fundacja ORLEN - Moje miejsce na ziemi
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SPOLECZNEJ 7. Netto - Sasiedzka moc
8. Wktad wtasny Stowarzyszenia, GMINY
1. 1* PS WPR 2023-2027: 5* OK MIP (mata infrastruktura
3.2.2. | ORGANIZACJA 400 000 publiczna 2024, 2025, 2026)
PRZESTRZENI 2. Fundusze Europejskie dla Warmii i Mazur (FE WiM OWES)
DOSTOSOWANEJ DO 3. Narodowy Instytut Wolnosci Fundusz Inicjatyw Obywatelskich
POTRZEB SENIOROW 4. Fundusz Sotecki
1 0SOB 5. Otwarte konkursy ofert na r?alizacje zadan publicznych -
NIEPELNOSPRAWNYCH gminne, powiatowe, \.NO]e}N(.)dele o
6. Fundacja ORLEN - Moje miejsce na ziemi
7. Netto - Sasiedzka moc
8. Wktad wtasny Stowarzyszenia, GMINY
323 WZNOWIEN!E 20 000 1. ;02P7$) WPR 2023-2027: 7* PG KSO KULTURA 2024, 8* PwP PL
PZlALALNOSCl 2.0twarte konkursy ofert na realizacje zadan publicznych -
SWIETLICY WIEJSKIEJ gminne, powiatowe, wojewddzkie
3.Narodowy Instytut Wolnosci Fundusz Inicjatyw Obywatelskich
4.Fundusz sotecki, powiatowy, gminny
5.Netto - sasiedzka pomoc
6. Wktad wtasny Stowarzyszenia
1. 1* PS WPR 2023-2027: 5* OK MIP (mata infrastruktura
3.2.4. | MODERNIZACJAI 200000 | publiczna 2024, 2025, 2026) (
DOPOSAZENIE 2. Fundusze Europejskie dla Warmii i Mazur (FE WiM OWES)
STODOLARNI W CELU 3. Narodowy Instytut Wolnosci Fundusz Inicjatyw
ORGANIZACJI SPOTKAN Obywatelskich
INTEGRACYJNYCH 4. Fundusz Sotecki
5. Otwarte konkursy ofert na realizacje zadan publicznych -
gminne, powiatowe, wojewodzkie
6. Fundacja ORLEN - Moje miejsce na ziemi
7. Netto - Sasiedzka moc
8. Wktad wtasny Stowarzyszenia, GMINY
1. 1* PS WPR 2023-2027: 5* OK MIP (mata infrastruktura
3.2.5. | POSADOWIENIE LAWEK, 200 000 |  publiczna 2024, 2025, 2026) (
NIWELACJA BARIER 2. Fundusze Europejskie dla Warmii i Mazur (FE WiM OWES)
ARCHITEKTONICZNYCH 3. Narodowy Instytut Wolnosci Fundusz Inicjatyw Obywatelskich
| KOMUNIKACYJNYCH 4. Fundusz Sotecki
ORAZ CYFROWYCH, 5. Otwarte konkursy ofert na rgalizacje zadan publicznych -
BUDOWA WIAT gminne, powiatowe, YVO]e.W(.)dele o
PRZECIWDESZCZOWYCH 6. E‘;rt‘s:flgagzzg':a‘ mgge miejsce na ziemi
8.Wktad wtasny Stowarzyszenia, GMINY
RAZEM 4733 000

1* - PS WPR - Plan Strategiczny dla Wspdlnej Polityki Rolnej na lata 2023-2027 (PS WPR 2023-2027)
2* - Fundusze Europejskie dla Warmii i Mazur 2023-2027 w ramach PROJEKTOW STRATEGICZNYCH Strategii Rozwoju

Krainy Kanatu Elblgskiego na lata 2023-2030 (FE WiM PS);

3* - Fundusze Europejskie dla Warmii i Mazur 2023-2027 w ramach OSRODKA WSPIERANIA EKONOMII SPOLECZNEJ na

lata 2023-2030 (FE WiM OWES);

4* - LSR OW KE - Lokalna Strategia Rozwoju Obszaréw Wiejskich Kanatu Elblgskiego 2023-2029

5* - OK - OPERACJA KLASYCZNA w ramach LSR OW KE 2023-2029 (OK PDG - podejmowanie dziatalnosci gospodarczej
rozwijanie dziatalnosci gospodarczej 2024, 2025, 2026; OK MIP - mata
infrastruktura publiczna 2024, 2025, 2026);
6*- OW LGD - OPERACJA WLASNA LGD w ramach LSR OW KE 2023-2029 (OW KE LGD PL - sie¢ wytwdrcow produktéw
lokalnych 2024, OW KE LGD KSO - ksztattowanie swiadomosci obywatelskiej ZEGLUGA 2025, OW KE LGD KSO -

2024, 2025, 2026; OK RDG -

AKADEMIA LIDERA 2026, OW KE LGD SzKKE - ROWER - sie¢ Szlak Kulturowy KE 2026);

7* - PG - PROJEKT GRANTOWY w ramach LSR OW KE 2023-2029 (PG - PPP przygotowanie projektu partnerskiego SzKKE
2024 Szwecja), WT KKE 2025, Koncepcje SV 2026; ksztattowanie swiadomosci obywatelskiej KULTURA 2024,
SRODOWISKO 2027, MtODZIEZ 2028);
8* - PwP - PROJEKT w PARTNERSTWIE w ramach LSR OW KE 2023-2029 (PwP EM - sie¢ Ekomuzeum KKE 2024; PwP SV -
sie¢ SV 2024, PwP PL - sie¢ wytworcow produktow lokalnych 2027);

9* - RPP - REGIONALNY PROJEKT PARTNERSKI w ramach w ramach LSR OW KE 2023-2029 (sie¢ szlakéw kulturowych -

marka, 2025);

10* - MPP - Miedzynarodowy projekt Partnerski w ramach LSR OW KE 2023-2029 (MPP - WT KKE 2026)
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4.5. HARMONOGRAM REALIZACJI ZADAN

Tabela 4. Harmonogram realizacji celéow i zdan

Okres realizacji
Cel/Zadania 2024 2025 2026 2027 2028 2029
| potr. ‘ Il potr. | | potr. ‘ Il potr. | | potr. ‘ Il potr. | | potr. ‘ Il potr. | | potr. ‘ Il potr. | | potr. | Il potr.
CEL 1. STWORZENIE ZINTEGROWANEJ LOKALNEJ OFERTY KULINARNEJ
1.1. BUDOWA LOKALNEJ MARKI (seréw, sokow, win i nalewek, przetwordw z dyni, pierogdw)
1.1.1. Stworzenie ksiegi identyfikacji wizualnej marek (wartosci, hasta, logotypy) XXX XX X
1.1.2.Pozyskanie bazy technologicznej niezbednej do wytwarzania lokalnych produktow XX X X
kulinarnych
1.1.3.Usieciowienie producentow i dystrybutorow zywnosci lokalnej XXX XX X
1.1.4.Uzyskanie certyfikacji potwierdzajacej wysoka jakosc tradycyjnych wyrobow X X
1.1.5.Przygotowanie i organizacja warsztatow kulinarnych z zakresu lokalnych wyrobow X X
1.1.6.0rganizacja systemu dystrybucji wytworzonych wyrobéw w ramach XXX XX X
poszczegolnych marek
1.2. OPRACOWANIE | REALIZACJA PLANU INFORMACYJNO-PROMOCYJNEGO OFERTY KULINARNEJ
1.2.1.0pracowanie materiatow komunikacyjno-promocyjnych w formie
tradycyjnej i elektronicznej
1.2.2.Stworzenie harmonogramu imprez/warsztatow kulinarnych i jego
rozpowszechnienie na zewnatrz
CEL 2. STWORZENIE ZINTEGROWANEJ LOKALNEJ OFERTY KULTUROWEJ
2.1. BUDOWA INFRASTRUKTURY NIEZBEDNEJ DO STWORZENIA OFERTY PRODUKTOW KULTUROWYCH
2.1.1.Budowa zaplecza dla potrzeb organizacji imprez kulturowych, np. X X X
parkingi, ...
2.1.2.Wybor i zagospodarowanie terenow pod kemping i przystanek rowerowy X X X
2.1.3.Dostosowanie Stodolarni do swiadczenia ustug kulturowych X X X
2.1.4.Rewitalizacja pozostatych zasobow kulturowych (modernizacja, X X X
odnowienie)
2.1.5.Stworzenie systemu bodzcow i zachet dla potrzeb rozwoju prywatnej X X X
infrastruktury noclegowej
2.1.6.Powstanie i rozbudowa bazy noclegowej na bazie gospodarstw
. . . A X X X
agroturystycznych lub tzw. pensjonatow (wspdlne przedsiewziecie sotectw)
2.1.7.Powstanie tras rowerowo-kajakowych taczacych Olesno i Fiszewo z
osrodkami wodnymi oraz organizacja rajdéw i sptywow kajakowych (petla X X X
zutawska)
2.2. STWORZENIE MARKI PRODUKTU ,,KULTUROWEGO”
1d: F511C0B3-40E0-42F1-AE6C-5CF651B8C9DS5. Podpisany TrTm T oo Strona 53




KONCEPCJA SMART VILLAGE MIEJSCOWOSCI OLESNO, FISZEWO, GMINA GRONOWO ELBLASKIE, 2023

Okres realizacji

Cel/Zadania 2024 2025 2026 2027 2028 2029
I potr. | Il potr. | Ipotr. | Il potr. | Ipdtr. | 1l potr. | Ipotr. | 1l potr. | Ipotr. | Il potr. | |potr. | Il potr.
2.2.1.Stworzenie ksiegi identyfikacji wizualnej marki (wartosci, hasta, logotypy) XXX XX X
2.2.2.0pracowanie oferty wydarzen kulturowych
2.2.3.0rganizacja cyklicznych eventow (wydarzen lokalnych)
2.3. OPRACOWANIE | REALIZACJA PLANU INFORMACYJNO-PROMOCYJNEGO OFERTY KULTUROWEJ
2.3.1.Przygotowanie materiatéw komunikacyjno-promocyjnych w wersji
mobilnej i drukowanej
2.3.2.Stworzenie harmonogramu imprez/warsztatéw kulturowych i jego X X
rozpowszechnienie na zewnatrz
2.3.3.Stworzenie strony internetowej wsi z aktualizowana oferta turystyczno-
kulturowo-kulinarng
2.3.4.Stworzenie wspolnego programu dziatan pomiedzy okolicznymi
miejscowosciami
CEL 3: ZWIEKSZENIE POZIOMU INTEGRACJI SPOLECZNEJ (MIEDZYPOKOLENIOWEJ)
3.1. ORGANIZACJA MIEDZYPOKOLENIOWYCH SPOTKAN
3.1.1. Konsultacje spoteczne stuzace stworzeniu kompleksowej oferty
integracyjnej, potaczone z badaniem potrzeb poszczegoélnych
interesariuszy
3.1.2. Opracowanie oferty integracyjnej
3.1.3. Organizacja miedzy pokoleniowych warsztatéw kulinarnych, X X
rekodzielniczych, prelekcji
3.1.4. Stworzenie wspdlnego programu dziatan integracyjnych pomiedzy
okolicznymi miejscowosciami
3.2. POWSTANIE INFRASTRUKTURY ULATWIAJACEJ FUNKCJONOWANIE OSOBOM NIEPELNOSPRAWNYM | SENIOROM
3.2.1. Budowa obiektow z zakresu infrastruktury sportowej oraz miejsc
. . - . X X X
niezbednych do integracji spotecznej
3.2.2. Organizacja przestrzeni dostosowanej do potrzeb senioréw i osob X
niepetnosprawnych
3.2.3. Wznowienie dziatalnosci swietlicy wiejskiej
3.2.4. Modernizacja i doposazenie Stodolarni w celu organizacji spotkan X X
integracyjnych
3.2.5. Posadowienie tawek, niwelacja barier architektonicznych
. . . ) . X X X
i komunikacyjnych oraz cyfrowych, budowa wiat przeciwdeszczowych
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4.6. PLAN WLACZENIA SPOLECZNOSCI W REALIZACJE OPRACOWANEJ KONCEPCJI

Wdrazanie koncepcji Smart Village powinno mie¢ charakter oddolny. Skutecznos¢ realizacji
poszczegolnych zadan zalezy zatem od inicjatywy i zaangazowania mieszkancow, a takze
wspotpracy z podmiotami i instytucjami publicznymi. Do kluczowych interesariuszy i partneréw
uczestniczy warsztatow w Olesnie zaliczyli:

— wtadze gminne i powiatowe,

— marszatka wojewodztwa warminsko-mazurskiego,

— mieszkancow i turystow,

— rolnikow i hodowcow,

— media lokalne i regionalne (radio, prasa, TV),

— banki i instytucje finansowe.

Mieszkancy zostang wtaczeni w realizacje zadan poprzez aktywny udziat w tworzeniu
i realizacji koncepcji funkcjonowania Olesna zgodnie z idea smart rozwoju w obszarze kultury,
ekologicznej zywnosci oraz integracji miedzypokoleniowej. Partycypacja mieszkancow bedzie sie
przejawiac sie w udziale osob zainteresowanych rozwojem wsi, w szczegdlnosci oséb mtodych,
seniorow i liderow/kreatoréw lokalnych, w dziataniach stuzacych realizacji misji i wizji,
wynikajacych ze wskazanych w strategii zadan i celow.

Misja: Olesno i Fiszewo to wsie z pomystami - inspirujace, inicjujace, integrujace i przyciagajace

Wizja: Moje Olesno i Fiszewo to zintegrowane miedzypokoleniowo i tetnigce zyciem wsie
z kultywowanymi tradycjami i wydarzeniami lokalnymi zagospodarowujace potencjat tygla
wielonarodowosciowego oraz podejmujace dziatania przyjazne mieszkancom i turystom

Tabela 5. Rola i korzysci lokalnej spotecznosci z realizacji zadan koncepcji SV Olesna i Fiszewa

Lp. | Zadanie Rola i korzysci spotecznosci
CEL 1. STWORZENIE ZINTEGROWANEJ LOKALNEJ OFERTY KULINARNEJ
1.1.BUDOWA LOKALNEJ MARKI (serow, sokow, win i nalewek, przetworow z dyni, pierogow)

1.1.1. | STWORZENIE KSIEGI IDENTYFIKACJI WIZUALNEJ MAREK Mieszkancy, Rady Soteckie, UG, NGO, KE
(WARTOSCI, HASLA, LOGOTYPY) LGD, OWES, Powiat, Marszatek WW-M

1.1.2. | POZYSKANIE BAZY TECHNOLOGICZNEJ NIEZBEDNEJ DO Mieszkancy, Rady Soteckie, UG, NGO, KE
WYTWARZANIA LOKALNYCH PRODUKTOW KULINARNYCH LGD, OWES, Powiat, Marszatek WW-M

1.1.3. | USIECIOWIENIE PRODUCENTOW | DYSTRYBUTOROW ZYWNOSCI Mieszkancy, Rady Soteckie, UG, NGO, KE
LOKALNEJ LGD, OWES, Powiat, Marszatek WW-M

1.1.4. | UZYSKANIE CERTYFIKACJI POTWIERDZAJACEJ WYSOKA JAKOSC Mieszkancy, Rady Soteckie, UG, NGO, KE
TRADYCYJNYCH WYROBOW LGD, Powiat, Marszatek WW-M

1.1.5. | PRZYGOTOWANIE | ORGANIZACJA WARSZTATOW KULINARNYCH Mieszkancy, Rady Soteckie, UG, NGO, KE
Z ZAKRESU LOKALNYCH WYROBOW LGD, Powiat, Marszatek WW-M

1.1.6. | ORGANIZACJA SYSTEMU DYSTRYBUCJI WYTWORZONYCH Mieszkancy, Rady Soteckie, UG, NGO, KE
WYROBOW W RAMACH POSZCZEGOLNYCH MAREK LGD, OWES, Powiat, Marszatek WW-M

1.2. OPRACOWANIE | REALIZACJA PLANU INFORMACYJNO-PROMOCYJNEGO OFERTY KULINARNEJ
1.2.1. | OPRACOWANIE MATERIALOW KOMUNIKACYJNO-PROMOCYJNYCH Mieszkancy, Rady Soteckie, UG, NGO,

W FORMIE TRADYCYJNEJ | ELEKTRONICZNEJ OWES, Powiat, Marszatek WW-M
1.2.2. | STWORZENIE HARMONOGRAMU IMPREZ/WARSZTATOW Mieszkancy, Rady Soteckie, UG, NGO,
KULINARNYCH | JEGO ROZPOWSZECHNIENIE NA ZEWNATRZ OWES, Powiat, Marszatek WW-M

CEL 2. STWORZENIE ZINTEGROWANEJ LOKALNEJ OFERTY KULTUROWEJ
2.1.BUDOWA INFRASTRUKTURY NIEZBEDNEJ DO STWORZENIA OFERTY PRODUKTOW KULTUROWYCH

2.1.1. | BUDOWA ZAPLECZA DLA POTRZEB ORGANIZACJI IMPREZ Mieszkancy, Rady Soteckie, UG, NGO, KE
KULTUROWYCH, NP. PARKINGI, ... LGD, OWES, Powiat, Marszatek WW-M
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2.1.2. | WYBOR | ZAGOSPODAROWANIE TERENOW POD KEMPING Mieszkancy, Rady Soteckie, UG, NGO, KE
| PRZYSTANEK ROWEROWY LGD, OWES, Powiat, Marszatek WW-M

2.1.3. | DOSTOSOWANIE STODOLARNI DO SWIADCZENIA USLUG Mieszkancy, Rady Soteckie, UG, NGO, KE
KULTUROWYCH LGD, OWES, Powiat, Marszatek WW-M

2.1.4. | REWITALIZACJA POZOSTALYCH ZASOBOW KULTUROWYCH Mieszkancy, Rady Soteckie, UG, NGO, KE
(MODERNIZACJA, ODNOWIENIE) LGD, OWES, Powiat, Marszatek WW-M

2.1.5. | STWORZENIE SYSTEMU BODZCOW | ZACHET DLA POTRZEB Mieszkancy, biznes, Rady Soteckie, UG,
ROZWOJU PRYWATNEJ INFRASTRUKTURY NOCLEGOWE.J NGO, KE LGD, Powiat, Marszatek WW-M

2.1.6. | POWSTANIE | ROZBUDOWA BAZY NOCLEGOWEJ NA BAZIE Mieszkancy, biznes, Rady Soteckie, UG,
GOSPODARSTW AGROTURYSTYCZNYCH LUB TZW. PENSJONATOW | NGO, KE LGD, Powiat, Marszatek WW-M
(WSPOLNE PRZEDSIEWZIECIE SOLECTW)

2.1.7. | POWSTANIE TRAS ROWEROWO-KAJAKOWYCH tACZACYCH OLESNO | Mieszkancy, biznes, Rady Soteckie, UG,

| FISZEWO Z OSRODKAMI WODNYMI ORAZ ORGANIZACJA RAJDOW
| SPLYWOW KAJAKOWYCH (PETLA ZULAWSKA)

NGO, KE LGD, Powiat, Marszatek WW-M

2.2. STWORZENIE MARKI PRODUKTU ,,KULTUROWEGO”

2.2.1. | STWORZENIE KSIEGI IDENTYFIKACJI WIZUALNEJ MARKI Mieszkancy, Rady Soteckie, UG, NGO, KE
(WARTOSCl HASLA LOGOTYPY) LGD, OWES, Powiat, Marszatek WW-M
2.2.2. | OPRACOWANIE OFERTY WYDARZEN KULTUROWYCH Mieszkancy, Rady Soteckie, UG, NGO,
OWES, Powiat, Marszatek WW-M
2.2.3. | ORGANIZACJA CYKLICZNYCH EVENTOW (WYDARZEN LOKALNYCH) | Mieszkancy, Rady Soteckie, UG, NGO,

OWES, Powiat, Marszatek WW-M

2.3.0PRACOWANIE | REALIZACJA PLANU INFORMACYJNO-PROMOCYJNEGO OFERTY KULTUROWEJ

2.3.1. | PRZYGOTOWANIE MATERIALOW KOMUNIKACYJNO- Mieszkancy, Rady Soteckie, UG, NGO,
PROMOCYJNYCH W WERSJI MOBILNEJ | DRUKOWANEJ OWES, Powiat, Marszatek WW-M

2.3.2. | STWORZENIE HARMONOGRAMU IMPREZ/WARSZTATOW Mieszkancy, Rady Soteckie, UG, NGO, KE
KULTUROWYCH | JEGO ROZPOWSZECHNIENIE NA ZEWNATRZ LGD, OWES, Powiat, Marszatek WW-M

2.3.3. | STWORZENIE STRONY INTERNETOWEJ WSI Z AKTUALIZOWANA Mieszkancy, Rady Soteckie, UG, NGO,
OFERTA TURYSTYCZNO-KULTUROWO-KULINARNA OWES, Powiat, Marszatek WW-M

2.3.4. | STWORZENIE WSPOLNEGO PROGRAMU DZIAtAN POMIEDZY Mieszkancy, Rady Soteckie, UG, NGO,
OKOLICZNYMI MIEJSCOWOSCIAMI OWES, Powiat, Marszatek WW-M

CEL 3: ZWIEKSZENIE POZIOMU INTEGRACJI SPOLECZNEJ (MIEDZYPOKOLENIOWEJ)

3.1.0RGANIZACJA MIEDZYPOKOLENIOWYCH SPOTKAN

3.1.1. | KONSULTACJE SPOLECZNE SLUZACE STWORZENIU Mieszkancy, Rady Soteckie, UG, NGO,
KOMPLEKSOWEJ OFERTY INTEGRACYJNEJ, POLACZONE OWES, Powiat, Marszatek WW-M
Z BADANIEM POTRZEB POSZCZEGOLNYCH INTERESARIUSZY

3.1.2. | OPRACOWANIE OFERTY INTEGRACYJNEJ Mieszkancy, Rady Soteckie, UG, NGO,

OWES, Powiat, Marszatek WW-M

3.1.3. | ORGANIZACJA MIEDZY POKOLENIOWYCH WARSZTATOW Mieszkancy, Rady Soteckie, UG, NGO, KE
KULINARNYCH, REKODZIELNICZYCH, PRELEKCJI LGD, Powiat, Marszatek WW-M

3.1.4. | STWORZENIE WSPOLNEGO PROGRAMU DZIALAN Mieszkancy, Rady Soteckie, UG, NGO,

INTEGRACYJNYCH POMIEDZY OKOLICZNYMI MIEJSCOWOSCIAMI

OWES, Powiat, Marszatek WW-M

3.2.POWSTANIE INFRASTRUKTURY ULATWIAJACEJ FUNKCJONOWANIE OSOBOM NIEPELNOSPRAWNYM | SENIOROM

3.2.1. | BUDOWA OBIEKTOW Z ZAKRESU INFRASTRUKTURY SPORTOWE.J Mieszkancy, Rady Soteckie, UG, NGO, KE
ORAZ MIEJSC NIEZBEDNYCH DO INTEGRACJI SPOLECZNEJ LGD, OWES, Powiat, Marszatek WW-M

3.2.2. | ORGANIZACJA PRZESTRZENI DOSTOSOWANEJ DO POTRZEB Mieszkancy, Rady Soteckie, UG, NGO, KE
SENIOROW | OSOB NIEPELNOSPRAWNYCH LGD, OWES, Powiat, Marszatek WW-M

3.2.3. | WZNOWIENIE DZIALALNOSCI SWIETLICY WIEJSKIEJ Mieszkancy, Rady Soteckie, UG, NGO, KE

LGD, Powiat, Marszatek WW-M

3.2.4. | MODERNIZACJA | DOPOSAZENIE STODOLARNI W CELU Mieszkancy, Rady Soteckie, UG, NGO, KE
ORGANIZACJI SPOTKAN INTEGRACYJNYCH LGD, OWES, Powiat, Marszatek WW-M

3.2.5. | POSADOWIENIE tAWEK, NIWELACJA BARIER Mieszkancy, Rady Soteckie, UG, NGO, KE

ARCHITEKTONICZNYCH | KOMUNIKACYJNYCH ORAZ CYFROWYCH,
BUDOWA WIAT PRZECIWDESZCZOWYCH

LGD, OWES, Powiat, Marszatek WW-M
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5. PRZEWIDZIANE KORZYSCI DLA LOKALNEJ SPOLECZNOSCI

Proponowane zadania nawiazuja do definicji inteligentnych wsi, zgodnie z ktorg
wykorzystuja one swoje obecne mocne strony oraz pojawiajace sie szanse dla wtasnego
zrownowazonego rozwoju. Dziatania i zadania realizowane w ramach koncepcji Smart Village
ukierunkowane powinny by¢ w szczego6lnosci na:

- stworzeniu klimatu sprzyjajacemu rozwojowi przedsiebiorczosci lokalnej i kreowania
pomystow,

- zwiekszeniu poziomu integracji miedzy pokoleniowej,

- podtrzymaniu tradycji i wydarzen lokalnych,

- zwiekszeniu atrakcyjnosci turystycznej,

- poprawie jakosci zycia mieszkancow.

PARTNERZY KONCEPCJI SMART VILLAGE - SYGNATARIUSZE LISTU INTENCYJNEGO w sprawie
zawiazania PARTNERSTWA na rzecz WDRAZANIA KONCEPCJI SMART VILLAGE (INTELIGENTNEJ
WSI) OLESNO i FISZEWO, GMINA GRONOWO ELBLASKIE, ktorzy przyijeli Koncepcja Smart Village
Olesno-Fiszewo do realizacji:

1) Rada Sotecka OLESNA - UCHWALA NR .../202... Z ce. covvrevvreserserneranenn. 202... roku w sprawie
przyjecia KONCEPCJI SMART VILLAGE (INTELIGENTNEJ WSI) Olesna i Fiszewa

2) Rada Sotecka FISZEWA - UCHWALA NR .../202... Z ... coveveverrerereeceeennen. 202... roku w sprawie
przyjecia KONCEPCJI SMART VILLAGE (INTELIGENTNEJ WSI) Olesna i Fiszewa

3) Rada Gminy GRONOWO ELBLASKIE - UCHWALA NR .../202..... Z cct covveeeevenenrenene 202... roku
w sprawie przyjecia KONCEPCJI SMART VILLAGE (INTELIGENTNYCH WSI) Olesna i Fiszewa

4) Stowarzyszenie Mieszkancow Wsi ,,Olesno-Wies z Pomystem” w Olesnie - UCHWALA NR
w/202.... Zarzadu zZ ... .eeeveeerennenes 202... roku w sprawie przyjecia KONCEPCJI SMART
VILLAGE (INTELIGENTNEJ WSI) Olesna i Fiszewa

5) Beate WIzoSEK/ POKOJE GOSCINNE ....ccovvevereeeererererereresesesesesesesesssesssesesssesssssssssssssssasasesess s sesesesesssesesne

PODPISY PARTNEROW KONCEPCJI SMARAT VILLAGE OLESNA | FISZEWA

1)  RAAQ SOtECKA OLESNO .oeeeeeereeeeeeeeeee e saesesesesesesesesssssesesssesese s s stsssssessssssssssssssssssssssesesssesssesesens
2) RaAA SOMECKA FISZEWO  .ceeeeeeeeereeenretecnteeesneeseesessssesesssssssesesses o o s soneses s sesessssessssessssssssssnssssssssssssesns
3) GMiIna GronNOWO ELDLESKIE  eeeeeeeeeeeteeeeeertesectnneeeee s eneaesnnsees s snenes s sesessssesnssessensssnssssssssssssssssnns
4) Stowarzyszenie Mieszkancow Wsi ,,0lesno-Wies z Pomystem”  .cirrvienvirveeenesensssnnnenns

5) Beata Wrzosek/POKOJE GOSCINNE ecceeeeeeeetetetetssesesesess s ssvesssssssssssssssses s ssesess sesessssssssssssssnsans

(podpis grantobiorcy)
Olesno, 17 listopada 2023 roku
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Zatacznik Nr 1 czes$é |. Zadania Koncepcji Smart Village (Inteligentnych Wsi) Olesno-Fiszewo c.d.n.

Wskazniki produktu Wskazniki rezultatu T f 506
i o Amrfl ermin Zrédto
Lp. |CELE i ZADANIA Budzet Odpowiedzialny partner lizacii | i .
Nazwa | Liczba | Miano Nazwa | Liczba | Miano reaszaciypibansowan:a
CEL 1.|STWORZENIE ZINTEGROWANEJ LOKALNEJ OFERTY KULINARNEJ
1.1. |BUDOWA LOKALNEJ MARKI (seréw, sokéw, win i nalewek, przetworéw z dyni, pierogéw)
6* OW KE LGD PL;
111 STWORZENIE KSIEG! IDENTYFIKACJI WIZUALNEJ MAREK 1.2.5.Liczba rozwinigtych sieci wytwoércow 3 s 1.2.5. Liczba podmiotéw potgczonych w 10 N 20 000 NGO, mieszkarcy, Rady Soteckie, UG, 2024, 2025, |7* PG WT KKE;
%+ | (WARTOSCI, HASLA, LOGOTYPY) produktéw lokalnych i turystycznych 1€ | ramach nowej lub rozwinietej sieci szt KE LGD, OWES, powiat, Marszatek 2027 [8*PwPEM,sV;
9*RPP SzKKEmarka
6* OW KE LGD PL;
11.2 POZYSKANIE BAZY TECHNOLOGICZNEJ NIEZBEDNEJ DO 1.2.5.Liczba rozwinigtych sieci wytwércéw 3 sie¢ 1.2.5. Liczba podmiotéw potaczonych w 10 oot 20 000! NGO, mieszkancy, Rady Sofeckie, UG, 2024, 2025, |7* PG WT KKE;
“=*%* |WYTWARZANIA LOKALNYCH PRODUKTOW KULINARNYCH produktéw lokalnych i turystycznych ramach nowej lub rozwinigtej sieci ) KE LGD, OWES, powiat, Marszatek 2027 8* PwP EM, SV;
9*RPP SzKKEmarka
. 6* OW KE LGD PL;
113 USIECIOWIENIE PRODUCENTOW | DYSTRYBUTOROW ZYWNOSCI 1.2.5.Liczba rozwinigtych sieci wytwércéw 3 sie¢ 1.2.5. Liczba podmiotéw potaczonych w 10 oot 50 000! NGO, mieszkancy, Rady Sofeckie, UG, 2024, 2025, |7* PG WT KKE;
"7 |LOKALNEJ produktéw lokalnych i turystycznych ramach nowej lub rozwinietej sieci ) KE LGD, OWES, powiat, Marszatek 2027 8* PwP EM, SV;
9*RPP SzKKEmarka
UZYSKANIE CERTYFIKACJI POTWIERDZAJACEJ WYSOKA JAKOSC 1.3.2. Liczba przeprowadzonych modutéw 1.3.2. Liczba 0séb korzystajacych ze . NGO, mieszkaricy, Rady Soteckie, UG 7* PG K$O kultura;
.1.4. . h ’ ’ T 2024, 2027
1-1-4- | TRADYCYINYCH WYROBOW szkoleniowych 2| moduly | olen 15 oséb 20000|, ¢\ G, powiat, Marszatek 024, 2027 |5 pwp pL;
PRZYGOTOWANIE | ORGANIZACJA WARSZTATOW KULINARNYCH  [1.3.2. Liczba przeprowadzonych modutéw 1.3.2. Liczba o0séb korzystajacych ze . NGO, mieszkaricy, Rady Soteckie, UG, 7* PG KS$O kultura;
115 17 7AKRESU LOKALNYCH WYROBOW szkoleniowych 2| Mot Gkolen 15| oseb 20/ 000] ¢ 160, powiat, Marszatek 2024, 2027 |gx pup i
6* OW KE LGD PL;
1.1.6 ORGANIZACJA SYSTEMU DYSTRYBUCJI WYTWORZONYCH 1.2.5.Liczba rozwinigtych sieci wytwércow 3 L 1.2.5. Liczba podmiotéw potgczonych w 10 N 50 000 NGO, mieszkarcy, Rady Soteckie, UG, 2024, 2025, |7* PG WT KKE;
5% |WYROBOW W RAMACH POSZCZEGOLNYCH MAREK produktéw lokalnych i turystycznych S1€€ | ramach nowej lub rozwinietej sieci szt KE LGD, powiat, Marszatek 2027 8" PWPEM,SV;
9*RPP SzKKEmarka
1.2. |OPRACOWANIE | REALIZACJA PLANU INFORMACYJNO-PROMOCYJNEGO OFERTY KULINARNEJ
- . 14 . " . . Lz 2024,2025,20
121 OPRACOWANIE MATERIALOW KOMUNIKACYJNO-PROMOCYJNYCH |Liczba materiatéw komunikacyjno- 10 ot Liczba rozpowszechnionych materiatéw 10 ¢ 50 000 NGO, mieszkaricy, Rady Soteckie, UG, 2620272028
*“* |W FORMIE TRADYCYJNEJ | ELEKTRONICZNEJ promocyjnych " |komunikacyjno-promocyjnych s OWES, powiat, Marszatek " 2029 e
- . o Lo 2024,2025,20
1.2.2 STWORZENIE HARMONOGRAMU IMPREZ/WARSZTATOW Liczba zorganizowanych imprez 10 ot Liczba uczestnikéw imprez, stopieni 100 5b 10 000 NGO, mieszkancy, Rady Soteckie, UG, 26,2027,2028!inn
% |KULINARNYCH | JEGO ROZPOWSZECHNIENIE NA ZEWNATRZ czba zorganizowanych impre " |rozpoznawalnosci marki ose OWES, powiat, Marszatek " 020 €
Cel 2. [STWORZENIE ZINTEGROWANEJ LOKALNEJ OFERTY KULTUROWEJ
2.1. |BUDOWA INFRASTRUKTURY NIEZBEDNEJ DO STWORZENIA OFERTY PRODUKTOW KULTUROWYCH
1.1.3. Nowa lub odnowiona infrastruktura
BUDOWA ZAPLECZA DLA POTRZEB ORGANIZACJI IMPREZ . 1.1.3. Odsetek ludnosci wiejskiej korzystajacej . UG, mieszkancy, Rady Soteckie, KE LGD,| 2024, 2025, |_,
2.1.1 | ULTUROWYCH, NP. PARKINGI, ... f(trl‘t’::‘a'lcrf:a spoteczna, rekreacyjna lub 1 S2t |, lepszego dostepu do ustug infrastruktury 100 | osdb 400 000| \yes, powiat, Marszatek 2026 |27 OKMIP
1.1.3. Nowa lub odnowiona infrastruktura
WYBOR | ZAGOSPODAROWANIE TERENOW POD KEMPING N 1.1.3. Odsetek ludnosci wiejskiej korzystajacej , UG, mieszkaricy, Rady Soteckie, KE LGD,| 2024, 2025, .
2:1-2- || pRZYSTANEK ROWEROWY ryeyeena, spofeczna, rekreacyjna lub 1 525 |7 lepszego dostepu do ustug infrastruktury 100 [ osdb | 400 000|oyes, powiat, Marszatek 206 |37 OKMIP
¢ 1.1.3. Nowa lub odnowiona infrastruktura
DOSTOSOWANIE STODOLARNI DO SWIADCZENIA USLUG R 1.1.3. Odsetek ludnosci wiejskiej korzystajacej . UG, mieszkaricy, Rady Soteckie, KE 2024, 2025, «
2L KULTUROWYCH 't:ll'\t/:zﬁ:a’ spoteczna, rekreacyjna lub 1 szt. z lepszego dostepu do ustug infrastruktury 100 oséb 400 000 LGD, OWES, powiat, Marszatek 2026 5% OKMIP
~ 1.1.3. Nowa lub odnowiona infrastruktura
REWITALIZACJA POZOSTALYCH ZASOBOW KULTUROWYCH A 1.1.3. Odsetek ludnosci wiejskiej korzystajacej . UG, NGO, mieszkaricy, Rady Sofeckie, 2024, 2025, |_,
2.1-4. | MODERNIZACJA, ODNOWIENIE) tk':';‘t’zt‘;frz‘:a spofeczna, rekreacyjna lub 1 S2t |, lepszego dostepu do ustug infrastruktury 100 | oséb 400000, 'cp. powiat, Marszatek 2006 |2 OKMIP
1.1.1. Liczba utworzonych nowych
215 STWORZENIE SYSTEMU BODZCOW | ZACHET DLA POTRZEB przedsigbiorstw 1.1.2. 5 oot 1.1.1.i 1.1.2. Liczba utworzonych nowych 5 tat 150 000|Mmieszkaricy, biznes, Rady Soteckie, UG, 2024, 2025, 5% OK PDG/RDG
77" |ROZWOJU PRYWATNEJ INFRASTRUKTURY NOCLEGOWEJ Liczba utworzonych dziatalnosci . miejsc pracy eta 400 000| NGO, KE LGD, powiat, Marszatek 2026
pozarolniczych
1.1.1. Liczba utworzonych nowych . . . N
POWSTANIE | ROZBUDOWA BAZY NOCLEGOWEJ NA BAZIE o . . Mieszkancy, biznes, Rady Sofeckie,
. 1.2, 1.1.1.i1.1.2. L h h 1
2.1.6. |GOSPODARSTW AGROTURYSTYCZNYCH LUB TZW. PENSJONATOW |Priedsieblorstw 132 2 A iczba utworzonych nowych| etat 428 ggg UG, NGO, KE LGD, powiat, 2024 2025 |5+ ok poG/RDG
(WSPOLNE PRZEDSIEWZIECIE SOLECTW) ! V! miejsc pracy Marszatek
pozarolniczych
POWSTANIE TRAS ROWEROWO-KAJAKOWYCH tACZACYCH OLESNO | 1.1.3. Nowa lub odnowiona infrastruktura 1.1.3. Odsetek ludnoéci wieiskie] korzystajacei . . . 2024, 2025,
2.1.7. |FISZEWO Z OSRODKAMI WODNYMI ORAZ ORGANIZACJA RAJDOW | turystyczna, spoteczna, rekreacyjna lub 1 STt [ astomt do ut 18 fJ . Zt acel 100 | osob 400 000 ‘SJG' Nk‘?o'g'fzzsa“cy' _b"”;S' "a‘:"k Jose | |5*OKMIP
SPLYWOW KAJAKOWYCH (PETLA ZULAWSKA) Kulturaina z lepszego dostepu do ustug infrastruktury oteckie, , powiat, Marszatel
CZESC I zat. NR 1, c.d. CZESC Il 3 340 000
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Zatacznik Nr 1 czesé Il. Zadania Koncepcji Smart Village (Inteligentnych Wsi) Olesno-Fiszewo
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KRZYSZTOF DOROSZ

Wskazniki produktu Wskazniki rezultatu . 5.
. o f A Termin Zrédto
Lp. |CELE i ZADANIA Budzet Odpowiedzialny partner fren | & R
Nazwa | Liczba | Miano Nazwa | Liczba | Miano reanzacy inansowana
2.2. [STWORZENIE MARKI PRODUKTU "KULTUROWEGO"
6* OW KE LGD PL; 7*
T STWORZENIE KSIEGI IDENTYFIKACJI WIZUALNEJ MARKI 1.2.5.Liczba rozwinietych sieci wytwércéw 3 siec 1.2.5. Liczba podmiotéw potgczonych w 10 st 20 000 NGO, mieszkancy, Rady Soteckie, UG, KE | 2024, 2025, |PG WTKKE; 8%
e (WARTOSCI, HASLA, LOGOTYPY) produktéw lokalnych i turystycznych ramach nowej lub rozwinietej sieci . LGD, OWES, powiat, Marszatek 2027 PwP EM, SV; 9*RPP
SzKKEmarka
Liczba wspdlnych dzialari w roku jako . ) .
2.2.2. |OPRACOWANIE OFERTY WYDARZEN KULTUROWYCH Stworzony harmonogram imprez kulturalnych 1 szt. |skuteczno$é wspétpracy Olesna z innymi 2 szt. 10 000 N\,CV.;S’ mIES‘Ika:/(I:y, Ra:!ykSoieckle, veG, 2024 - 2029 |inne zrédta
miejscowosciami OWES, powiat, Marszatel
ot ORGANIZACJA CYKLICZNYCH EVENTOW (WYDARZEN Udziat oséb zaintgrre‘s?wanycﬁ Fworzeniem 5 osob |Hiczba /‘ot:lsetek uslatysfakcjonowanych 50 oséb 30 000|NGO. mieszkaricy, Rady Soteckie, UG, 2024 - 2029 |inne #rédta
LOKALNYCH) oferty kulturowej miejscowosci uczestnikéw eventéw kulturowych OWES, powiat, Marszatek
2.3. |OPRACOWANIE | REALIZACJA PLANU INFORMACYJNO-PROMOCYJNEGO OFERTY KULTURALNEJ
PRZYGOTOWANIE MATERIALOW KOMUNIKACYJNO- Liczba /odsetek rozpowszechnionych Liczba postéw, komentarzy, polubien . NGO, mieszkarcy, Rady Soteckie, UG, . .
2:3-1- |pROMOCYJNYCH W WERSJI MOBILNEJ | DRUKOWANEJ materiatéw komunikacyjno-promocyjnych 10| s rocznie w mediach spotecznosciowych | 20| POV | 50000 oued poviar, marszatek 20242029 inne zréda
STWORZENIE HARMONOGRAMU IMPREZ/WARSZTATOW . . . .
2.3.2. |KULTUROWYCH | JEGO ROZPOWSZECHNIENIE NA 132, Liczba przeprowadzonych moduiow 2 | moduty |1:3:2: Liczba 0s6b korzystajacych ze 30 | osop 20 000| NGO, mieszkaricy, Rady Sofeckie, UG, KE | 5054 5057 (77 PG KSO kuitura;
- ZEWNATRZ szkoleniowych Y szkolen LGD, OWES, powiat, Marszatek ’ 8* PwP PL;
STWORZENIE STRONY INTERNETOWEJ WSI Z b, Jubicr ) o iczb. " X ) i 50 _ )
2.3.3. |AKTUALIZOWANA OFERTA TURYSTYCZNO-KULTUROWOQ- | -i€%P@ polubieri strony internetowej wsi w 600 |polubien|-icZPa / odsetek turystow pozytywnie os6b / % 10 000|NGO; mieszkaricy, Rady Sofeckie, UG, 2024 -2029 |inne zrédta
KULINARNA mediach spotecznosciowych rocznie postrzegajacych wies 90 OWES, powiat, Marszatek
& 7 Liczba wspdlnych dzialarn w roku jako
STWORZENIE WSPOLNEGO PROGRAMU DZIAL AN POMIEDZY . v . ‘ . ; NGO, mieszkaricy, Rady Soteckie, UG N,
2.3.4. - Wypracowany program wspotpracy 1 szt. skutecznos$¢ wspétpracy Ole$na z innymi 2 szt. 10 000 4 ) ’ T 2024 - 2029 |inne zrédta
OKOLICZNYMI MIEJSCOWOSCIAMI miejscowoéciami OWES, powiat, Marszatek
CEL 3.|ZWIEKSZENE POZIOMU INTEGRACJI SPOLECZNEJ (MIEDZYPOKOLENIOWE]J)
3.1. |ORGANIZACJA MIEDZYPOKOLENIOWYCH SPOTKAN
KONSULTACJE SPOLECZNE SLUZACE STWORZENIU Liczb . h K ltacii Liczb 5o ni h _ ) )
3.1.1. |KOMPLEKSOWEJ OFERTY INTEGRACYJNEJ, POLACZONE ss;eac ;:;i:’x‘:;’ﬁ"yc onsuitad 2 szt. k':isjlgsc‘;aC:C::Zfz'g:jc": v 50 | oscb 1000| 50 mieszianey, fady soleckie, US| 2024-2029 |inne zrodia
Z BADANIEM POTRZEB POSZCZEGOLNYCH INTERESARIUSZY ’ ’
Liczba zorganizowanych spotkan Opracowana oferta integracji i poziom _ ) )
3.1.2. |[OPRACOWANIE OFERTY INTEGRACYJNEJ integracyjnych / warsztatéw oraz liczba 2 szt. |jej $wiadomosci wérdd spotecznosci 1 szt. 1000 gvcjg mo'j:zata:ﬂc:;;:’:k Soteckie, UG, 2024-2029 |inne Zrédta
uczestnikéw lokalnej P ’
. E 7* PG KSO
ORGANIZACJA MIEDZY POKOLENIOWYCH WARSZTATOW 1.3.2. Liczba przeprowadzonych modutéw 1.3.2. Liczba oséb korzystajgcych ze . NGO, mieszkancy, Rady Soteckie, UG, KE
313 | ULINARNYCH, REKODZIELNICZYCH, PRELEKCJI szkoleniowych 2 Mo koten 30 | oséb 20000, 5, Gwes, powiat, Marszatek 2024, 2027 \Kulware;
STWORZENIE WSPOLNEGO PROGRAMU DZIALAN st dziatars Liczb i h zadan _ ) _
3.1.4. |INTEGRACYJNYCH POMIEDZY OKOLICZNYMI inx:::z;’j‘:‘s;;’gram zlatan 1 szt. ir::zg’:‘:crye;:g‘;wa”yc zadan programu 10 | zadan 1000 gﬁg ;“;jfi’:'h‘::;s";fe"k5°'e°k'e' e, 2024-2029 |inne #rédta
MIEJSCOWOSCIAMI ’ ’
3.2. |POWSTANIE INFRASTRUKTURY UtATWIAJACEJ FUNKCJIONOWANIE OSOBOM NIEPEENOSPRAWNYM | SENIOROM
BUDOWA OBIEKTOW Z ZAKRESU INFRASTRUKTURY 1.1.3. Nowa lub odnowiona infrastruktura 113 o4 K ludnodel wieiskiel k o _ ) _ 2024, 202
3.2.1. |SPORTOWEJ ORAZ MIEJSC NIEZBEDNYCH DO INTEGRACJI |turystyczna, spoteczna, rekreacyjna lub 1 szt |11-3- Odsetekludnosci wiejskiej korzystajacej| 5 | g5 400 000| UG, mieszkaricy, Rady Sofeckie, KELGD, | 2024, 2025, |5y o g 1p
z lepszego dostepu do ustug infrastruktury OWES, powiat, Marszatek 2026
SPOLECZNEJ kulturalna
1.1.3. Nowa lub odnowiona infrastruktura i i i e ki P . . "
55 ORGANI'ZACJA P’RZESTRZENI DOSTOSOWANEJ DO POTRZEB turystyczna, spoteczna, rekreacyjna lub 1 oot 1.1.3. Odsetek ludnosci W|er.k|eJ korzystajacej 100 0s6b 400 000 UG, mleszk.ancy, Rady Soteckie, KE LGD, 2024, 2025, 5% OK MIP
SENIOROW | OSOB NIEPELNOSPRAWNYCH Kulturalna z lepszego dostepu do ustug infrastruktury OWES, powiat, Marszatek 2026
- . . . . _ i _ 7* PG KSO
3.2.3. |WZNOWIENIE DZIALALNOSCI $WIETLICY WIEJSKIES 1-3.2. Liczba przeprowadzonych moduféw 2 | moduty |32 ticzba 0s6b korzystajacych ze 30 | oséb 20 000| NGO mieszkaricy, Rady Soleckie, UG, KE | 5054 5037 |kultura;
szkoleniowych szkolen LGD, OWES, powiat, Marszatek 8% PwP PL:
5 1.1.3. Nowa lub odnowiona infrastruktura P N N . )
3210, MODERNIZACJA | DOP(?SAZENlE STODOLARNI W CELU turystyczna, spoteczna, rekreacyjna lub 1 ot 1.1.3. Odsetek ludnosci WIejS.kIej korzystajgcej 100 o0séb 200 000/ Y& NGO mleszk.am:y, Rady Soteckie, KE | 2024, 2025, 5* OK MIP
ORGANIZACJI SPOTKAN INTEGRACYJNYCH Kulturalna z lepszego dostepu do ustug infrastruktury LGD, OWES, powiat, Marszatek 2026
POSADOWIENIE tAWEK, NIWELACJA BARIER 1.1.3. Nowa lub odnowiona infrastruktura 1.1.3. Odsetek ludnosci wiejskiej ke taigcei . . . 2024, 2025,
3.2.5. |ARCHITEKTONICZNYCH | KOMUNIKACYJNYCH ORAZ turystyczna, spoteczna, rekreacyjna lub 1 szt |13 Odsetek ludnasciwiejsiae) korzystajacel| 100 | oseb | 200 000| UG NGO, mieszkaricy, Rady Sofeckie, KE o [srokmip
CYFROWYCH, BUDOWA WIAT PRZECIWDESZCZOWYCH Kkulturalna z lepszego dostepu do ustug infrastruktury LGD, OWES, powiat, Marszatek 2026
CZESC Il zat. NR 1 4733 000
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Uzasadnienie

Uchwata zostata przygotowana z potrzeby wielowymiarowego rozwoju obszaréow wiejskich na tle
przemian wspoélczesnego $wiata. Wedtug najbardziej ogdlnej definicji, Smart Villages — Inteligentne
Wsie to takie obszary, ktore wykorzystuja technologie cyfrowe iinne innowacyjne rozwigzania,
w celu wprowadzenia korzystnych zmian do zycia codziennego mieszkancéw, przedsicbiorcow
i innych oséb zaangazowanych w dziatanie na tym terenie. Waznym aspektem idei bycia smart jest
dziatanie oparte o lokalne zasoby imozliwosci. Przedmiotowa uchwata dotyczy koncepcji , ktora
powstata z inicjatywy spotecznosci wsi Ole$no, Fiszewo, organizacji pozarzadowych i lokalnych
liderow z tego terenu. Obszary, ktorych dotyczy¢ beda “inteligentne dziatania” sg do$¢ zréznicowane i
zaleza wylacznie od potrzeb danego obszaru wiejskiego. Uchwalana Koncepcja Smart Village
powstata z obserwacji mieszkancéw iich poczucia, ze pewne obszary wymagaja poprawy,
a zastosowanie nowoczesnych technologii ulepszy codzienne funkcjonowanie w danej wsi. Koncepcja
jest planem otwartym stwarzajagcym mozliwos¢ aktualizacji w zaleznosci od potrzeb spotecznych i
uwarunkowan finansowych. Dokument ten zostal zatwierdzony przez Zebrania Rady Soleckiej danych
miejScowosci.

Bioragc powyzsze pod uwage zasadnym jest podjecie niniejszej uchwaty.
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